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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 
	

	

Целью магистерской диссертации является исследование эргономического 
проектирования веб-сайтов, которая должна соответствовать следующим 
требованиям: 

- исследование и анализ требований к графическому дизайну и 
юзабилити; 

- исследование и анализ эргономического проектирования; 
- разработка и эргономическое проектирование универсального 

веб-сайта на языке html.  
В соответствии с поставленной целью перед работой возникают 

следующие задачи: 
1. Определить проблемы и подходы к решению разработки 

графического дизайна и юзабилити веб-сайтов. 
2. Определить начало работы над проектом, дать постановку задачи, 

дать полный анализ по этапам проектирования. 
3. На основании теоретического анализа произвести эргономическое 

проектирование веб-сайта на примере универсального шаблона HTML.  
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ВВЕДЕНИЕ 
	

	

Количество вырабатываемой человечеством информации огромно и оно 
увеличивается с каждым днем. Поэтому информационные технологии 
охватывают новые области науки, техники, бизнеса. Интернет очень широко 
распространен во всем мире, и практически каждый из нас при поиске нужной 
ему информации, в первую очередь, использует именно  его.  

В сфере бизнеса все больше и больше компаний разрабатывают, покупают 
или заказывают разработку корпоративных веб-сайтов. Часто веб-сайт фирмы 
является инструментом привлечения и работы с клиентами. Веб-сайт также 
может выполнять  задачи  внутреннего характера. Например, отслеживание хода 
исполнения поручений. Со временем к первоначальному функционалу сайта 
приходится добавлять все новые и новые возможности, позволяющие решать 
возникшие задачи. 

Актуальность выбранной темы заключается в том, что в настоящее время 
наличие правильного эргономически спроектированного веб-сайта является 
информационным, образовательным средством, средством реализации товаров 
либо услуг,  а также, средством роста капиталовложений. Если же веб-сайт будет 
корректно спроектирован и быстро работать, то это будет способствовать 
продвижению сбыта товаров и услуг, информированию клиентов необходимой 
информацией и, возможно, получению дополнительной прибыли.  
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КРАТКОЕ СОДЕРЖАНИЕ РАБОТЫ 
 
 

В первой главе рассматриваются основные принципы графического 
дизайна и юзабилити веб-сайтов. Производится анализ литературы по данной 
теме. Рассматриваются основные принципе веб-дизайна:  

- уникальность – дизайн должен выделяться и запоминаться, кроме 
того, он должен быть привлекателен для пользователей; 

- гибкость - дизайн должен обеспечивать возможность простого 
внесения изменений в него. 

Рассматриваются основные инструменты дизайна. Рассматриваются 
различные типы шрифтов – Calibri, Times New Roman и Arial. Рассматриваются 
основные параметры цвета – яркость, насыщенность, светлота и тон. 
Рассматриваются различные файловые форматы, популярные в Интернете – GIF 
и JPEG. Рассматриваются различные типы компоновок веб-сайтов – 
одноколоночная и многоколоночная. 

Приводятся примеры дизайна образовательных веб-сайтов для 
дошкольников, старшеклассников и студентов.  

Во второй главе разрабатывается дизайн веб-сайта. Рассматриваются 
основные этапы проектирования веб-сайта – изучение аудитории, составление 
требований, собственно проектирования и проверка соответствия требованиям 
(юзабилити тестирование). Рассматриваются причины и способы проведения 
редизайна сайта. Составляется план реализации веб-сайта. 

В третьей главе приводятся детали реализации веб-сайта с учетом 
принципов эргономики. Рассматриваются основные понятия и принципы работы 
с языком разметки HTML и каскадными таблицами стилей CSS. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
 
 

Проведен обзор информационных источников по проблеме 
эргономического проектирования веб-сайтов. Изучены исторические этапы 
развития эргономики веб-сайтов и на примере современных образовательных 
сайтов было изучено состояние построения эргономики на сегодняшний день. 
Сделан вывод о современных тенденциях развития эргономического 
проектирования веб-сайтов. 

Исходя из составляющих свойств эргономики веб-сайтов, изученных при 
обзоре научно-технической литературы, был проведен анализ взаимодействия 
человека с этими эргономическими составляющими. Выявлены методы 
повышения эргономичности веб-сайтов. 

Сделан вывод о тех методах повышения эргономичности, которые 
соответствуют правилам и стандартам эргономического проектирования веб-
сайтов. 

Разработаны универсальные веб-страницы с содержанием медиа-данных, 
блоков, меню и текстовой информации. На самом веб-сайте в текстовом режиме 
описаны указания для разработки веб-сайта под конкретную тематическую 
модель (образовательную, новостную, развлекательную). 
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