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ТЕХНОЛОГИИ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ В
ИНФОРМАЦИОННОМ ОБЩЕСТВЕ

Существует информационные технологии, применяемые при стратегическом планировании, моделиро-
вании и мониторинге избирательной кампании. Данные технологии позволяют более четко формулиро-
вать задачи, проводить оценку внутренних и внешних возможностей, осуществлять информационно-
аналитическую поддержку. Аналитические стратегии являются частью информационных технологий.

Метод иерархического анализа заключается в
декомпозиции цели избирательной кампании на
все более простые составляющие и анализе
причинно-следственных связей. Целью любой
избирательной кампании является победа на
выборах – это верхний уровень иерархии. За-
тем цель разбивается на более простые подце-
ли по уровням. Последующее структурирование
уровней приводит к определению конкретных
мероприятий и ПР-акций. Анализ причинно-
следственных связей позволяет оформить тех-
нологические цепочки «действие-результат». Да-
лее проводится анализ мероприятий для опре-
деления согласованности действий, т.е. име-
ются ли в разных выбранных мероприяти-
ях одинаковые элементы действий, существу-
ет ли возможность их объединения для опти-
мизации затраченных ресурсов или использова-
нии результатов одних мероприятий в других.
Методика SWOT-анализа предполагает изуче-
ние четырех факторов: определение сильных и
слабых сторон кандидата, шансов на победу и
угроз победе. Выявление сильных сторон канди-
дата позволяет сформировать цели и идеи изби-
рательной кампании. Определение слабых сто-
рон кандидата, в случае если они могут стать
потенциальным объектом атаки со стороны кон-
курентов, помогает разработать сценарии защи-
ты. Одной из целей проведения SWOT-анализа
является определение пар сильных сторон кан-
дидата с зеркально соответствующими им слабы-
ми сторонами конкурентов. Использование толь-
ко сильных сторон кандидата, не всегда соот-
ветствующих слабым сторонам конкурента име-
ет меньшие шансы на победу, поэтому само-

стоятельные сильные стороны должны быть со-
вершенными заменителями зеркальных сильных
сторон, но при этом не каждая из них может
стать отправным пунктом ПР-акции, это зави-
сит ещё и от восприятия избирателями важности
данного вопроса. Использование SWOT-анализа
позволяет определить адекватность построения
стратегии избирательной кампании и исполь-
зуемых мероприятий, разработанных в ходе
иерархического анализа, поскольку учитывают-
ся не только действия и возможности кандида-
та, но и действия соперников против кандидата.
Использование информационных технологий мо-
жет стать основой для создания единой ин-
формационной системы управления избиратель-
ной кампании содержащей: систему стратегиче-
ского планирования (анализ иерархий, SWOT-
анализ, календарный план кампании), систе-
му моделирования, систему информационно-
аналитического сопровождения. Применение та-
кой системы в процессе избирательной кам-
пании позволит быстро и эффективно реаги-
ровать на события, происходящие в процес-
се выборов, отслеживать изменения предпочте-
ний избирателей, поможет собрать рассеянные
данные в единую и целостную картину про-
исходящего, спрогнозировать перспективу дей-
ствия на будущее и проводить мгновенную
корректировку линии избирательной кампании.
Новые информационные технологии позволяют
не только сокращать время для сбора и об-
работки информации, но и открывают новые
возможности для ее творческого осмысления и
как результат создание новых подходов к раз-
работке и реализации избирательных кампаний.
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