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Излагаются общие подходы к реализации веб-приложения, которое предназначено для хранения и обработ-
ки данных, связанных с парфюмерной продукцией. Приводится основная функциональность программного
обеспечения, связанного с разработкой указанного Интернет-ресурса.

Введение

Покупки в Интернет-магазинах в настоящее
время совершаются многими людьми, а коли-
чество товаров, которые можно найти на стра-
ницах Интернет-сайтов, представлено огромным
ассортимен-том. С учетом возрастания роли
электронной коммерции систематизирование и
полная информация необходима как продавцам,
так и покупателям. Это особенно заметно на то-
варах, связанных с пар-фюмерной индустрией,
так как самый главный критерий выбора – запах,
который мы не можем ощу-тить через Интер-
нет. Согласно классической парфюмерной тео-
рии все компоненты любого аромата разбивают-
ся на 3 части: верхние, сердечные и базовые.
Эти части связаны с процессом испарения аро-
мата. Верхние ноты – это первое, что чувствует
человек, вдыхая запах парфюма. Они раскры-
ваются мгновенно и звучат от 5 до 10 минут.
Ноты сердца являются ядром аромата, испаря-
ются постепенно и имеют про-должительность
звучания от 3 до 5 часов. И, наконец, базовые
ноты или шлейф обычно раскрываются спустя
некоторое время после сердечных. Такое распре-
деление называется «пирамидой нот» пар-фюма
[1]. Таким образом, пирамида нот может стать
своеобразной альтернативой ощущения запаха,
ведь, имея в арсенале список знакомых арома-
тов, из которых состоит парфюм, можно полу-
чить общее представление о том, как будет зву-
чать этот парфюм вживую. Поэтому ключевой
особенностью раз-рабатываемой системы явля-
ется возможность подбора парфюма по люби-
мым ароматным нотам на основе хранящихся в
базе пирамид нот парфюмов. Разрабатываемые
Интернет-ресурс предполагает создание единой
системы, которая позволит автоматически осу-
ществлять сбор данных с сайтов парфюмерных
брендов. Полученные сведения будут системати-
зированы и отображены пользователю в нагляд-
ном и удобном формате. Системой также преду-
смотрен просмотр списка парфюмов, брендов,
поиск по параметрам, отображение похожих пар-
фюмов по ароматам и характеристикам. Отобра-
жение брендовых магази-нов и сайтов также по-
может пользователям легко и быстро приобрести

понравившийся продукт. Раз-рабатываемая си-
стема имеет возможность регистрации и оформ-
ления подписки, что позволит уведомлять поль-
зователя о новинках.

I. Этапы разработки приложения

Работу над реализацией приложения для
хранения и обработки данных, связанных с
парфюмер-ными брендами можно разбить на
следующие этапы: анализ существующих реше-
ний, таких как Ваш-Аромат.ру и Fragrantica; вы-
явление основных преимуществ и недостатков;
проектирование базы данных; получение моде-
ли функций разрабатываемого веб-приложения;
проектирование пользовательского интерфей-
са; реализация базы данных и логики взаи-
модействия с ней; реализация серверной ча-
сти системы; реализация клиентской части веб-
приложения.

II. Общие подходы к архитектуре
реализации приложения

Представленная система для хранения и
обработки данных парфюмерных продуктов
представ-ляет собой веб-приложение, включаю-
щее клиентскую и серверную части. Основны-
ми функциями кли-ентской части системы явля-
ются формирование запросов серверу и отобра-
жение полученных данных пользователю. При-
ложение на стороне сервера отвечает на запро-
сы клиента и выполняет основную бизнес-логику
приложения. Система для обработки данных
парфюмерной продукции является Интернет-
приложением с ба-зой данных, архитектура ко-
торого включает следующие уровни (см. рисунок
1): база данных, уровень доступа к данным, уро-
вень бизнес-логики, уровень сервисов, уровень
клиента. Уровень клиента представляет собой
набор компонентов, отвечающих за предоставле-
ние поль-зователю данных. Реализация всех сер-
висов, с которыми взаимодействуют компоненты
из уровня клиента содержаться в уровне серви-
сов. Далее располагается уровень бизнес-логики,
который содер-жит в себе всю логику, связанную
с манипуляцией над данными, реализацию алго-
ритмов и взаимо-действие компонентов между
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собой внутри уровня. Для предоставления до-
ступа к данным уровню бизнес-логики необхо-
дим уровень доступа к данным, который взаимо-
действует с базой данных, где в систематизиро-
ванном виде храниться вся информация о пар-
фюмерии. Функционирование приложения осу-
ществляется по следующему алгоритму. Клиент,
в качестве которого выступает браузер, посыла-
ет HTTP-запрос веб-серверу. Далее сервер пе-
ресылает этот за-прос соответствующему REST-
сервису. REST-сервис, в свою очередь, обраба-
тывает пользователь-ский запрос и отправляет
результат обработки клиенту. По мере необходи-
мости REST-сервис обра-щается к слою работы
с базой данных, непосредственно взаимодейству-
ющему с конкретной СУБД.

Рис. 1 – Многоуровневая архитектура системы

REST–архитектурный стиль взаимодей-
ствия компонентов распределенного приложе-
ния, кото-рый представляет собой согласован-
ный набор ограничений, учитываемых при про-
ектировании рас-пределенной системы. В опре-
деленных случаях использование REST способ-
ствует повышению про-изводительности и упро-
щению архитектуры. Несомненно, обработка за-
проса приложением сопровождается проверкой
наличия у пользователя необходимых прав для
совершения запрашиваемой операции. В случае
отсутствия этих прав, компоненты страницы или
вся страница целиком не отображаются клиен-
ту. Данные для ответа фор-мируются на основе
бизнес-логики. Для реализации серверной части

проекта были выбраны: язык программирова-
ния Java; СУБД MySQL и технология работы
с базой данных Hibernate; технология сборки
проекта Maven. Разработка клиентской части
(рисунок 2) включает верстку страниц и про-
граммирования с помощью Angular 5. Angular
представляет собой JavaScript-фреймворк с от-
крытым исходным кодом от компании Google
для создания клиентских приложений. Основ-
ными целями данного фреймворка являются
рас-ширение браузерных приложений, упроще-
ние разработки и тестирования. Прежде все-
го, он нацелен на одностраничные приложения
(Single Page Application), что хорошо подходит
для разрабатываемой системы. Приложение, вы-
полняемое непосредственно на стороне клиента
в браузере, написано на комбинации из HTML,
JavaScript и CSS3. Оно может получать доступ к
структурам веб-страницы как к объектам дерева
DOM.

Рис. 2 – Макет страницы информации о парфюме

III. Выводы

Интернет-ресурс с вышеуказанным функ-
ционалом будет полезен покупателям парфюме-
рии, так как использование данного ресурса, поз-
волит сэкономить время на выборе любимого
аромата, а так-же быстро и просто получать ин-
формацию о новинках в сфере парфюмерии, учи-
тывая уже полюбив-шиеся парфюмерные про-
дукты. Данное приложение также может быть
интересно производителям в анализе пользова-
тельских предпочтений. Разрабатываемая систе-
ма будет расширяемая, а это значит, что в пер-
спективе возможно созда-ние подбора парфюма,
учитывая не только стандартные характеристи-
ки, но и такие как настроение, погода и цветовая
гамма образа.
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