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Аннотация. В данной работе рассматривается механизм оценки эффективности интернет рекламы при 

помощи стека технологий Big Data. Речь пойдет о ETL процессе (реализованном на планировщике задач Luigi) 

с помощью которого мы собираем, храним и обрабатываем большие объемы данных. В качестве результата 

будет представлена архитектурная схема платформы, осуществляющей данный процесс, и пример возвраща-

емых данных - еженедельный отчет, включающий в себя статистические данные рекламной кампании. 
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В настоящее время наблюдается устойчивый рост интереса к практическому приме-

нению технологий Big Data в сфере маркетинга. Среди решаемых проблем можно выделить 

задачи повышения конкурентоспособности, создания новых услуг, совершенствования 

управления взаимоотношениями с клиентами. В результате развития Интернет, социальных 

сетей, и иных сетевых сервисов непрерывно растут потребности в информационных про-

дуктах и услугах. Чтобы предлагать клиентам такие услуги, предприятиям приходится ана-

лизировать большие объемы данных из различных источников. Поэтому накопленная ин-
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формация становится стратегически важным активом, от эффективности управления кото-

рым существенно зависят результаты деятельности предприятий. 

В рамках данной работы мы представляем платформу для анализа эффективности ин-

тернет рекламы с использованием стека технологий Big Data. 

Big Data [1] – обозначение структурированных и неструктурированных данных 

огромных объёмов и значительного многообразия, эффективно обрабатываемых горизон-

тально масштабируемыми программными инструментами, появившимися в конце 2000-х 

годов и альтернативных традиционным системам управления базами данных и решениям 

класса Business Intelligence. 

Нами предлагается использование следующих параметров для оценки эффективности 

интернет-рекламы: количество просмотров; количество переходов; количество нажатий 

мыши по рекламной области; местоположения; время просмотра.Мы логируем все доступ-

ные нам акты показа рекламы, затем агрегируем их, проводим их обработку, а затем создаем 

отчет как конечный результат за определенный период времени (неделя, месяц, год). 

Отчет включает в себя: данные о рекламодателе; рассмотренный период; количество 

показов; количество переходов; отношение переходов к показам; количество уникальных 

местоположений; количество уникальных пользователей; количество уникальных 

устройств и т. д. 

Для более детального описания, представим архитектуру платформы в виде диа-

граммы на рисунке 1: 

Представление архитектуры и стека используемых технологий 

 

Можно заметить, что вся архитектура представляет собой ETL процесс, который ор-

ганизован на кластере компьютеров с использованием технологий Hadoop и HDFS.ETL - 

Extract, Transform, Load 

 

Рисунок 1. Представление архитектуры и стека используемых технологий 
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Extract, Transform и Load [2] — это три концептуально важных шага, определяющих 

устройство большинства современных конвейеров данных. На сегодняшний день это базо-

вая модель того, как сырые данные сделать готовыми для анализа. 

 

Рисунок 2. Схема базового ETL процесса 

Extract.  На этом шаге мы собираем данные из различных источников (массива соци-

ального Веба, логов действий пользователей, корпоративных баз данных, разнообразных 

датчиков, внешнего набора данных и т.д.), а затем передаем их на следующий этап для вы-

полнения преобразований. В данном случае для извлечения данных нами используются 

RTB[3] аукционы и подход “1x1 pixel”. Каждый показ рекламы записывается в HDFS[4] 

базу данных (см. hdfs://logs на Рис. 1). Каждая запись содержит в себе такие поля как “время 

показа”, “идентификатор рекламодателя”, “идентификатор устройства”, “географическая 

широта”, “географическая долгота” и т.д. (рисунок 3)  

 

Рисунок 3. Входные данные (поля логов) 
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Transform. Данный шаг является «сердцем» любого ETL. Здесь требуется ясное по-

нимание бизнес задач, а также наличия базовых знаний в предметной области. В нашей 

системе на данном шаге производится фильтрация, группировка и агрегирование, извле-

ченных данных и вычисление информации, которая будет представлена в отчете. Ежеми-

нутно мы получаем сотни тысячи строк логов (рисунок 4) от RTB платформы и REST сер-

висов (1 * 1 pixel).  

 

Рисунок 4. Расчет количества поступающих в минуту строк логов 

Для их преобразования используется фреймворк для распределенной обработки дан-

ных Apache Spark [5] (в частности PySpark) и планировщик задач Luigi[6]. Они отлично 

подходят для наших целей, так как задача PySparkTask из модуля luigi.contrib.spark позво-

ляет нам использовать все лучшие стороны Spark’а в нашем приложении. Задачи образуют 

граф зависимостей (рисунок 5), а фреймворк разрешает зависимости, отслеживает граф вы-

полнения, управляет запуском задач, обрабатывает ошибки с возможностью перезапуска 

нужных задач, распределяет ресурсы рабочих процессов с возможностью параллельной ра-

боты независимых частей графа задач. 

 

Рисунок 5. Граф зависимости Luigi задач 

Load. Наконец, мы загружаем обработанные данные в базу MySQL. Полученный 

набор данных используется для генерации отчетов (пример отчета на Рис. 6), которые затем 

отправляются рекламодателям. 
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Рисунок 6. Пример отчета о рекламной кампании 

Вывод 

Данная система обрабатывает более полумиллиона событий в минуту, обрабатывает 

их и выдает отчет в форме, удобной для клиентов. В результате клиент может оценить эф-

фективность рекламной кампании. Планируется перевод ключевых модулей с языка Python 

на Scala, что позволит ускорить работу системы и увеличить отказоустойчивость.  
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Abstract. This paper discusses the mechanism for evaluating the effectiveness of Internet advertising using 
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