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Правильные ключевые слова точно характеризуют сайт интернет-магазина. Ключевые слова 
должны быть релевантны содержанию. Если продаётся пиротехника, в списке запросов могут быть 
слова «фейерверк», «салют», «петарда». 

Следует быть осторожным со словами, у которых несколько значений. Например, «кожаный 
чехол» может означать чехол на автокресло, на телефон, на паспорт.  

Учитываются тренды и мода. Например, в интернет-магазине развивающих игр предлагаются 
головоломки. Но по аналогичному запросу все результаты в выдаче только о популярном 
мультфильме «Головоломка». Запрос «головоломка игра» выдаёт онлайн-игры. А вот ключевик 
«купить головоломку» – то, что надо. 

Правильные ключевые слова коммерческие, а не информационные. Ключевики должны приводить  
заинтересованных потенциальных покупателей, а не случайный трафик. Приоритет нужно отдавать 
запросам, по которым ищут не информацию (новогодний салют, фейерверк своими руками), а товары 
«купить салют», «фейерверк цена», «интернет-магазин фейерверков». Не следует использовать фразы 
со словами «как сделать», «бесплатно», «самостоятельно», «оптом» (если не продаёте оптом) и другие, 
которые приведут к вам людей, не планирующих покупать. Единственный случай, когда информационные 
запросы могут пригодиться – у интернет-магазина есть блог.  

Правильные ключевые слова учитывают статистику поисковых систем. Если только 
вы не производите эксклюзивную продукцию, в интернете найдётся несколько десятков или сотен 
магазинов, продающих товар, подобный вашему. Именно они просматриваются на первой странице 
выдачи, набирая популярные запросы «фейерверк» или «купить салют». Такие запросы называют 
высокочастотными: пользователи часто набирают их в поисковой строке, по ним можно привлекать 
тысячи человек ежемесячно. 

Поисковые запросы вводятся обычными людьми. Они могут делать ошибки в словах или 
использовать сленг. Это тоже следует учитывать. Популярные опечатки или ошибки исправляются 
автоматически, но остальные так и остаются ошибками. Если знать такие целевые запросы, следует 
их учитывать. Нельзя забывать про синонимы и сленг. Например, «мобильник».  

Для каждого клиента продумывается, по каким запросам лучше показывать рекламу, как 
исключить нецелевые показы, о чём говорить в текстах объявлений.  Чтобы люди покупали товар, 
видеть объявления должны только заинтересованные в этом пользователи. Для этого нужно 
правильно подобрать ключевые слова: они – основа поисковой кампании. Без них поисковые работы 
не смогут понять, по каким запросам показывать ваши объявления. Чтобы правильно подобрать 
ключевые слова, нужно знать специфику бизнеса и представлять себя на месте клиента.  
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Статья посвящена проблеме социальных сетей в жизни студентов. Проведённый социологический опрос позволяет 
рассмотреть мотивы посещения социальных сетей, проблемы виртуального общения, поднимаются вопросы коммуникации 
современной молодёжи. 

В наше время посещение соцсетей занимает лидирующее место в суточной занятости человека: 
на учебе, на работе, в общественном транспорте, и дома. На сегодня самыми популярными являются: 
Вконтакте, YouTube, Instagram, TikTok, Viber, WhatsApp. Почему так происходит и хорошо ли это?  

Во-первых, социальные сети – это общение, знакомства с людьми, которые находятся на 
определённом расстоянии от тебя. Виртуальное общение является одним из преимуществ соцсети. 
Некоторая переписка, обсуждения, взаимная симпатия – путь к реальной встрече. Это считается 
главным плюсом. На одной платформе обмениваются мыслями люди из разных стран – бесспорно 
огромный шаг в своём кругозоре. 
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Во-вторых – личное развитие. Существуют определённые сообщества, где обсуждается 
определённая тема, деятельность. Например видео уроки. Все то, что человек получал, посещая 
мероприятия в общественных местах, можно получить дома, сидя за компьютером.  

В-третьих, самопроявление. Социальная сеть – это, конечно же, публичная платформа. Каждый 
пользователь ежедневно загружает новое фото, видео. С появлением социальных сетей появилось 
новые понятия, как блогер, лайк (условное выражение одобрения), дизлайк (обратное понятие "лайк") 

Перейдём к обратной стороне. Как бы ни было хорошо и комфортно находиться с одной стороны 
в общении с людьми при помощи смартфона, люди начали меньше общаться в жизни. Всё-таки 
виртуальное и живое общение – это две разные вещи. Одним интернет подарил колоссальную 
мотивацию, другим – состояние, когда человек не может выразить свои мысли правильно, при помощи 
слов, а не текста, набираемого на клавиатуре. Для многих соцсеть стала зависимостью, когда человек 
полностью погружается в виртуальный мир, забывая о настоящем, о реальных эмоциях и ощущений. 
Вместо того чтобы выйти на улицу с друзьями, заняться каким-либо занятием, остаются дома, смотря 
за жизнью других. Первые исследования интернет-зависимости появились в США. В 1996 году психиатр 
Кимберли С. Янг опубликовала статью под названием «Интернет-зависимость: появление нового 
расстройства» [1].  

 Стоит сделать вывод, что социальные сети – это огромный прогресс, но стоит задумываться о 
времени, которое мы проводим в них. С появлением интернета мы получили огромные возможности 
получить желаемое. Стало скучно - посмотрел видео, одиноко - познакомился с новым человеком, 
вырос соблазн посещать развлекательные платформы, который и заставляет не выпускать телефон из 
рук. Что делает человек сегодня по утрам в первую очередь? Проверяет на наличие сообщений и 
уведомлений свои аккауты в соц. сетях. Едет в общественном транспорте, на учебе, работе - везде, где 
есть возможность. Мы наблюдаем это каждый день, поэтому с уверенность можно сказать, что всё своё 
свободное время мы проводим в соц. сетях, что равно более 50% в сутки. а это всё остальное. 

С какой целью мы это делаем и почему? На самом деле причина проста – это досуг, который мы 
можем получить здесь и сейчас, и для этого не требуются каких-то сложных действий. Такие крупные 
платформы, как Vk, Instagram имеют некоторые сообщества по интересам, либо посвященные какой-то 
определенной тематике. Появляются блогеры. Блогер – это человек, который ведёт свой блог и 
регулярно добавляет в него новые записи (текст, фото или видео), рассказывает о себе, образовании, 
моде, путешествиях, красоте и многом другом. Поле для творчества и экспериментов огромно, но 
самый главный критерий успеха – полезный контент и большое количество активных подписчиков. 

Блогер – это работа? Легкие деньги? Красивая жизнь? Развлекательный контент приобрел 
наибольшую популярность среди молодежи, где блогеры пародируют кого-либо или проявляют свой 
креатив по своему стилю. Приобрели популярность тематические сообщества, определенному виду 
деятельности. Так человек может смотреть видео уроки и обучаться не выходя из дома и бесплатно.   

Появились фейки. Фейки - люди, которые выдают себя за другого человека. Имея слишком 
низкую самооценку многие ставят чужие фото, чтобы на тех обратили внимание.  

Проблема зависимости возникла с появлением социальных сетей – интерактивных 
многопользовательских веб-сайтов, контент которых наполняется самими участниками сети. Интернет-
зависимость – психическое расстройство, навязчивое желание подключиться к Интернету, и 
болезненная неспособность вовремя отключиться от него [2]. 

С целью выявления отношения студентов к социальным сетям был проведён социологический  
опрос. По результатам опроса было выяснено, что наиболее популярными социальными сетями у 
студентов являются Вконтакте, Instagram, Facebook. Примечательно, что такие социальные сети как 
Livejournal.ru и Myspace.com студенты не отметили. Во многом это объясняется тем, что данные 
социальные сети были созданы сравнительно недавно, и интерес к ним только начинает формироваться. 
Большинство опрошенных уделяют социальным сетям 4-5 часов в день. Исследования психологов 
показали, что оптимальное время для работы с компьютером составляет 1-2 ч в день. Только 5% 
опрошенных студентов придерживаются этого правила. Большинство опрошенных студентов 
затрудняются ответить на вопрос: сколько времени вы проводите за монитором компьютера? Это 
настораживает. Потеря времени, нарушение биоритмов – один из признаков нарушения личностного 
развития. Вопрос о роли виртуального общения в жизни студентов вызвал наибольшее затруднение при 
ответах. Большинство студентов приравнивают виртуальное общение к реальному. Это объясняется 
экономией времени и быстротой общения на расстоянии. Техническая форма дополняет и расширяет 
общение. Живое общение присутствует в процессе посещения занятий. Среди студентов не было 
выявлено тех, кто предпочитает только виртуальное общение. Основным из вопросов явился вопрос о 
наличии у студентов признаков интернет-зависимости. Большинство опрошенных ответили отрицательно 
о наличии зависимости. Социальные сети не мешают им учиться  или работать, а в некоторой степени 
даже помогают, учитывая информационные реалии современного мира. 

Обобщая результаты опроса можно сказать: студенты не считают, что социальные сети 
отвлекают их от важных дел, а, наоборот, уверены, что они помогают сделать общение намного 
комфортнее. Социальные сети стали неотъемлемой частью полноценной жизни студентов, заняли 
большую часть их свободного времени. Интернет и социальные сети вытеснили традиционные способы 
общения, они нередко заменяют студенту хобби. И однозначного осуждения такая практика, на наш 
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взгляд, не заслуживает. Проблема заключается в формировании культуры интернет-пользования, 
формировании условий, ориентирующих студентов не на замещение живого общения интернет-
общением, а  на их оптимальное сочетание. 
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В статье рассматриваются особенности языка современной интернет-рекламы на примере текстов контекстной рекламы в 
популярных социальных сетях «Facebook» и «ВКонтакте». В работе описываются основные коммуникативные функции языка 
интернет-рекламы, приводятся примеры наиболее часто используемых синтаксических фигур и средств словесной 
выразительности текста баннеров контекстной рекламы, а также изучаются грамматические свойства самостоятельных частей 
речи языка рекламных текстов. 

Огромное количество функций и та роль, которую играет современная реклама в жизни социума, 
определяют неугасающий интерес к данному феномену и вызывают потребность дальнейшего изучения 
рекламной теории и практики. В настоящее время из всех видов рекламы наибольшее влияние на 
покупателя оказывает реклама в социальных сетях. Данное явление происходит в связи с тем, что 
невозможно игнорировать подобного рода информацию. Рекламу в газете можно пролистнуть, мимо 
уличной рекламы можно просто пройти, но от социальных сетей никуда не деться. Современный человек 
по несколько часов в день, как минимум, проводит в интернете. Вместе с новостями, развлекательными 
видеороликами, красивыми фотографиями, обычный интернет-пользователь потребляет огромное 
количество всевозможных рекламных объявлений. Такой информационный поток не может не оказывать 
воздействие на человека. Реклама подсознательно управляет желаниями и поступками человека: часто 
рекламируемый товар прочно запоминается, и, когда встает вопрос о покупке товара, потребитель 
покупает именно то, что рекламируют на социальных платформах.   

 «Интернет-реклама является основным компонентом компьютеризованной рекламы, включающей 
в себя, помимо интернет-рекламы, компьютерные базы данных, использование компьютерной техники 
для производства рекламных обращений и презентаций», – пишет в своей работе «Реклама. Интернет-
реклама» А. А. Романов [1]. 

Интернет-реклама имеет, как правило, двухступенчатый характер. Первая ступень – внешняя 
реклама, размещаемая рекламодателем у издателей, – рекламный носитель. Виды этой рекламы: 
баннеры, текстовые блоки, байрики, минисайты, Interstitials, видеоролики, фотографии. Такая реклама 
обычно имеет ссылку непосредственно на сайт рекламодателя (вторая ступень) [1]. Психология в 
маркетинге играет огромную роль, и она нужна, чтобы привлечь, завоевать и удержать потребителя. 
Чтобы добиться успеха, не нужна команда опытных продавцов или презентабельный офис, достаточно 
качественного контента, в котором учтена психология социальных сетей: желание пользователя заявить о 
себе и получить одобрение общественности.  

С лингвистической точки зрения рекламу можно рассматривать как особую сферу практической 
деятельности, продуктом которой являются словесные произведения. По словам Д.Э. Розенталя и Н.Н. 
Кохтева: «Язык рекламы выполняет две коммуникативные функции – информирует и убеждает. Он 
должен быть литературно грамотным. Его отличают конкретность и целенаправленность – это помогает 
понять, чем рекламируемый объект отличается от себе подобных. При этом язык рекламных текстов 
должен быть доказательным (убедительным), логичным по форме и по содержанию, понятным» [2]. 

В любом учебнике по копирайтингу можно найти следующий совет: минимум слов – максимум 
информации, а В. Щёнерт, подчёркивая краткость, присущую рекламе, так сформулировал одну из своих 
рекомендаций: «В заголовке должно быть не более семи слов. Слоган (лозунг, девиз) должен состоять не 
более чем из пяти слов» [3]. Это правило обусловлено тем, что в перенасыщенной информацией среде 
длинному тексту сложнее удержать внимание адресата; короткий, но ёмкий, экспрессивный и 
оптимистичный текст «работает» гораздо эффективнее в связи с тем, что его чтение снижает уровень 
стресса, вызывает чувство любви, доверия и сопереживания. Поэтому важно, чтобы контент страниц в 
соцсетях пробуждал в людях радость, приятное удивление, гордость, желание похвастаться и другие 
яркие эмоции. Такая экономия времени и эмоциональная составляющая реализуются с помощью разных 


