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Рисунок 3 – Гистограмма процента эвакуированных людей 

 
Основными результатами моделирования стали следующие результаты: 
в первые минуты эвакуации здание покидает ~50% людей; 
время эвакуации составляет 8 минут и 30 секунд; 
расчетное время в 8.5 минут для эвакуации 1100 студентов и преподавателей — результат, 

отражающий успешную своевременную эвакуацию; 
наибольшее время занимает эвакуация из аудиторий 106 и 108 1-го этажа 4-го учебного 

корпуса БГУИР. 
Делая вывод, стоит отметить, что эвакуация прошла за короткий промежуток времени, 

внесение корректировок в план эвакуации не требуется. Но также стоит отметить, что все 
параметры модели были взяты исходя из теоретических расчетов, и реальное поведение людей во 
время экстренной эвакуации смоделировать невозможно, а лишь дать примерную оценку их 
действиям. Поэтому только достаточное количество пожарных выходов, не может обеспечить 
полной безопасности людей. Следует регулярно проводить инструктажи среди студентов и 
преподавателей с целью добиться более организованного движения, так как при неорганизованном 
движении, зачастую возникающим при эвакуации, уплотнение потока сопровождается уменьшением 
длины шага и числа шагов в минуту, сто приводит к снижению скорости потока людей.  

 
Список использованных источников: 
1. AnyLogic  [Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://www.anylogic.com/ 

МОДЕЛИРОВАНИЕ ЗАВИСИМОСТИ УСПЕШНОСТИ ОБУЧЕНИЯ В 
ВУЗЕ ОТ ДОВУЗОВСКОГО ОБРАЗОВАНИЯ 

Гладковская Ю.И., Молочко М.И. 

Белорусский государственный университет информатики и радиоэлектроники 
г. Минск, Республика Беларусь 

Алёхина А.Э. – канд. экон. наук, доцент 

Данная работа посвящена выявлению зависимости между успешностью обучения в вузе и результатами довузовского 
образования. 

Основная цель данного исследования состояла проверке суждения о том, что результаты 
централизованного тестирования влияют на дальнейшую успеваемость в университете. Результаты 
исследования были даны после проведения анализа регрессионных моделей зависимости среднего 
балла успеваемости студентов 3 курса обучающихся по специальности ИСИТ(в логистике) 
инженерно-экономического факультета БГУИР за 5 семестров обучения от общего балла при 
поступлении(сумма баллов ЦТ и среднего балла аттестата), от результатов ЦТ(без учета среднего 
балла аттестата) и отдельно от среднего балла аттестата. 

При проведении исследования наиболее сильная связь была выявлена между общим 
средним баллом студентов и средним баллом аттестата. Также наблюдается зависимость между 
общим средним баллом и результатом ЦТ с учетом среднего балла аттестата.  

На рисунке 1 приведены результаты моделирования.  
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Рисунок 1—Результаты моделирования 

а) модель зависимости среднего балла успеваемости от результатов ЦТ (без учета балла 
аттестата), б) модель зависимости успеваемости от общего балла при поступлении 
(результаты ЦТ и балл аттестата), в) модель зависимости успеваемости от балла 

аттестата 
 
Как видно из результатов моделирования наиболее качественно факторы были подобраны в 

модели зависимости успеваемости от балла аттестат(R2=0.377852). Для этой модели были 
проведены проверки остатков модели на нормальность распределения, автокорреляцию и 
гетероскедастичность. 

На рисунке 2 приведен результат проверки на нормальное распределение остатков.  
 

 
Рисунок 2—Проверка на нормальное распределение остатков 

 
Критерий Jarque-Bera для остатков модели составил 0.462, probability для критерия Jarque-

Bera составило 0,79. Так как р-расч. для критерия Jarque-Bera (0,79) > р-крит. для критерия Jarque-
Bera (0,05), то нулевая гипотеза H0 подтверждается. Это означает, что остатки имеют нормальное 
распределение. 

На рисунке 3 приведен результат проверки остатков модели на автокорреляцию. 
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Рисунок 3—Результат проверки остатков модели на автокорреляцию  

 
Вероятностное значение для F-статистики (Prob.F) составило 0,94, вероятностное значение 

для критерия Хи-Квадрат (Prob.Chi-Square) составило 0,93. Так как оба расчетных вероятностных 
значения Prob.F = 0,94 и Prob.Chi-Square = 0,93 > р-крит. для Prob.F и Prob.Chi-Square (0,05), то 
нулевая гипотеза H0 подтверждается. Это означает, что остатки не имеют автокорреляции. 

На рисунке 4 приведена проверка остатков модели на гетероскедастичность по тесту Уайта.  
 

 
Рисунок 4—Результат проверки на гетероскедастичность 

 
Вероятностное значение для F-статистики (Prob.F) составило 0,24, два вероятностных 

значения для критерия Хи-Квадрат (Prob.Chi-Square) составили 0,22 и 0,37 соответственно. Так как 
все расчетные вероятностные значения Prob.F = 0,24 и Prob.Chi-Square = 0,22 и 0,37 > р-крит. для 
Prob.F и Prob.Chi-Square (0,05), то нулевая гипотеза H0 подтверждается. Это означает, что остатки 
гомоскедастичны. 

По результатам проведенного исследования была выявлена зависимость между 
успешностью обучения в вузе, выражающейся в результатах экзаменационных сессий, и 
результатами довузовского образования, то есть результатами ЦТ и средним баллом аттестата. 
Следует отметить, что наибольшая связь прослеживается именно со средним баллом аттестата, 
что позволяет сделать вывод, что результат обучения в школе более точно отражает знания и 
способность к обучению студента, чем результаты централизованного тестирования. На то, что 
сумма баллов вступительных тестов и средней школьной оценки в одной модели при приеме на 
обучение является лучшим предиктором вузовской успеваемости, чем просто сумма баллов 
вступительных тестов (без учета среднего балла успеваемости в школе), указывают и 
исследователи США 
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В данной работе исследование было проведено на ограниченной выборке из числа студентов 
специальности ИСИТ(в логистике). Поэтому результат не может быть распространен на всех 
студентов. Накопление большего размера экспериментальных данных и расширение списка 
исследованных специальностей может служить базой для разработки меры по обеспечению приема 
в университеты более подготовленных абитуриентов. 
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В работе проведён обзор возможностей для максимально эффективной реализации продукции и экономии средств 
для конкурирующего ритейла путём внедрения выигрышных стратегий. Дано определение понятию «EST-model» - как 
модель, состоящая из пяти стратегий, но, в связи с развитием маркетинга, предлагается выделение шестой стратегии, 
сущность которой заключается в создании необычного покупательского опыта. Были предложены рекомендации для 
ведения успешного бизнеса ритейлеру, а также рассмотрена ситуация «розничной чёрной дыры» - того места, где 
погибают розничные компании, больше не имеющие отношения к покупателям. 

Дифференциация маркетинговых концепций на потребительском уровне должна быть 
главным приоритетом конкурирующего ритейлера, поскольку в первую очередь концепция должна 
претендовать на потребительский рубль. 

Со стратегической точки зрения, выигрышные стратегии должны быть самыми 
разнообразными – каждая должна рассматриваться как лучшая. Одной из таких концепций является 
«EST-model» - модель, состоящая из пяти стратегий, но, в настоящее время, в связи с развитием 
маркетинга, сейчас предполагается выделение шести [1]. Сущность концепции предполагает 
превосходство ритейлера хотя-бы в одной из стратегий. 

Превосходная степень многих прилагательных в английском языке образуется при помощи 
суффикса -est, что означает наивысшую степень качества, т.е. самый/самая/самое среди всех 
предложенных вариантов. Отсюда и этимология названия данной модели – необходимость быть 
самым лучшим для потребителей. 

Первая стратегия данной модели – стратегия самых низких цен – cheapest. Данная стратегия 
предполагает установление и поддержание на регулярной основе цены на пользующиеся спросом 
товары ниже, чем у конкурирующей среды. Даже самые состоятельные потребители ценят 
выгодные и дешевые покупки, что объясняет почему у ритейлеров, придерживающихся этой 
стратегии, есть потенциал в больших продажах. Однако, чтобы максимизировать эффективность 
этой позиции требуется дисциплина, корректное управление издержками и эксплуатационными 
расходами. 

Ритейлер не может быть самым дешевым в своей среде, если его расходы на управление 
выше, чем у конкурентов – его попросту вытеснят из бизнеса. Эта сложность и ограниченность 
создают барьеры для использования данной стратегии: либо самые низкие цены, либо никаких 
продаж вовсе. В качестве примеров «самых дешевых» можно привести следующие компании: 
«Leroy Merlin», «Эльдорадо», «Фикс-прайс», «Walmart». 

Следующей рассматриваемой нами стратегией является стратегия самого большого 
ассортимента – biggest. Суть стратегии в предложении потребителю максимально разнообразного 
ассортимента предопределенных товарных групп [2]. Увеличивать продажи следует при помощи 
позиционирования наибольшего количества выбора товаров во всех направлениях, чтобы 
исключить необходимость ухода покупателя в узкоспециализированный магазин. Средний чек 
повышается за счет количества позиций в нем, а количество чеков повышается за счет 
манипулирования потребительским поведением и т.д. – гибкость и масштабность, 
предопределяющие успех качества данных ритейлеров. Несмотря на это, есть определенные риски 
за счет укоренившихся на рынке «убийц-категорий» («category killer»), которые создают 
непреодолимую конкуренцию для новых ритейлеров. Примерами могут служить: «Amazon», 
«Л’этуаль», «Home Depot». 

Следующая стратегия – стратегия самого быстрого обновления ассортимента – hottest. 
Главной целью которой является частое и быстрое обновление предлагаемого ассортимента, 


