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Предпринимательство в сфере инноваций отделилось в обособленную форму в 1990-х годах, 

когда в Кремниевой долине стали появляться и работать первые высокотехнологические стартапы. 
Произошел крайне важный механизм для развития наукоемкого продукта: от создания и реализации 
инновационной идеи – до коммерциализации [1]. 

Технологическое предпринимательство является систематической предпринимательской 
деятельностью, основанной на трансформации фундаментальных научных знаний в промышленно- 
применимые, экономически оправданные и востребованные рынком технологии [2]. 

Для технологического предпринимателя вне фактического ведения бизнеса нет ничего более 
сложного, чем сбор средств для нового предприятия. Существуют бесчисленные курсы, статьи и 
ресурсы для решения этой проблемы. Особенно сложна проблема финансирования для небольших 
технологических предпринимателей. 

Как правило, у владельца бизнеса или новатора есть два пути финансирования своих идей: 
кредиты или инвесторы. С кредитами нужно будет обратиться в банк или другое кредитное 
учреждение за финансовой поддержкой. Для этого придется предложить какой-то ценный залог, 
которого нет у большинства малых предпринимателей и стартапов. Даже если кредит будет 
одобрен, что маловероятно, необходимо учитывать процентную ставку. 

Для технологических предпринимателей, которые выбирают путь инвестора, нет 
необходимости вносить залог, но все же есть некоторые недостатки. В обмен на финансирование 
большинство инвесторов принимают участие в бизнесе и требуют права голоса в том, каким 
образом выполняются операции. Часто желания инвесторов не совпадают с желаниями 
технологического предпринимателя, и создатели бизнеса полностью вытесняются из своих позиций 
инвесторами. 

Традиционные методы финансирования имеют высокий барьер для входа и не всегда удобен 
для технологического предпринимателя. 

Более широкое использование блокчейна и наступающая эра Web 3 предоставляют новые 
возможности для пользователей, в том числе для технологических предпринимателей. 
DeTech.World – децентрализованная платформа финансирования технологического бизнеса, 
которая помогает предпринимателям быстрее и удобнее получать доступ к стартовому капиталу 
даже на ранних стадиях проекта. 

Система на основе блокчейна помогает своим пользователям ценить свой технологический 
бизнес. Используя алгоритм, который учитывает несколько основных факторов, DeTech.World дает 
базовому техническому IP оценку числа. Затем модель обеспечения решает, сколько денег будет 
предоставлено технологическому бизнесу для его развития и расширения. 

В отличие от традиционного кредита, залогом является IP-адрес базовой технологии. Как 
только условия согласовываются с помощью автоматизированных смарт-контрактов, деньги 
переводятся на счет бизнеса. Затем создается профиль, который отслеживает кредиты, которые 
получает каждый технологический бизнес, и их окупаемость. 

За последние два десятилетия интернет показал, что глобальный бизнес и все его 
преимущества могут быть доступны любому. Теперь Web 3, последняя итерация интернета, также 
называемая открытым интернетом, будет посвящена пользователям, которые имеют больше 
контроля над системами, которые они используют, включая личные данные. 

Для предпринимателей это означает, что доступ к капиталу будет проще и прозрачнее, а 
также более ориентирован на сообщество. Монополия, которую имела традиционная система на 
протяжении десятилетий, будет конкурировать с такими платформами, как DeTech.World, который 
не только дает более легкий доступ, но и больше справедливости [3]. 

 
Список использованных источников: 
1. Проект «via Future» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://viafuture.ru/ – Дата доступа: 31.03.2022. 
2. Балашова, Е. С., Громова, Е. А. Технологическое предпринимательство как конкурентоспособная модель 

инновационного развития / Е. С. Балашова, Е. А. Громова. – Экономические исследования, №4 (16), 2016. 
3. Tech Times [Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://www.techtimes.com/ – Дата доступа: 31.03.2022. 

 
 
 
УДК 339.138, 339.13 

 
НИШЕВЫЕ СООБЩЕСТВА: ВЛИЯНИЕ TIKTOK НА МЕДИАСФЕРУ 

Борисевич Я. НЮ., Моховиков И. И. студенты гр.074004 

https://www.techtimes.com/


58-я научная конференция аспирантов, магистрантов и студентов БГУИР, 2022 г 

161 

 

 

 

Белорусский государственный университет информатики и радиоэлектроники 
г. Минск, Республика Беларусь 

Шкор О. Н.. – старший преподаватель 
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Нишевые сообщества - определенные социальные пространства, основанные на конкретном 

интересе, профессии или теме. Они ориентируются на общие цели или задачи, обслуживая 
конкретный целевой рынок. Другими словами, нишевые сообщества делают то, что большие не 
могут: они менее переполненные, менее конкурентоспособные, и фокусируются на одной теме. К 
нишевым сообществам мы можем отнести известные всем платформы: TripAdvisor, Goodreads, 
сообщество «Хабрахабр» и некоторые другие. [1] 

Начиная с 2016 люди переходят из более широких сообществ, таких как  как  Facebook, 
Instagram, LinkedIn, Twitter, в узкоспециализированные. Можно выделить следующие причины 
данного перехода: 

Потребители теряют доверие 
Качество контента резко падает 
Традиционные способы коммуникации слишком широки и загромождены 
Потенциальные и существующие потребители не имеют возможности качественного 

вовлечения 
Точно так же, как наши предки формировали племена, где люди объединялись ради чувства 

принадлежности и общности, сегодняшние нишевые сообщества работают по такому же принципу. 
Они помогают формировать лояльность. [2] 

Компании, которые придерживаются традиционных платформ, могут вкладывать огромные 
суммы на осуществление рекламных кампаний и все равно не донести желаемое сообщение до 
своей целевой аудитории. Также всегда есть риск того, что кампании просто потеряются в 
беспорядке масштабных платформ, которые изобилуют пользователями и компаниями, 
борющимися за внимание. 

Таким образом, нишевые платформы и сообщества предоставляют брендам значительные 
возможности для создания сообщества и продажи своей продукции людям, которые действительно 
в этом заинтересованы. 

При поиске ниши, которая объединяет пользователей в аналогичной области или с 
аналогичным интересом, маркетологи и рекламодатели могут легко нацеливаться на свою целевую 
аудиторию. Конечно, не все пользователи могут быть восприимчивы к рекламе или другому 
маркетинговому контенту, однако размещение сообщений в более узкоспециализированных группах 
намного надежнее, чем бросать спонсируемое объявление в надежде, что алгоритм платформы 
каким-то образом сделает его видимым для потенциальных потребителей. 

Маркетинг для пользователей, которые уже склонны хотеть определённый продукт или услугу 
является достаточно эффективным, т.к. пользователи, находящиеся в данной нише, вероятно, 
будут более осведомлены о продуктах или услугах в данной отрасли. С другой стороны, маркетинг 
в нишевых сообществах также потребует от маркетологов совершенствовать свой контент, 
поскольку они будут подвергать его более разборчивой аудитории. 

Мы наблюдаем тенденцию к росту микросообществ. Пандемия COVID-19 стала 
катализатором их роста. По мере того, как все больше людей стремятся к более значимым 
социальным взаимодействиям, мы можем видеть сдвиг от макро к микросообществам на каждой 
платформе. Новое программное обеспечение сообщества & приложения на подходе, что делает 
работу сообщества строителей проще. Благодаря коронавирусу, появились новые приложения, 
такие как Circle, Geneva, Tribe (и многие другие), которые создают платформы, чтобы дать таким 
нишевым сообществам уникальный опыт в контролируемой среде. 

Tiktok по своей сути является объединение многочисленных нишевых сообществ, на данной 
платформе представлен контент, в котором каждый человек может найти материал согласно своим 
интересам. Для того, чтобы понять секрет данной платформы ниже представлен принцип ее работы 
и взаимодействиями креатора с пользователем. 

TikTok фокусируется на 15-секундном коротком музыкальном видео, чтобы удовлетворить 
фрагментированное внимание пользователя. Содержание 15-секундного короткого видеоролика 
является инновационной моделью "микроповествования". Контент обладает такими 
характеристиками, как сюжет, четкий контекст, обратный ход, нестандартность и креативность. Он 
в значительной степени удовлетворяет любопытство пользователя. Согласно американскому 
ученому Э. М. Роджерсу, "теория распространения инноваций" относится к концепции, практике или 
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вещи, которая считается новаторской отдельным человеком или другой принимающей 
организацией. Она распространяется среди членов определенного нишевого сообщества по 
определенным каналам в течение определенного периода времени (создание тренда). Новаторский 
способ повествования в коротком видеоролике обогатил выражение содержания и полюбился 
публике.[3] 

Компания TikTok пытается жестко направлять поведение пользователей по созданию 
контента. В 1970-х годах американские ученые в области коммуникации Маккомбс и Дональд Шоу 
разработали теорию формирования повестки дня: между пониманием и суждением общественности 
о важных вопросах в общественных делах и репортажной деятельностью СМИ существует 
соответствующая взаимосвязь. Иными словами, "большие дела", о которых сообщают СМИ, также 
отражаются в сознании общественности как "большие дела". Вызовы и горячие темы TikTok 
отражают направляющую роль теории формирования повестки дня. Вызовы и темы мотивируют 
пользователя создавать контент и участвовать во взаимодействии. К ним легко привлечь внимание 
миллионов и миллиардов пользователей. Под руководством конкретных тем, будь то просмотр или 
участие в них, пользователь сталкивается с аналогичным контентом, что дает ему возможность 
спровоцировать общие интересы или действия, что приводит к логическому созданию нишевого 
сообщества. 

Зачастую нишевые сообщества в TikTok являются местом для проверки контента на 
начальной стадии разработки многих музыкальных исполнителей. Преимущества TikTok над 
другими соцсетями заключается в том, что пользователь взаимодействует с контентом, снимает 
свои короткие музыкальные видео, и в случае успеха данной коллаборации создается тренд, 
креатор получает сигнал о том, что аудитории интересен его медиапродукт и он может доводить его 
создание до конца. Примером, такого взаимодействия является трек Эльдара Джарохова и Markul 
– «Я в моменте», припев которого был написан для трека The Hatters, но часть Джарахова настолько 
покорил пространство TikTok, что Эльдар написал полноценный трек. 

Подводя итоги, можно сказать, что нишевые сообщества значительно упрощает процесс 
коммуникации с целевой аудитории компаний. Главным преимуществом использования нишевых 
сообществ в организации маркетинговой кампании является тот факт, что его реализация не 
требует совершенствования производства или улучшения качества производимого  товара. 
Желаемая цель достигается путём взаимодействия с уже проинформированной аудиторией и 
предоставлением рекламного сообщения согласно заданным в сообществе трендам. Данный метод 
коммуникации является актуальным и с каждым годом используется компаниями все чаще. 
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