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Рисунок 3 – Определения корреляции между чистым экспортом и инфляцией 

 
Таким образом можно говорить о применимости методов машинного обучения в сочетании с 

традиционным макроэкономическим анализом для предсказания поведения исследуемых 
показателей. При помощи данного подхода были обнаружены и количественно измерены 
закономерности, подтверждаемые законами экономики. Несмотря на отсутствие нелинейных 
трендов в пределах каждой из переменных были обнаружены устойчивые тенденции, относительно 
изучаемых метрик (с учетом погрешности), что говорит о применимости данного метода. 
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Аннотация. Научная статья посвящена теме области хранения персональных данных. Содержит логические пукты: 
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В последние годы вопрос о кибербезопасности персональных данных стал крайне актуальным 
ввиду активной цифровизации, а, следовательно, и ростом рисков утечки информации и 
мошенничества. Если в «традиционных» условиях проверка различного рода документов 
осуществляется инспекторами, которые обращают внимание на наличие персональных данных, их 
хранение, согласие работников на их обработку и т.д., то в условиях цифровизации такие функции 
будут выполняться роботами-программами. Именно здесь закладывается риск работы с 
информацией, включая персональные данные.  

Персональные данные — это любая информация, прямо или косвенно относящаяся к 
физическому лицу, а также позволяющая его определить. Исходя из норм GDPR (общие правила 
защиты данных) к ним относятся как сведения, которые пользователь самостоятельно предоставил 
для того или иного веб-ресурса (имя и фамилия, пол, e-mail или номер телефона), так и данные, 
собранные автоматически. Например, это информация о местонахождении, об устройстве (в том 
числе IP-адрес и файлы «cookies»), операционной системе и т.д.  Понятие персональных данных 
расширено до уровня и признаков, по которым можно определить, кто конкретно является 
собственником информации, носителем определенной религии и др.  

Именно в этих условиях, с целью снижения рисков «утечки» персональных данных и доступа 
к интеллектуальной собственности индивидуумов, появляется технология NFT (рисунок 1). 

 

 
Рисунок 1 -  Формула NFT 

 
NFT (non-fungible tokens) означает «невзаимозаменяемый токен», который существует в среде 

блокчейна. Токены, в свою очередь, представляют собой запись в регистре внутри блокчейн-
цепочки. Отличительной чертой большинства токенов является принцип взаимозаменяемости -  его 
можно сравнить с валютой (в том числе криптовалютой). Аналогичным образом, NFT, или 
невзаимозаменяемый токен, представляет собой единицу учета, с помощью которой может 
создаваться цифровой слепок для любого уникального предмета и возможностей монетизации [1].  

Блокчейн — это непрерывная цепочка блоков данных, где каждый последующий связан с 
предыдущим посредством содержащегося в нем набора записей. Все блоки сети находятся в 
строгом хронологическом порядке и связаны между собой криптографической подписью, созданной 
при помощи сложных математических алгоритмов. Операции внутри сети регистрируются и 
обрабатываются без участия посредников [2]. 

Метаданные – это средство классификации, упорядочивания и характеристики данных или 
содержимого [3]. 

Медиа – это обширное понятие, которое включает в себя всю совокупность информационных 
средств и приемов, служащих для передачи конкретному потребителю сообщения той или иной 
форме [4]. 

Невзаимозаменяемые токены обслуживаются smart-контрактами. Smart-контракт — это 
компьютерная программа, позволяющая заключать контракты в блокчейн-среде, а также следить за 
тем, чтобы обе стороны выполняли условия контракта.  

В рамках данного исследования  проведен опрос с целью выяснения: насколько студенты 
БГУИР знакомы с понятием NFT, а также актуальна ли для них проблема защиты персональных 
данных. На рисунках 2 и 3 представлены результаты исследования. 
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Рисунок 2 – Актуальность защиты виртуальных данных 

 

 
Рисунок 3 – Осведомленность и понимание сущности NFT 

 
В результате проведенного исследования методом опроса выяснилось, что для студентов 

БГУИР актуальна проблема защиты персональных данных и интеллектуальной собственности, 
однако только 47,7% опрошенных уверенно оперируют понятием NFT. Следует сделать вывод: 
потребность в данной технологии сформировалась на уровне осведомленности, однако отсутствует 
понимание механизмов защиты и возможностей монетизации интеллектуальной собственности.  

Пример монетизации представлен на рисунке 4, на котором изображена картина 
американского цифрового художника Beeple. Данный экспонат (рисунок 4) был продан на аукционе, 
что впоследствии сделало автора одним из самых дорогих художников на данный момент времени 
[5]. 

На рисунке 5 продемонстрирован метафорический пример применения технологии NFT. Он 
объясняет различие между уникальным предметом и предметом, который имеет низкий уровень 
ценности, но не объясняет процесс работы технологии NFT.   

 
Рисунок 4 – «Ежедневно: Первые 5000 дней» Beeple [5]        Рисунок  5 – Пример NFT 
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NFT может описывать множество категорий, представляющих следующие виды: 
Произведение искусства. Это самый популярный NFT. Искусство NFT - наиболее 

предпочтительный путь, на котором большинство цифровых художников покупают и продают 
цифровое искусство. Оно не уникально, но ограничено, создаёт дефицит и чувство аутентичности, 
приводит к созданию ценности.  

Коллекционные предметы. Коллекционирование — это ценные предметы, которые часто 
востребованы традиционными коллекционерами. NFT впервые появились с развитием 
криптокотиков, которые являются прекрасным примером цифрового коллекционирования. 

Билеты на мероприятия. Билеты на мероприятия также могут быть токенизированы. 
Организаторы мероприятий, которые продают билеты на VIP-места, могут хорошо использовать эту 
категорию. Токенизация этих билетов позволит участникам аутентифицировать свои билеты и 
личность. 

Игры. Разработчики игр внедряют NFT, чтобы позволить участникам выигрывать цифровые 
внутри игровые предметы, такие как: цифровые мечи, щиты и другие предметы 
коллекционирования. 

Исходя из описанных видов NFT и проведенного исследования, авторами предлагается 
практическая реализация NFT в цифровом бизнесе, что подтверждается клиентским опытом и 
логикой растущего понимания ценности интеллектуальной собственности и того, что за 
использование «чужой» интеллектуальной собственности необходимо платить. 

В качестве примера на рисунке 6 изображена динамика роста покупок подписки на сервиc 
Spotify (стриминговая платформа для прослушивания и скачивания музыки). В промежутке с 2015 
по 2019 год произошел огромный скачок с 68 млн до 232 млн человек, которые приобрели подписки. 
Исходя из этих данных сделан вывод: люди в 2022 году готовы платить за прослушивание 
музыкальных композиций, следовательно, понимают ценность интеллектуальной собственности [6]. 

 

 
Рисунок 6 – Статистика реализации подписок Spotify [6] 

 
Результаты исследования подтверждают необходимость использования NFT, как способа 

закрепления авторского права на платформе блокчейн, поскольку именно токенизация упрощает 
процесс закрепление авторского права за конкретным лицом. Смарт-контракт может быть 
использован в качестве фильтра на совпадение музыкальных композиций, другой 
интеллектуальной собственности, что поможет отследить плагиат и выявить мошенников.  

Выводы: идея NFT заключается в использовании токенизации, как метода защиты 
персональных данных и интеллектуальной собственности от незаконного копирования.   

Технология NFT позволяет избавиться от следующих проблем: проверка срока годности 
данных, их актуальности и действительности вручную; отсутствие объективности данных; низкий 
уровень безопасности; неэкологичность. 

Идея использования NFT как технологии в области хранения персональных данных—это 
новация цифрового мира. 
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Аннотация. Инструменты автоматизации маркетинга имеют высокую актуальность в сфере маркетинговых 
технологий. Поскольку существует множество вариантов выбора и множество поставщиков этого выбора (vendors), 
руководителям отделов маркетинга, не обладающим экспертными знаниями, трудно получить общее представление о 
рынке автоматизации маркетинга, что обусловливает необходимость понимания наиболее значимых критериев 
оценки данных инструментов. 
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Annotation. Marketing automation tools are highly relevant in the field of marketing technologies. Since there are many choices 
and many providers of these choices (vendors), it is difficult for marketing managers with no expertise to get a general idea of 
the marketing automation market, which makes necessary the understanding of the most important indicators to evaluate these 
tools. 

Keywords. marketing automation, automation tool, digital transformation, software, marketing technologies, solution providers, 
vendors. 

Введение. Прогрессирующая цифровая трансформация стимулирует значительный рост 
объема цифровых данных. Это приводит к расширению информационной базы для руководителей 
отдела маркетинга. Доступность информации о клиентах – это огромная возможность для анализа, 
разработки и контроля маркетинговых процессов. С другой стороны, очень сложно отслеживать все 
более и более сложные отношения с клиентами. Чтобы синхронизировать объем данных и 
создавать решения, ориентированные на потребителя, отделы маркетинга увеличивают свои 
инвестиции в маркетинговые технологии.  

В данной статье автором указаны критерии, на которые руководителям отдела маркетинга 
следует ссылаться при выборе инструментов автоматизации, отвечающим целям бизнеса. 

Основная часть. Согласно [1], этап информатизации и автоматизация отдельных 
маркетинговых операций (иначе говоря, автоматизация маркетинга – marketing automation), 
характеризуется внедрением информационных технологий (IT) в маркетинговую деятельность для 
автоматизации отдельных наиболее простых процессов. Авторы отсылают к диссертационному 
исследованию М.В.Лапко (Питулиной), где предлагаемый ею перечень включает 20 категорий ИКТ, 
используемых в маркетинге, а именно:CRM-системы;  

МRM-системы;  
HelpDesk/ServiceDesk-системы;  
BI-системы (в области анализа продаж и продуктов);  
Системы интернет-статистики/аналитики;  
Системы аналитики мобильных приложений и мобильных сайтов;  
Системы поддержки креатива и рекламной деятельности; Системы связи оффлайна с 

онлайном;  


