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Аннотация: Учебно-методический комплекс включает 

лекционный материал, тематику практических, лабораторных работ 

и методические разработки для заочников по изучению дисциплин 

«Информационное обеспечение и Интернет маркетинг» (для 

специализации «Маркетинг в электронной коммерции»). 

Приведены примеры использования маркетинговых систем и 

приложений в различных областях экономики, управления, дан 

расчет экономической эффективности от использования ИМС. 
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