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Аннотация. Дж. М. Кейнс – основоположник теории государственного регулирования экономики. Он официально признал 
существование экономических кризисов и безработицы в условиях рыночной экономики из-за отсутствия в ней 
автоматических механизмов регулирования. Новые вызовы XXI века требуют усиления государственного вмешательства в 
экономику. Перед правительствами стоит вопрос о необходимости теоретического обоснования экономической политики в 
новых условиях.  
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Кейнсианство возникло в период мирового экономического кризиса, называемого «Великой 
депрессией». Заслуга Дж. М. Кейнса состоит в том, что он предложил новый подход и разработал 
новую теорию государственного регулирования производства и занятости, изложенные в работе 
«Общая теория занятости, процента и денег» (1936). 

Теория Кейнса утверждает, что движущей силой экономики является совокупный спрос – 
общие расходы на товары и услуги сектора домашнего хозяйства, сектора частного бизнеса и 
правительства. Кейнс утверждал, что вмешательство правительства необходимо для 
стимулирования экономической активности и предотвращения дальнейшего экономического спада 
[1]. Он предложил правительствам увеличить расходы и снизить налоги, чтобы стимулировать 
экономический рост. Дж. М. Кейнс утверждал, что правительства должны использовать фискальную 
политику для управления экономикой, например, увеличивать государственные расходы во время 
спадов и сокращать их во время бумов. Кейнсианская теория оказывала значительное влияние на 
формирование экономической политики капиталистических стран с 30-х до конца 50-х годов 20 века. 

Во время пандемии (2019-2021) многие страны мира столкнулись с такими же процессами, 
какие имели место во время «Великой депрессии» (1929-1933). Теория Дж. М. Кейнса в центре 
объекта анализа выделяет национальную экономику в период её депрессивного состояния. Во 
время пандемии правительства разных стран использовали кейнсианские методы регулирования 
экономики. Эти методы включают: 

 увеличение бюджетных расходов; 

 увеличение субсидий и льгот для сектора бизнеса; 

 снижение налогов; 

 увеличение государственных займов на рынке денег;  

 расширение денежной массы за счёт эмиссии денег.  
Пандемия привела к резкому снижению доходов у экономически активной части населения 

США, которая в подавляющем большинстве не получает гарантированных государством 
регулярных трансфертов. Доходы именно этой группы испытали наиболее сильный удар в марте 
2020 г. Ситуация объяснялась сложившейся структурой совокупных личных доходов в стране: около 
63% их объема до пандемии приходилось на трудовые доходы и лишь менее 17% – на выплаты 
в виде пенсий, пособий, гарантированных государством. Доля государства (бюджетные 
трансферты) в личных доходах американцев даже в период глобального кризиса конца первого 
десятилетия XXI в. не превышала 18%. В последующие годы она снижалась, составив в канун 
пандемии (2019 г.) 16.7%. Массированная поддержка доходов населения из федерального бюджета 
уже во II кв. 2020 г. привела к скачку данного показателя до 27.5%; в I кв. 2021 г. он составил 
27.4%[2]. В условиях борьбы с пандемией не только наблюдался масштабный рост 
государственного участия в поддержании доходов населения, но и расширялись категории 
получателей. Под угрозой падения доходов и отсутствия возможностей оплатить счета, товары и 
услуги первой необходимости оказались американцы с ранее стабильными доходами, 
находившиеся выше черты бедности. Чрезвычайные меры стали ключевым фактором снижения их 
финансовой уязвимости перед вызовами пандемии. В таблице 1 представлена динамика доходов и 
расходов федерального бюджета США на период 2020-2022 годов. 

 

Таблица 1 – Динамика доходов и расходов федерального бюджета США, млрд. долл. 

Годы Доходы Расходы Дефицит 

2020 3420 6552 3132 
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2021 3506 5764 2258 

2022 3995 5050 1055 
 

И тем не менее поддержание экономики США предполагало не только наращивание 
государственной помощи населению и перераспределение средств в пользу менее имущих, 
но также включало в себя использование налогового механизма в целях перехода к более 
справедливому налогообложению. Так, например, крупный пакет помощи экономике 
и домохозяйствам на 1.9 трлн долл. был одобрен Конгрессом и подписан Байденом в марте 2021 г. 
Помимо прямых выплат были предусмотрены меры следующего типа: продление дополнительных 
пособий по безработице, расширение охвата населения тестированием на коронавирус 
и вакцинацией, поддержка систем здравоохранения и образования на уровне штатов 
и муниципалитетов. 

Введение государствами строгих ограничительных мер для сдерживания распространения 
коронавируса в 2020 г. стало причиной крупнейшего со времен Второй мировой войны глобального 
экономического кризиса. Высокая степень неопределенности и необычный характер кризиса 
способствовали постоянному пересмотру прогнозов развития мировой экономики в течение года. 
Международные организации оценивают падение мирового ВВП в 2019 году на уровне 4,2–4,3%, 
что значительно лучше более ранних прогнозов в пик пандемии, когда ожидалось падение на 6–7% 
[3]. Положительный пересмотр обусловлен прежде всего стремительным восстановлением деловой 
активности в развитых странах в III квартале 2020 г., последовавшим за рекордным спадом во II 
квартале, а также устойчивым восстановлением китайской экономики. Снятие ограничительных мер 
в III квартале способствовало значительному замедлению темпов падения ВВП США относительно 
со ответствующего квартала предыдущего года, когда обороты сбавлялись с -9,0% во II квартале до 
-2,8% в III квартале 2020 г. Среди стран ЕС наиболее стремительное восстановление было 
зарегистрировано во Франции – спад к сопоставимому периоду предыдущего года замедлился с -
18,9% во II квартале до относительно незначительных -3,9% в III квартале (табл. 2). 

Таблица 2 – Темпы прироста ВВП в 2020 г., % к соответствующему кварталу 2019 

 1 квартал 2 квартал 3 квартал 

США 0.3 -9.0 -2.8 

Франция -5.7 -18.9 -3.9 

Китай -6.8 3.2 4.9 

Россия 1.6 -8.0 -3.8 

Индия 3.3 -23.5 -7.5 

Великобритания -2.4 -20.8 -8.6 
 

Уровень безработицы в период пандемии значительно вырос в таких государствах, как США 
(3.7%, 8.1% и 5.3% за 2019-2021 г. соответственно), Перу (3.4%, 7.2%, 5.1%), значительно быстрее 
восстановились Российская Федерация (4.5%, 5.6%, 4.7%) и Китай (5.2%, 5.6%, 5.1%) [4], где были 
задействованы специальные государственные программы поддержки занятости. Также из 
дополнительных мер регулирования использовались понижения заработной платы и уменьшение 
длительности рабочего дня. Такой тип регулирования в кризисных ситуациях характерен для 
евразийского континента, в то время как американские компании чаще руководствуются принципом 
увольнения или отказа от найма. Подобные действия незамедлительно приводят к росту уровня 
безработицы, поэтому страны американских континентов имеют более ярко выраженные разрывы 
уровня безработицы 2019 и 2021 годов в сравнении с теми же показателями других групп стран, 
которые придерживались кейнсианских методов этого направления. 

Относительно будущих перспектив кейнсианства, следует отметить, что эта экономическая 
теория имеет как своих сторонников, так и критиков. Одни экономисты считают, что кейнсианские 
методы неэффективны и могут привести к инфляции и другим негативным последствиям. Другие же 
считают, что в периоды рецессии и кризиса государственные меры, основанные на принципах 
кейнсианства, могут быть необходимы для поддержания экономической стабильности и 
способности справляться с кризисами. В целом, будущее кейнсианства зависит от многих факторов, 
включая непосредственное развитие мировой экономики. 
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Аннотация. Социальное рекламное объявление является средством воздействия на общественные и духовные процессы, 
меняет убеждения субъектов социума, обучает нравственным общепринятым мерам, а кроме того пропагандирует 
общечеловеческие ценности. Непосредственно вместе с поддержкой социальной рекламы находятся решения значимых 
общественных проблем. Таким образом, на сегодняшний день социальная реклама является актуальной и востребованной. 
Это происходит потому, что данный вид рекламы помогает пересматривать общепринятые нормы и стандарты, менять 
установки и представления людей. В рамках развития социальной повестки компании занимаются проблемами, связанными 
с экологией, расизмом и другими острыми социальными вопросами. Именно эта проблема рассматривается в данной статье 
на примере постановки социальных целей в развитии стратегии бренда Dove. 

Ключевые слова: социальная реклама, социальные цели, стратегия бренда, рекламная кампания. 

Постановка социальных целей в развитии стратегии бренда сегодня является признаком 
социально-ответственного бизнеса, основанного на концепции маркетинга взаимоотношений 
(Relationship marketing). Важность формирования социальных целей в развитии бренда 
демонстрирует бренд Dove, который изначально позиционировал себя как производитель 
косметических средств без раздражающих очищающих и увлажняющих компонентов, но в 2004 году, 
с началом Dove Campaign for Real Beauty (кампания Dove за настоящую красоту), социальная цель 
была включена в основную долгосрочную стратегию компании, что изменило ситуацию с точки 
зрения воздействия бренда на общество. Социальная направленность выражается в конкретных 
действиях, которые популяризируются и освещаются в каналах коммуникации бренда Dove. Это 
помогает в решении задачи по созданию информационно-эмоционального поля, в которое включено 
наибольшее количество людей, разделяющих общие с брендом ценности. Начальным этапом и 
фундаментом развития социальной стратегии бренда стала Dove Campaign for Real Beauty 
(Кампания Dove за настоящую красоту), которая была запущена Unilever в 2004 году с целью 
развития уверенности в себе у женщин и девушек младшего возраста. Партнерами Dove по 
кампании были Ogilvy & Mather, Edelman Public Relations и Harbinger Communications. В таблице 1 


