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research work is to study economic and mathematical models of inventory management and to find out the factors that affect their 
reduction. On this basis, we developed an inventory model based on the analysis of price changes at different time intervals. 
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Аннотация. В условиях усиления конкурентной борьбы между фирмами важно выявить стратегические преимущества 
каждой из них. Для этого анализируются различные стратегии поведения фирм с помощью теории игр. В данной научной 
работе изучена и применена модель Форхаймера к анализу рынка кондитерских изделий в Республике Беларусь. На основе 
анализа выявлены критерии и преимущества фирмы, позволяющие ей занимать доминирующее место на рынке 
кондитерских изделий. В результате применения модели Форхаймера были определены две доминирующее фирмы на 
данном рынке, обладающие стратегическими преимуществами перед конкурентами. 
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Теория игр в экономике – это математическая модель, которая используется для анализа 
принятия решений и поведения людей, фирм в условиях конкурентной среды. Модель Форхаймера 
и теория игр связаны между собой тем, что обе являются инструментами анализа принятия 
рациональных решений в ситуациях, где существует фирмы-лидеры и фирмы-аутсайдеры [7]. 

 Модель доминирующей фирмы Форхаймера основана на анализе рыночной структуры, в 
которой имеется одна достаточно крупная фирма или предприятие, обладающее стратегическими 
преимуществами над конкурентами. В качестве стратегических преимуществ доминирующей 
фирмы выступают: низкие издержки производства, применение современных технологий; лучшее 
качество и потребительские свойства продукции. Цены, устанавливаемые доминирующей фирмой, 
являются ориентирами для всех остальных (конкурентных) фирм при выборе объемов 
производства, по этой причине модель Форхаймера называют моделью ценового лидерства [7]. 
 В модели Форхаймера действуют следующие основные предпосылки: доминирующая 
фирма обладает полной информацией о рыночном спросе, о функции совокупного предложения 
фирм-конкурентов, имеет преимущество в издержках; фирмы-конкуренты определяют объемы 
производства исходя из цены, установленной доминирующей фирмой, предполагая ее неизменной 
[7]. 
 Доминирующая фирма определяет остаточный спрос на свою продукцию: QL

D(P) = QD(P) – 
QS(P), что позволяет ей оценить функцию предельной выручки (MRL(q)) и найти максимизирующий 
прибыль объем производства (qL*) исходя из условия MRL(q) = MCL(q), данному объему 
производства соответствует цена P*, определяемая из функции остаточного спроса на продукцию 
доминирующей фирмы [7]. 

 При установленной доминирующей фирмой цене P*, фирмы-конкуренты произведут объем 
(QF*), общий отраслевой объем производства составит Q* [7]. 

 
Рисунок 1 – Модель доминирующей фирмы Форхаймера [8] 
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 Выделяют два вида конкуренции на рынке: ценовую и неценовую. Ценовая конкуренция - это 
форма конкуренции между фирмами, основанная на снижении цен на продукцию и услуги в целях 
привлечения потребителей. Неценовая конкуренция - это форма конкуренции между фирмами, 
основанная на неценовых факторах, таких как качество продукции, уровень обслуживания клиентов, 
бренд и репутация. Также, фирмы реализуют различные стратегии поведения [7]. 
 Для анализа кондитерского рынка была взята доминирующая фирма «Коммунарка», а также 
фирмы-конкуренты, как: «Спартак» (основной конкурент), «Красный Мозырянин», «Первая 
шоколадная компания» и «Красный пищевик». 
 Основной деятельностью СОАО «Коммунарка» является производство кондитерских 
изделий. Главной стратегией предпринимательской деятельности фабрики «Коммунарка» является 
совершенствование производства [6]. Данная фирма имеет сильные стороны: широкая 
номенклатура изделий, многолетний опыт работы, хорошая репутация и так далее; так и слабые: 
недостаточная работа по проведению маркетинговых исследований, недостатки в рекламной 
политике и так далее. 

Таблица 1 – Анализ ценового лидерства кондитерских компаний 

Компания 
Издержки 
(тыс. руб.) 

Выручка (тыс. 
руб.) 

Чистая выручка 

тыс. руб. проценты (%) 

«Коммунарка» 201713 208797 7084 100 

«Спартак» 124715 131745 7030 99,2 

«Красный Мозырянин» 12062 13052 990 13,97 

«Красный пищевик» 7108 8509 1401 19,77 

 
При проведении анализа ценового лидерства кондитерских компаний, было выявлено, что 

«Первая шоколадная компания» за прошедшие семь лет обанкротилась уже два раза по таким 
возможным причинам, как: неграмотное использование финансов и анализ рынка, не 
конкурентоспособность (по причине того, что рынок по производству шоколада занят более 
крупными компаниями), не были учтены перспективы развития линейки выпускаемой продукции. В 
связи с этим показатели данного предприятия в таблице не были отражены [1]. 

Ценовая политика - важнейший элемент маркетинга после разработки товара и товарной 
политики. Именно от цен в конечном счете зависят коммерческие результаты, а правильно 
выбранная ценовая политика оказывает долговременное и решающее влияние на всю 
производственно-сбытовую деятельность [7]. На рынке Республики Беларусь цены на кондитерскую 
продукцию дешевле, чем на российском рынке. 

Проанализировав рынок кондитерских изделий нашей страны, можно сделать вывод, что 
каждая из фирм использует методы ценовой и неценовой конкуренции, имеет как положительные, 
так и отрицательные качества, которые помогают ей выделятся среди остальных фирм. Нами 
выявлено, что СП ОАО «Спартак» и ОАО «Коммунарка» разделили соперничество между собой. 
Это связанно со стабильностью спроса на выпускаемую ими продукцию и достаточно высокий 
уровень конкуренции. Стратегическое поведение фирм позволяет им получать большую прибыль 
по сравнению с конкурентами. 
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Аннотация. Баннерная слепота – это склонность пользователей не намеренно или на подсознании не обращать внимания 
на рекламу, которая находится в интернете. Изначально данный термин обозначал исключительно игнорирование 
рекламных баннеров, но в настоящее время он используется для описания общей склонности пользователей избегать 
различные типы рекламы. Множество пользователей сети интернет страдают от баннерной слепоты. Люди предпочитают 
сосредоточивать свой взгляд на основном тексте и на заголовках веб-сайта, чем на рекламных баннерах, которые находятся 
на странице. Появление баннерной слепоты началось в тоже время, когда появился Интернет, потому что люди поняли, что 
баннерная реклама на веб-сайте часто не имеет большого значения и не несёт пользы. В данной статье будет рассмотрено 
понятие баннерной слепоты, причины её появления и пути решения данной проблемы. 

Ключевые слова. Реклама, интернет, баннерная слепота, нативная реклама, интерактивная реклама, интернет-реклама, 
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Реклама – это неотъемлемая часть жизни людей на протяжении уже многих столетий, 
первое её упоминанию появилось ещё в 15 веке, с учётом того, что незадолго до этого появляется 
первый ручной телеграф в Европе. Сейчас на её создание компании тратят большое количество 
денег, но следует ответить на вопрос: Что такое реклама? Филипп Котлер – гуру в области 
маркетинга даёт определение понятию реклама в своей книге «Основы маркетинга»: «Реклама 
представляет собой неличные формы коммуникации, осуществляемые через посредство платных 
средств распространения информации, с четко указанным источником финансирования» [1]. На 
данный момент по своей сути реклама имеет то же определение, но лишь для тех, кто разбирается 
в этой сфере, а для обычных людей и клиентов она может восприниматься по-разному.  

В качестве инструмента для оценки реакции потенциальных покупателей на рекламу в 
интернете был проведён опрос. К опросу были привлечены 50 человека в возрасте от 18 до 45 лет. 
По его итогам было установлено, нравится ли пользователям реклама, которую они видят в 
интернете (рисунок 1).  
 

 


