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Таким образом, можно сделать вывод, что «живые лаборатории» обеспечивают взаимодействие 
широкого круга лиц, в результате которого создается общий продукт. Данное взаимодействие может ре-
шать многие задачи и проблемы в различных сферах. Однако следует отметить, что именно такое много-
стороннее взаимодействие является наибольшей угрозой для существования и прибыльной деятельности 
«живых лабораторий». 
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Под рынком информации понимают механизм, который связывает продавцов и покупателей информации. Дан-

ный рынок играет, во многом, определяющую роль в становлении новой рыночной экономики. Рассмотрим функции и 
структуру информационного рынка, а затем выделим основные тенденции его развития, появляющиеся в связи с рас-
пространением Интернет.  

 
Рынок информации включает в себя как рынок информации, так и рынок сопутствующих товаров и 

рынок услуг. Обычно выделяют первичный, вторичный и третичный рынки информации.  
Современный информационный рынок - рынок электронной информации и коммуникации, частью 

которого является рынок информационных ресурсов и услуг можно разделить на три взаимодействующих 
области: 

· информация собственно рынка информационных услуг ; 
· электронные сделки ; 
· глобальная электронная коммуникация . 
В последнее десятилетие XX в. началась интеграция этих областей в одно целое в рамках Интер-

нета, который превратился в самостоятельную область информационного рынка, роль которого постоянно 
возрастает. Следовательно, можно сделать вывод, что влияние Интернета на рынок информации очень 
велико.  

На мировом рынке информации и информационных услуг можно выделить следующие основные 
секторы, которые характерны для всех развитых стран, в том числе и для России, и не зависят от каналов 
передачи информации: 

1. Сектор деловой информации (биржевой, финансовой, коммерческой, экономической, статистиче-
ской), охватывающий; 

2. Сектор информации для специалистов (научно-технической и специальной, а также первоисточ-
ники), охватывающий; 

3. Сектор массовой и потребительской информации (новости, услуги на основе современных 
средств глобальной телекоммуникации). 

Рассматривая эти секторы как производственный, исследовательский и потребительский можно 
проследить влияние развития Интернета на тенденции развития рынка информации. 
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