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Актуальность 

Процесс вхождения белорусской экономики в систему рыночных коммуникаций, деятельность 
хозяйственных субъектов в условиях конкуренции и в постоянно меняющейся конкурентной среде требуют от 
каждого предпринимателя,  бизнесмена, менеджера постоянного совершенствования предпринимательской 

деятельности, связанной с созданием, распределением и потреблением товаров и услуг. 
Наличие у предприятия оперативной и точной информации о движении произведенного ими товара к 

потребителю  в  любых  условиях  очень  важно,  а  в  условиях  насыщенного  рынка,  когда  это  движение 
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затруднено, она становиться жизненно необходимой. Уровень оперативности получаемой информации, 
который имели в недавнем прошлом руководители предприятий, не мог их удовлетворить. Дело, в том, что 
эти сведения были информацией "вчерашнего дня". Тогда, несмотря на то, что вычислительные машины 
получили широкое распространение, технология работы на них была еще далека от совершенства. Ввод в 
них информации  был полу  ручным,  и  это  отрицательно  сказывалось  на степени  ее оперативности,  она 
быстро  устаревала.  Если  же  добавить  к  этому  еще  и  время,  потраченное  на  сбор  информации,  то 
получалось, что она была уже практически непригодной для принятия руководителями предприятий 
упреждающих действий. Проблема была решена лишь с помощью штрихового кодирования. 

 
Что же такое штриховое кодирование? 

Это метод автоматизированного сбора данных самого различного характера. С его помощью можно 
быстро и точно не только собирать, но и передавать информацию на вычислительные машины. К тому же он 
надежен и не столь дорог по сравнению с другими методами сбора статистических данных. 

Источником информации при этом является штриховой код, представляющий собой чередование 
штрихов и промежутков разной ширины. Такими штрихами закодирована либо цифровая, либо буквенная 
информация. 

Для расшифровки штриховых кодов пользуются специальным приспособлением - сканером. Луч от 
светового  карандаша  или от подвижного  лазерного устройства,  направляется  на штрихи  и отражаясь  от 
линий, передается в устройство для считывания. Отраженный луч преобразуется в электрические сигналы 
разной силы (в зависимости от ширины штрихов и промежутков), которые затем и расшифровываются в виде 
цифр и букв. 

 
Использование штриховых кодов в сбытовой политике предприятий 

В сущности, эффективность единой информационной базы данных заключаются в словах: Что, Кто, 
Где, Как, Когда, Почему. 

Изделия  (Что) проходят  целый  ряд процессов,  а производители  (Кто)  работают  на местах (Где), 

выполняют свои задачи на основе указаний (Как) в определенное время (Когда). Если известно Где Что 
находится и Когда, мы можем анализировать Почему, чтобы информировать Кого для принятия оптимального 
решения. 

ЭВМ является эффективным средством определения Почему. Автоматическая идентификация 
является таким видом технологии, который обеспечивает получение данных ЭВМ в момент их возникновения, 
обеспечивая оперативность информации. При ее типичном применении в промышленности это означает 
автоматическую идентификации изделий на различных стадиях: прием сырья и материалов, хранение, 
изготовление, контроль качества, упаковка, складирование, отгрузка, реализация. Рассмотрим эти процессы 

поэтапно. 
 

Прием сырья и материалов 

Если сырье и материалы поступают в контейнерах или россыпью, то с помощью переносных или 
стационарных сканирующих устройств считываются штриховые коды, нанесенные на этикетках контейнеров, 
упаковке, непосредственно на изделиях или материалах. Штриховой код также считывается с приходных 
документов.  С  помощью  сформированной  на  ЭВМ  базы  данных  моментально  осуществляется 
идентификация  поступившего  товара,  подтверждается  прием  товара,  определяется  количество  товара, 
стоимость, количество мест и т.д. 

 
Хранение 

После считывания штриховых кодов на поступившие сырье или материалы регистрируется прием или 
отказ.  Материалы  распределяются  на  склады,  где  штриховые  коды  считываются  повторно  для 
подтверждения приема. Материалы размещаются по отсекам, полкам и считывают штриховые коды по 
позициям, а также по местам хранения или накопления. Указанная информация находится в ЭВМ. 

 
Производство 

Заявка на сырье и материалы, необходимые для производственного процесса, поступает на склад 
предприятия.   При  этом  автоматически   считываются  штриховые  коды  по  каждой  позиции,  а  в  ЭВМ 
определяется  правильность  поиска  или  местонахождение  материалов.  При  выдаче  материалов 
автоматически производится учет запасов и потребностей производства в дальнейшем. Штриховые коды 
обеспечивают контроль производственной деятельности по всему циклу от полуфабриката, узла изделия до 
конечного продукта. 

 
Контроль качества 

Готовые изделия, обозначенные штриховыми кодами, проверяются на качество. После проверки, 
проведенной по всем параметрам, считываются штриховые коды и подтверждается прием изделия или 
отказ(брак). Бракованные изделия направляются на доработку, а изделия, отвечающие стандартам качества, 
- на упаковку. 

 
Упаковка 

 
С каждого готового изделия считывается штриховой код. Товары упаковываются, этикетка с штриховым 

кодом автоматически наклеивается на упаковку и контейнер для идентификации содержания. Одновременно 
на самоклеющейся этикетке с штриховыми кодами печатается понятное для всех описание. 

 
Складирование 

Покидающие предприятие упакованные изделия и(или) контейнеры регистрируются путем считывания 
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их штриховых кодов и направляются на склады готовой продукции. На складах опять считываются штриховые 
коды и с помощью ЭВМ определяется место хранения продукции. 

 
Отгрузка 

При поступлении на предприятие заказа ЭВМ определяет перечень отгружаемой готовой продукции и 
ее  местонахождение.  При  этом  считываются  штриховые  коды,  имеющиеся  изделия  сопоставляются  с 
заказом. При соответствии информации по готовой товарной массе и заказам формируются товарно- 
транспортные документы на отгрузку. Товарно-транспортная документация помимо цифровых реквизитов по 
цене, количеству и пр. имеет штриховую идентификацию данных реквизитов в виде штрихового кода. 

Применение штрихового кодав сбытовой политике предприятия, т.е. автоматической идентификации, 
позволяет таким образом наладить четкий учет движения материалов, полуфабрикатов и готовой продукции 
на всех стадиях производственного  процесса: принимать  нужные решения о наличии сырья, материалов, 

выполняемых операциях, поставках; ускорить темпы транспортировки товаров; снизить затраты на 
транспортные услуги: осуществить быстрый и точный экономический и финансовый учет. 

 
Заключение 

Беларусь все увереннее вступает в рынок. На смену старым планово - административным 
хозяйственным  отношениям  между  производителем  и  потребителем  приходят  новые  формы 
производственной и коммерческой деятельности, направленные на максимальное удовлетворение спроса. В 
этих  условиях  выиграют  лишь  те  предприниматели  и  коммерсанты,  которые  достаточно  ясно  и  четко 

осознавая преимущества современного маркетинга, сумеют наладить оперативную систему управления 
производством  и  товародвижением,  систему  прогнозирования  покупательского  спроса.  Сегодня 
использование штрихового кодирования является важнейшим фактором эффективного функционирования 
маркетинга, который давно и прочно освоен в экономически развитых странах запада. В данной работе мы 
попытались дать общее представление о технологии применения штриховых кодов, той технологии, без 
которой в настоящее время немыслимо нормальное функционирование службы сбыта (маркетинга). 

 
Список использованных источников: 

1.  Арманд В.А., Железнов В.В. "Штриховые коды в системах обработки информации", М. 1989 
2.  Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. "Маркетинг", М., 1999 

3.  Берновский Ю.Н., Сергиевсий Р.А. "Классификация и кодирование промышленной и 
сельскохозяйственной продукции", М,1989 

4.  Котлер Ф. "Основы маркетинга", М., 1990 
 
 
 
 
 
 

 


