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Осознание уязвимости человечества перед рисками поспособствовало активизации 
деятельности международного сообщества в области предупреждения рисков в виде проведения 
саммитов, подписание международных соглашений, созданию стандартов, разработке большого 
числа методов управления рисками. Однако последствия рисков являются 
труднопрогнозируемыми.  

Рассмотрим в качестве примера эпидемию коронавируса в Китае. Согласно исследованию, 
проведенном в РЭУ им. Плеханова, в ходе которого эксперты сравнили цены на золото, нефть, 
технологические индексы США и Китая во время COVID-19, Эболы, свиного и птичьего гриппов и 
атипичной пневмонии, коронавирус по влиянию на мировые индексы и экономику превзошел 
предыдущие эпидемии. Потери экономики Китая в первом квартале 2020 года составят почти 1 
триллион юаней (143,1 миллиарда долларов) или около 1% от ВВП страны. В соответствии с 
оценками Института международных финансов (IIF) темпы роста ВВП Китая в 2020 году замедлятся 
до 4% при прогнозном значении 5,9%.Темпы роста глобальной экономики снизятся до 1% при 
прогнозе 2,6% [2]. Такой эффект связан с мерами борьбы с вирусом (в частности с карантином), 
активным освещением ситуации в СМИ, увеличением доли Китая в глобальном ВВП, что 
существенно повышает глобальные риски различного характера. 

Рейтинговое агентство Fitch Ratings представило отчет на тему перспектив Китая. В экономике 
фискальная политика останется главным политическим рычагом властей для противодействия 
негативному влиянию на экономический рост. Правительство уже объявило о выделении около 72 
миллиардов юаней средств на предотвращение эпидемии и борьбу с ней, в дополнение к различным 
налоговым льготам для фирм и частных лиц, участвующих в борьбе с эпидемией. Монетарная 
политика направлена на увеличение ликвидности экономики Народным банком Китая, дальнейшем 
снижении нормативов обязательных резервов банков и снижении ставки среднесрочного кредитного 
фонда. В обществе важную роль сыграл поведенческий паттерн: люди прибегли к добровольной 
самоизоляции, чтобы не распространять вирус. Хотя изоляция может иметь серьезные 
краткосрочные экономические последствия, она способна сократить продолжительность вспышки и 
привести к более быстрому возобновлению нормальной экономической деятельности. Также 
следует учесть феномен «эвристики доступности», который предполагает, что люди часто делают 
суждения, основанные на том, насколько легко событие приходит в голову, а не на основе 
вероятностных оценок. Совокупность этих субъективных суждений имеет серьезные последствия 
для экономических результатов. Ещё одним из «побочных эффектов» коронавируса на общество 
стала вспышка ксенофобии и расизма по всему миру по отношению к китайцам и выходцам из других 
азиатских стран. В сети Интернет распространяют дезинформацию касательно китайской культуры. 
Например, список китайских блюд, в которых коронавирус может сохранять жизнеспособность. 

Таким образом, несмотря на усиление деятельности, направленной на предупреждение 
рисков, дальнейшее развитие глобализации, становление информационного общества и экономики 
знаний приведут к возникновению гипертрофированной реакции на риски. В связи с этим появится 
такая новая концепция, как «экономика страха» - направление в экономической теории, предметом 
изучения которой будет «общество риска» - современное общество, в котором процессы 
производства материальных и социальных благ сопровождаются систематическим 
воспроизводством угроз и опасностей. Эффективное решение данной проблемы иллюстрирует 
«дилемма заключённого»: люди, ведя себя по отдельности нерационально, в совокупности 
приходят к рациональному решению.  
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В современном мире важнейшей составляющей рекламы предприятий и организаций становится реклама в интернете. Она 
позволяет расширить рынки предприятия от национальных границ до глобальных мировых рынков. Однако белорусские 
организации особенно в регионах не располагают квалифицированными кадрами: маркетологами, дизайнерами, которые знают 
иностранные языки, а также устройство мировых рынков и их стандарты. Кроме того, в стране существует дефицит 
высококвалифицированных специалистов. 

Государство совместно с научными кадрами и преподавателями специализированных 
высших учреждений целесообразно организовывает курсы для освоения этих знаний с разработкой 
дизайнерских сайтов. 

В настоящее время используются такие виды рекламы: 
- наружная реклама; 
- интернет-реклама; 
- телевидение; 
- печатная реклама; 
- радио; 
- и другие. 
Согласно исследованию агентства ZenithOptiмedia, в Беларуси по итогам 2019 года 

рекламный рынок в целом сократится на 20%. Как и в соседних странах, больше всего пострадал 
рынок печатных СМИ. В этом сегменте происходит падение на 22%. Затраты на ТВ-рекламу 
сократились на те же 22%, хотя прежние их прогнозы говорили о более лучшей участи этого 
сегмента. 

 

 
Рис. 1 - Структура инвестиций в интернет рекламу 

 
В общем стандартные медиа становятся менее интересны для рекламодателей как с точки 

зрения аудитории, так и затрат на размещение. 
Данная ситуация свидетельствует о том, что белорусским рекламодателям необходимо 

обращать больше внимания на новые медиа.  
Интернет-пользователь — это житель Республики Беларусь, который хотя бы один раз в 

месяц пользуется интернетом. К активным интернет-пользователям специалисты относят людей, 
которые пользуются интернетом не реже одного раза в неделю. 

К проблемам белорусской рекламы можно отнести неумение рекламодателей работать с 
аудиторией различных площадок. Основной ошибкой является то, что не принимаются во внимание 
особенности сайтов, порталов и различных интернет-сервисов. Например, не стоит показывать один 
и тот же баннер на деловом или новостном портале и в социальных сетях, т.к. цели посетителей 
этих сайтов абсолютно разные. В первом случае пользователь настроен на активное потребление 
информации и готов реагировать на рекламные сообщения, в другом — посетитель настроен на 
общение и не реагирует на рекламные сообщения. 

При содействии государства в получении высокой квалификации в сфере рекламы, 
обеспечения достойного вознаграждения, наши специалисты смогут разрабатывать сайты для 
организаций на порядок выше качеством. Сайты должны характеризоваться простой 
использования, удобством, возможностью доступа 24/7.  
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