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тенденцій в Інтернет-маркетингу, або намагатися охопити разом максимум 
напрямів. І та, і інша практики помилкові, тому що замість послідовної роботи 
виходять хаотичні і точкові удари навмання. Основним завданням брендингу є 
створення довгострокової споживчої переваги до фірми або товарної марки. 
Його значення в Інтернеті дещо більше, ніж в реальному світі. Відмінність 
Інтернет-брендів від їх традиційних аналогів полягає в їх вищій динаміці, 
превалюванні змісту над формою, активністю і відмінностями критеріїв їх 
оцінки від традиційних. Основні переваги використання соціальних мереж для 
просування бренду: 

 - простота і швидкість − здійснюється за допомогою звичних інтерфейсів 
соціальної мережі;  

- готова цільова аудиторія − не потрібно шукати користувачів в пошукових 
системах, велика ймовірність того, що з великої кількості зареєстрованих 
користувачів знайдуться ті, хто зацікавить продуктом чи послугою; 

 - вірусний маркетинг − користувачі діляться інформацією між собою, у 
зв'язку з цим при просуванні в соціальних мережах виникає ефект вірусного 
маркетингу, який дає чудові результати;  

- дешевизна просування − є можливість безкоштовного просування, не 
враховуючи витрат часу та праці;  

- оповіщення користувачів − легкість інформування про акції та знижки;  
- можливість зворотнього зв’язку з користувачами − якщо необхідно у 

короткі терміни дізнатися ставлення до продукти чи послуги [2]. 
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МЕТРИКА АНАЛИЗА КОЛИЧЕСТВА СТРОК КОДА ПРОГРАММНОГО 

ОБЕСПЕЧЕНИЯ 
 

В приведенной статье приводятся теоретические сведения и ряд 
рекомендаций, касающиеся метрики анализа количества строк кода. 

Количество строк кода (КСК) – это метрика программного обеспечения, 
используемая для измерения размера программы путем подсчета количества 
строк в тексте исходного кода программы. КСК, как правило, используется для 
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прогнозирования объема усилий, которые потребуются для разработки 
программы, а также для оценки производительности и удобства 
программирования после выпуска программного обеспечения. 

Иногда в метрике КСК есть явно темная сторона, которую многие из нас 
наблюдали, но мало кто открыто обсуждал. С помощью метрик программного 
обеспечения, и иногда мы получаем побочные эффекты от метрики, которые 
затмевают любое значение, которое мы можем извлечь из информации о 
метриках. Независимо от того, правильны ли наши модели, и независимо от 
того, насколько хорошо или плохо мы собираем и вычисляем метрики 
программного обеспечения, поведение людей изменяется предсказуемым 
образом, чтобы предоставлять ответы, которые запрашивает руководство при 
применении метрик. По этой причине мы рассмотрим исходные строки метрик 
кода для нашего анализа. КСК метрика работает с исходными строками кода, 
но когда мы говорим о разных языках программирования, то строки кода для 
выполнения задачи меняются от языка к языку, потому что разные языки 
имеют разную структуру. Наш углубленный анализ в этой области дает 
исчерпывающее представление о том, что делает показатель КСК и насколько 
можно рассчитывать на показатель КСК. 

Преимущества данной метрики: 
1. Область для автоматизации расчета: 
Поскольку строка кода является физической сущностью, ручной подсчет 

усилий может быть легко устранено путем автоматизации процесса подсчета. 
Для подсчета КСК в программе могут быть разработаны небольшие утилиты. 

Однако утилита подсчета кода, разработанная для конкретного языка, не 
может использоваться для других языков из-за синтаксических и структурных 
различий между языками. 

2. Интуитивная метрика: 
Строка кода служит интуитивно понятной метрикой для измерения 

размера программного обеспечения, потому что его можно увидеть и эффект от 
него можно визуализировать. Говорят, что функциональные точки являются 
скорее объективной метрикой, которую нельзя представить как физическую 
сущность, она существует только в логическом пространстве. Таким образом, 
количество строк кода пригодится для выражения размера программного 
обеспечения среди разработчиков с низким уровнем опыта [1]. 

Недостатками данной метрики являются: 
1. Разница в языках: 
Рассмотрим два приложения, которые предоставляют одинаковую 

функциональность (экраны, отчеты, базы данных). Одно из приложений 
написано на C ++, а другое - на языке, подобном COBOL. Количество 
функциональных точек будет точно таким же, но аспекты приложения будут 
другими. Строки кода, необходимые для разработки приложения, конечно, не 
будут одинаковыми. Как следствие, количество усилий, необходимых для 
разработки приложения, будет другим (часы на функциональную точку). В 
отличие от строк кода, количество функциональных точек останется 
постоянным. 
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2. Отсутствие стандартов подсчета: 
Не существует стандартного определения, что такое строка кода. 

Учитываются ли комментарии? Включены ли декларации данных? Что 
произойдет, если утверждение занимает несколько строк? – это вопросы, 
которые часто возникают. Хотя такие организации, как IEC и IEEE, 
опубликовали некоторые руководящие принципы в попытке стандартизировать 
подсчет, их трудно реализовать на практике, особенно в свете того, что с 
каждым годом вводятся все новые и новые языки[2]. 

3. Психология программиста: 
У программиста, производительность которого измеряется строками 

кода, будет стимул писать излишне подробный код. Чем больше руководство 
сосредоточено на строках кода, тем больше у программиста стимулов 
расширять свой код с ненужной сложностью. Это нежелательно, так как 
повышенная сложность может привести к увеличению затрат на обслуживание 
и увеличению усилий, необходимых для исправления ошибок. 

Таким образом можно сделать вывод что КСК является наиболее 
полезной метрикой в оценке программного обеспечения, но некоторые 
ограничения связанные с этой метрикой делают ее пригодной для 
использования. 
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ГЛИБОКЕ НАВЧАННЯ В ОБЛАСТІ ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОГО АНАЛІЗУ 
ДАНИХ І МАШИННОГО НАВЧАННЯ 

 
Основною концепцією алгоритмів глибокого навчання є автоматизація 

виокремлення моделей (абстракцій) з величезного обсягу даних [2, 3, 4]. Ці 
алгоритми значною мірою просувають у сфері штучного інтелекту, яка має 
загальну мету наслідувати здатність людського мозку спостерігати, аналізувати, 
вивчати і приймати рішення, головним чином для особливо складних проблем. 
Робота, що застосовується до цих проблем, є ключовою мотивацією для 
алгоритмів глибокого навчання, які прагнуть наслідувати ієрархічний 
навчальний підхід людського мозку. Моделі, що базуються на архітектурі 
поверхневого навчання, такі як дерева рішень, метод опорних векторів та 
міркування на основі прецедентів, можуть бути невдалими при спробі добути 
корисну інформацію зі складних структур і відношень у вхідній вибірці. 


