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Аннотация: Исследование проведено с целью определения наиболее эффективного способа 

рекламы мероприятий, проводимых культурно-массовым сектором факультета компьютерно-

го проектирования БГУИР. Полученные результаты позволили сделать выводы и сформули-

ровать рекомендации по улучшению продвижения мероприятий в студенческой среде. 
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Введение. Социальные сети сегодня являются не просто средством коммуникации 

между людьми. На сегодняшний момент это огромная площадка с большим выбором воз-

можностей использования. Одним из таких наиболее популярных направлений, в которых 

социальные сети являются неотъемлемой частью функционирования, является реклама.  

Основная часть. В нашем исследовании были ограничения по выбору социальных се-

тей, т.к. официальные аккаунты культурно-массового сектора представлены только в Вкон-

такте и Инстаграм.  

Наиболее эффективным способом рекламы является реклама в социальной сети Вкон-

такте. Это подтверждается количеством просмотров рекламы мероприятия. В Вконтакте в 

формате поста и в Инстаграм в формате истории (функция, с помощью которой можно вы-

кладывать фотографии и короткие видеоролики, длиною в 15-секунд,). По количеству про-

смотров мы можем судить об охвате аудитории, до которой дошла информация о мероприя-

тиях. Для сравнительной характеристики мы составили диаграмму охвата аудитории для 

каждого исследуемого мероприятия (рисунок 1).  
 

 
Рисунок 1 – Количество охваченной аудитории в социальных сетях Вконтакте и Инстаграм 
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По результатам наблюдения можно сделать вывод о том, что большая часть рекламы 

обладает эффективностью ниже средней. Критерием эффективности рекламы выступает ко-

личество людей, узнавших о мероприятии. Лишь две рекламы преодолели черту выше сред-

него. Причём, обе этих рекламы – посты в социальной сети Вконтакте. Самой низкой эффек-

тивностью обладает реклама, опубликованная в виде истории в Инстаграм. 

Результаты обработки данных, полученных в ходе наблюдения, показывают, что ре-

клама в социальной сети Вконтакте обладает большей эффективностью. Однако в связи с 

тем, что реклама в социальной сети Вконтакте не ограничена по времени, как реклама в Ин-

стаграм (история) и возможность зафиксировать количество просмотров за одинаковый про-

межуток времени отсутствует, были необходимы дополнительные методы исследования, 

чтобы удостовериться в полученных результатах. 

Для подтверждения результатов, полученных в ходе наблюдения, нами был проведен 

опрос, с целью определить, какая из социальных сетей пользуется большей популярностью, а 

также, в какой из социальных сетей опрошенные чаще встречают рекламу мероприятий. 

Генеральную совокупность опроса составили 459 человек. Выборка составляла 113 че-

ловек, что позволяет утверждать о точности, равной 95%.  В результате опроса 75% опро-

шенных предпочитают социальную сеть Вконтакте, 82% встречают рекламу мероприятий в 

Вконтакте, 54% подписаны на группу студсовета в Вконтакте. Как видно из результатов 

опроса, реклама мероприятий в социальной сети ВКонтакте имеет больший охват студентов.  

Говоря о социальных сетях, нельзя не упомянуть о такой площадке, как ТikTok. Самым 

загружаемым приложением как в Apple App Store, так и в Google Play Store в июле 2020 года 

стало ТikTok, которое возглавило общий рейтинг самых популярных приложений в мире. За 

месяц суммарно только это приложение скачали более 65 млн раз (рисунок 2). Исходя из 

данной информации, можно предположить, что создание и последующее развитие аккаунта в 

этой социальной сети будет благоприятно влиять на эффективность рекламы мероприятий 

[1]. 

Заключение. В ходе исследования нами сделаны следующие выводы: Реклама в соци-

альной сети Вконтакте является наиболее эффективным способом рекламы мероприятий, 

проводимых культурно-массовым сектором ФКП. Необходимо развивать аккаунты и на дру-

гих популярных площадках, например, ТikTok. 
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