
57-я научная конференция аспирантов, магистрантов и студентов БГУИР, 2021 г 

173 

учет. Достаточно много руководителей под внедрением ИС подразумевали сокращение персонала, 
что на сегодняшний день является неприемлемым. Разнообразные форумы и научные публикации 
не подвергают сомнениями то, что малый бизнес еще не готов вкладываться в информационные 
технологии. В данном случае, такие отношения информационных технологий и бизнеса можно 
считать техническими, так как присутствует взаимовыгодное сотрудничество: «вы поможете нам 
решить некоторые задачи. Мы – оплатим данный процесс в пределах разумного». Хотелось бы 
заметить, что малый и средний бизнес не предполагает совместного развития с информационными 
технологиями, а представители отрасли информационных технологий не могут донести до бизнеса, 
чем это может быть выгодно. 

При внедрении информационных технологий помимо всего прочего существуют недостатки и 
проблемы внедрения.  

Таким образом, в процессе запуска информационной технологии в бизнес-процессах, перед 
руководителем предприятия стоит задача решения такого вопроса, как нехватка оперативной и 
достоверной информации о состоянии производства в то время, как большинство комплексов IT 
дают возможность следить за координацией информационных потоков, а также за осуществлением 
вертикальной интеграции, способствующей реализации благоприятных условий для оптимизации 
рабочих процессов в организации. 

По большей части, практически любое предприятие, которое проходит через интеграционную 
реформацию, реагирует на такие изменения созданием барьеров против них. Можно встретить 
много таких предприятий с огромным количеством барьеров, запрещающих использование 
основных информационных процессов, а также доступ к накопленным и приобретенным знаниям. 

В таких случаях оправдания достаточно разнообразны: секретная информация, коммерческая 
тайна и т.д. Однако, не смотря все проблемы, существуют примеры удачного внедрения IT-проекта 
в сферу бизнеса, например, компания ООО «Проинвест», которая после решения об увеличении 
эффективности управления проектами обратилась в компанию «АЛАН». Благодаря новым 
облачным сервисам компания «Проинвест» решила важные вопросы, заключающийся в повышении 
прозрачности проектов, в упрощении процедуры контроля на всех стадиях проекта в различных 
городах, в снижении уровня расходов на ресурсы, в обеспечении доступа абсолютно что любых 
устройств. 

На примере других отраслей уже сегодня стало очевидно: искусственные и 
псевдоискусственные интеллекты на основании нейронных сетей вытесняют человеческие ресурсы. 
Девятнадцатилетний студент Стэнфорда Джошуа Браудер запрограммировал робота-адвоката, 
который бесплатно помогает опротестовать штраф за неправильную парковку, составить претензию 
по вопросам кредитного страхования и жалобу в связи с отменой рейсов на самолеты и поезда. В 
основу сервиса под названием DoNotPay положены 12 самых успешных апелляций. Робот-юрист 
уже помог выиграть в суде более $3 млн [2]. 

Однако, несмотря на все положительные стороны от внедрения информационных технологий, 
нельзя забывать о том, что они не являются «формулой успеха», а всего лишь инструментами его 
достижения. 
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Аннотация. В нашем исследовании предпринята попытка показать как грамотное использование маркетинга на рынке 
акций может повлиять на изменение стоимости ценных бумаг на фондовой бирже. Исследование основывается на 
модели поведения Илона Маска по отношению к компании Тесла. На сегодняшний день маркетинг играет важную роль 
во всех сферах жизни. Не стал исключением и рынок акций. Ежедневно его влияние прослеживается во взлетах и 
падениях различных компаний, что является ярким примером значимости маркетинга.  
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Ры́нок це́нных бума́г, фо́ндовый ры́нок (англ. securities market, англ. stock market, англ. equity 
market) — совокупность экономических отношений по поводу выпуска и обращения ценных бумаг 
между его участниками. 

Классификация по характеру движения ценных бумаг. 
В фондовом мире выделяют 4 рынка: 
Первичный рынок (англ. primary market) — рынок, на котором происходит первичное 

размещение вновь выпущенных ценных бумаг. Это размещение может быть публичным (IPO) или 
закрытым, без широкого предложения неограниченному кругу лиц.  

Процедура первичного размещения может проходить через фондовую биржу или другим 
способом. 

Вторичный рынок (англ. secondary market) — рынок, на котором производятся сделки с ранее 
выпущенными и прошедшими процедуру первичного размещения ценными бумагами. На вторичный 
рынок приходится основной оборот сделок с ценными бумагами. Именно со вторичным рынком 
лучше всего знаком начинающий инвестор, поскольку вторичный рынок представлен прежде всего 
биржей. 

Третичный рынок охватывает торговлю, как правило незарегистрированными на бирже, то 
есть не прошедшими процедуру листинга, ценными бумагами. Его также называют внебиржевым 
рынком или OTC (от англ. over the counter market). Третий рынок традиционно использовался в 
качестве площадки крупными пакетами акций между институциональными инвесторами. С 
развитием интернета он стал доступен для частных инвесторов. 

Четвёричный рынок (англ. fourth market) — это электронные системы торговли крупными 
пакетами ценных бумаг напрямую между институциональными инвесторами. Самые известные 
системы четвёртого рынка — InstiNet, POSIT, Crossing Network[9]. 

сторически существуют три условные модели фондового рынка в зависимости от банковского 
или небанковского характера финансовых посредников: 

Также, считаем важным,упомянуть о моделях рынка. 
Небанковская модель (например США) — в качестве посредников выступают небанковские 

компании по ценным бумагам. 
Банковская модель (например Германия) — посредниками выступают банки. 
Смешанная модель (например Япония) — посредниками являются как банки, так и 

небанковские компании. 
Маркетинг — одна из функций рынка ценных бумаг наряду с фондовыми операциями, 

управлением, ценообразованием, прогнозированием, планированием, анализом и 
моделированием. Торговый маркетинг включает в себя финансовое, соревновательное, ценовое 
стимулирование торговых посредников и собственного торгового персонала компании и 
используется компаниями постоянно и повсеместно.  

Торговый маркетинг априори является необходимым, основным и, зачастую, единственно 
доступным средством продвижения для небольших по размеру компаний. Торговый маркетинг, как 
маркетинг вообще предполагает наблюдение, активное воздействие и анализ результатов 
воздействия на различные каналы и участников сбытовой сети.  

Типичными инструментами торгового маркетинга (трейд маркетинга) являются: бонусы; 
дисконты; премии торговому персоналу при выполнении поставленных маркетинговых задач, акции 
продвижения, конкурсы, раздача бесплатных образцов и т.д. Необходимо с помощью 
психометрических методов добиться того, чтобы заставить покупателя обратить внимание на наши 
товары и воспринимать их в выгодном свете, формируя интерес к ним, подталкивая тем самым к 
покупке.  

Торговый маркетинг формирует баланс между природной системой человека (рефлексами, 
вниманием, восприятием) и комплексом наших внешних раздражителей, когда потребитель 
обеспечивает наиболее рациональное удовлетворение собственных потребностей в результате 
покупки нашего товара. 

В результате исследования было выявлено, что рациональное использование маркетинга 
привело к очень быстрому росту акций. Цена акций за 6 месяцев выросла на 231,67 пунктов. График 
цен предоставлен на рисунке 1. 
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Рисунок 1 – График изменения цен компании Tesla 
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Аннотация. Миграция является важнейшим фактором демографического развития. В современном мире наблюдается 
изменения количественных и качественных параметров, векторов направленности миграционных потоков, появление 
их новых видов. Формируются миграционные системы групп стран, объединенных между собой устойчивыми 
миграционными связями. Решение о миграции принимаются группами взаимосвязанных людей, домашними 
хозяйствами, семействами для максимизации ожидаемых выгод и минимизации рисков в случае неудач. В 
постсоветских, транзитивных государствах существенная роль принадлежит миграционным сетям, снижающих риски 
и затраты на их передвижение и увеличивающие прибыль от миграции. 
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Республика Беларусь входит в европейскую и евразийскую миграционные системы с 
направлением миграционных потоков в первую очередь в страны ЕС и Россию. Активная политика 
правительств данных стран по привлечению высококвалифицированных белорусских работников 
ведет к изменению качественных и количественных показателей миграционных процессов, 
ухудшает параметры человеческого капитала. В Беларуси властные полномочия по регулированию 
миграционных процессов сосредоточены в силовом ведомстве, Министерстве внутренних дел, 
уделяющее основное внимание пресечению незаконной миграции и террористическим угрозам. 
Государственное прогнозирование и регулирование трудовой миграции остается открытым 
вопросом. Общественные организации не принимают широкого участия в решении миграционных 
проблем. При низком уровне оплаты труда по сравнению с сопредельными странами, негативные 
тенденции миграции квалифицированных белорусских кадров будут только усиливаться. 

Белорусские исследователи М.И. Артюхин, Л.П. Шахотько, А.И. Лученок, А.В. Бондарь, М.А. 
Бондарь, В.И. Загорец, В.А. Загорец, Р.В. Дымкова, Р.М. Супранович, С.В. Зенченко выступают за 
разработку и реализацию целевой селективной модели миграционной политики, регулирующей 
количественные и качественные показатели миграционных потоков. 

В Республике Беларусь, в отличие от соседних стран (ЕС, России) не сложилось крупных 
научных школ по изучению миграции, проблемы детально не изучены и концептуально не 
осмыслены. В России сформировались несколько крупных научных центов: Центр демографии и 
миграции Института социально-политических исследований РАН, лаборатория анализа и 
прогнозирования миграции Института народнохозяйственного прогнозирования РАН, лаборатория 
Института социально-экономических проблем народонаселения РАН. В Российском университете 
дружбы народов (РУДН) издается журнал «Миграция и гражданство», газета «Миграционный 


