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Реализовывать на практике Data-Driven, значит улучшать качество используемых данных, а 
также постоянно обновлять корпоративные базы данных. Расширенные возможности маркетинга, 
основанного на данных, появляются с новыми возможностями MarTech: 

Широкий доступ к персонализированному пользовательскому опыту, который открывают 
технологии Big Data. 

Смещение приоритетов электронного маркетинга к разработке и внедрению приложений. 
Пользователи приложений предоставляют бизнесу новые возможности с точки зрения маркетинга, 
рекламы и продаж. 

Развитие омниканального маркетинга (omnichannel), который одновременно использует 
различные каналы и методы взаимодействия, что создает единый опыт, объединяющий онлайн и 
офлайн процессы, обеспечивая их согласованность. 

Развитие и внедрение маркетинга, основанного на данных (DDM), будет происходить по 
сценарию, соответствующему последним тенденциям в области анализа данных и возможности их 
использования для того, чтобы вывести бизнес на новый уровень. Данные – это единственный 
логичный путь для развития маркетинга. Это тот самый способ делать рекламу человечным 
способом коммуникации брендов с потребителями. По правде говоря, не это ли является 
приоритетной целью маркетинга? 

 
Список использованных источников: 
1.Архипова Л.И., Data-Driven маркетинг |/ Архипова Л.И. // Экономический рост Республики Беларусь: глобализация, 

инновационность, устойчивость: материалы XIII Международной научно-практической конференции. Минск, 14 мая 2020г. / 
М-во образования Респ. Беларусь, Белорус. гос. ун-т: - Минск: БГЭУ, 2020. – С. 369-370 

2. Архипова Л.И., Большие данные и искусственный интеллект в бизнесе: развитие и регулирование /Л.И. Архипова 
// Big Data and Advanced Analytics = Big Data и анализ высокого уровня: cб. материалов VI междунар. научн.-практ. конф. 
(Республика Беларусь, Минск, 20-21 мая 2020 года): в 3 ч. Ч. 3 / редкол. : В.А. Богуш [и др.]. – Минск: Беспринт, 2020. – С. 
122-127 

3. Исследование агентства Adweek.Инфографика [Электронный ресурс]. – Режим доступа: https://mmr.ua/search 
#282945974.1517041753 

4. Марк Джеффри. Маркетинг, основанный на данных. 15 показателей, которые должен знать каждый [Электронный 
ресурс]. – Режим доступа: https://www.litmir.me/br/?b=430895&p=3 

 
 
 
УДК 004.75+339.138 

 
UDC 004.75+339.138 

 
ИННОВАЦИОННЫЙ ПРОЕКТ БЛОКЧЕЙН ПЛАТФОРМЫ, 

РЕАЛИЗОВАННЫЙ НА ПРИНЦИПАХ МАРКЕТИНГА 
INNOVATIVE BLOCKCHAIN PLATFORM PROJECT IMPLEMENTED ON 

THE PRINCIPLES OF MARKETING 

Авсиевич А.Г., студент гр.774002 
Белорусский государственный университет информатики и радиоэлектроники 

г. Минск, Республика Беларусь 

Шкор О.Н. – старший преподаватель 
 

Ausievich A.G. 
Belarusian State University of Informatics and Radioelectronics, 

Minsk, Republic of Belarus 

Shkor O.N. – Senior Lecturer 
Аннотация. Данная статья содержит краткие сведения о возможности продвижения проекта платформы, основанной 
на технологии блокчейн, посредством инновационного маркетинга, видео маркетинга, традиционного маркетинга. 

 
Ключевые слова. Инновационный маркетинг, видео-маркетинг, блокчейн, инновационная платформа. 

 
Annotation. The article contains brief information on the possibility of promoting a blockchain-based platform through 
innovative marketing, video marketing and traditional marketing. 

 
Keywords. Innovative marketing, video marketing, blockchain, innovative platform. 

https://www.litmir.me/br/?b=430895&amp;p=3


57-я научная конференция аспирантов, магистрантов и студентов БГУИР, 2021 г 

96 

 

 

 

В настоящее время предприятиям требуется всячески поддерживать свою инновационную 
деятельность: искать новые способы улучшения качества продукции, расширять рынки сбыта, 
обновлять технологическую базу производства. Технологии не стоят на месте, а сфера науки 
развивается со стремительной скоростью. Именно для того, чтобы поддерживать достаточный 
уровень инновационной активности на предприятии, необходимо обратиться за помощью к 
инновационному маркетингу. 

Эксперты интерпретируют инновационный маркетинг как самостоятельную концепцию, 
согласно которой организация должна непрерывно совершенствовать продукты  и  методы 
маркетинга. При этом инновационный маркетинг создан и работает для инновационных продуктов. 
Для каждой группы товаров выделяются свои особенности применения инструментов маркетинга в 
зависимости от типа инновационного продукта. [1] 

В качестве особенности инновационного маркетинга отмечают более эффективный по 
сравнению с компаниями-конкурентами процесс создания, освоения и реализации инновационной 
продукции. Это подразумевает использование инновационных приемов в маркетинговой 
деятельности. [2] 

Таким образом, инновационный маркетинг – это отдельное направление в современном 
маркетинге, основанное на применении инновационных методов и технологий, свойственных 
маркетингу. Для разных аспектов маркетинговой деятельности имеются свои особенности 
функционирования и использования отдельных технологий и приемов инновационного маркетинга. 
[3] 

Платформа, основанная на технологии блокчейн, сама по себе является инновационным 
продуктом, так как технология блокчейн, существующая уже многие годы, до сих пор мало 
используется в бизнесе, не относящимся к криптовалютам. 

Именно поэтому для продвижения инновационного продукта такого плана на рынке наиболее 
удачным вариантом будет использование инновационного маркетинга. 

Помимо реализации инновационного маркетинга, хорошим инструментом продвижения 
инновационной платформы будет являться видео-маркетинг. 

Видео-маркетинг представляет собой продвижение нового продукта или услуги посредством 
создания видеороликов. 

Для продвижения инновационной платформы наиболее подходящим будет выбор 
демонстрационного видео-маркетинга, который позволит ознакомить целевую аудиторию с 
особенностями, преимуществами, а главное, с появлением данной инновационной платформы на 
рынке. 

В заключение можно сделать вывод, что для продвижения инновационной платформы 
следует использовать возможности инновационного маркетинга. Однако применяя инновационный 
маркетинг не стоит забывать про другие инструменты интернет-маркетинга, которые могут быть 
использованы для продвижения платформы. Один из таких инструментов – видео-маркетинг, 
который поможет познакомить пользователей с инновационным продуктом. Кроме того, 
инновационность платформы не исключает возможность применения традиционного маркетинга 
при продвижении продукта. 
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