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патенты, авторские права, брендинг). Отслеживать и продавать с помощью блокчейна можно почти все, что 
имеет какую-либо ценность. Эта технология снижает риски и расходы для всех задействованных сторон. 

Важность блокчейна объясняется в первую очередь зависимостью бизнеса от данных. Скорость 
получения и точность данных играют решающую роль. Блокчейн идеально подходит для предоставления 
такой информации, поскольку он предлагает уполномоченным участникам сети мгновенный, общий и 
полностью прозрачный доступ к информации в неизменном реестре. Сеть блокчейна позволяет отслеживать 
заказы, платежи, учетные записи, товары и многое другое. И поскольку все участники обладают общим 
доступом к единому источнику достоверных данных, вы можете в любой момент просмотреть все сведения о 
транзакциях, чтобы работать с большей уверенностью и получить новые преимущества и возможности [3]. 

Слово блокче́йн заимствовано в русский язык из английского языка примерно в 2009 году в значении 
особой технологии распределения базы данных. Особенность в том, что у блокчейна устройства хранения 
данных не подключены к общему серверу. База данных расширяется за счёт упорядоченных записей, блоков, 
каждый из которых содержит метку времени и ссылку на предыдущий блок. 

Концепцию блокчейна отражает первичное значение слова. Обратимся к английскому языку. В 
английском block – блок + chain цепочка = цепочка блоков. Концепция цепочек блоков предложена в 2008 
г. Сатоши Накамото и впервые реализована в 2009 г. как компонент цифровой валюты –  биткоина, где 
блокчейн играет роль главного общего реестра для всех операций с биткоинами. Ключевая идея концепции 
блокчейна – безопасность. Она обеспечивается через децентрализованный сервер, проставляющий метки 
времени, и одноранговые сетевые соединения. В результате формируется база данных, которая управляется 
автономно, без единого центра [4]. 

Таким образом, слово блокчейн достаточно новое как в русском языке, так и в английском. История 
слова восходит к английскому языку и начинается с первого десятилетия XXI века. Впервые лексема была 
употреблена на просторах Интернета в статьях Сатоши Накимото, реальная личность которого до сих пор не 
раскрыта. В настоящее время к технологии блокчейн проявляют интерес представители самых различных 
сфер и направлений деятельности. 
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Научная работа содержит исследование такого важного аспекта социализации как общение, 
констатируя факт предпочтения молодыми людьми живого общения, с одной стороны, и в большинстве своём 
признание того, что его легче осуществить в Интернете, с другой стороны. 

Культура подачи информации и культура общения пользователей в Интернете может рассматриваться 
как вид массовой культуры и киберкультуры [1]. Интернет, в который вовлечены миллионы людей из разных 
стран и слоев общества, cодержит некоторые свои культурные особенности. 

Как глобальный феномен интернет-культура возникла благодаря Интернету и приобрела признаки 
обособленного общественного явления в рамках человеческой цивилизации. В понятие интернет-культуры 
могут входить самые разные аспекты. Интернет дал людям богатый инструментарий и возможность каждому 
выразить себя индивидуально в глобальном информационном пространстве.  

Одним из основных признаков любой культуры являются особенности взаимодействия людей [2]. 
Свободный доступ в Интернет, а также большая распространенность мобильных телефонов дали людям 
возможность общаться друг с другом из любой точки мира, в любое время суток. Такое взаимодействие может 
как облегчить социализацию, так и усугубить ее. 

Первая социальная сеть с использованием компьютерной техники появилась в 1971 г. Она 
использовалась военными для передачи информации через ARPANET [3]. Однако настоящую популярность 
социальные сети в современном ее понимании обрели в 1995 г. Тогда американец Рэнди Конрадс создал 
Classmates.com. В ней зарегистрированные пользователи получают доступ к каталогу выпускников различных 
учреждений образования. Таким образом, любой желающий может найти одноклассников или однокурсников. 
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Стоит отметить, что Classmates.com сразу оказалась очень востребованной. К слову, ее популярность не 
падает и сегодня — социальной сетью пользуются более 50 млн человек. Интересно, что «Одноклассники» 
являются русским аналогом Classmates.com. В настоящее время в них зарегистрировано более 290 млн. 
пользователей, а в октябре 2021 года число активных авторов в социальных медиа в России составило более 
66 млн. [4]. 

Согласно исследованию психологов среди студентов университетов, более чем у 93% опрошенных были 
выявлены признаки Интернет-зависимости, более 15% из которых проявляли симптомы социофобии [5]. Хоть 
и причиной этого психологического отклонения может быть множество факторов, однако бытует мнение, что 
основной является Интернет-социализация. Многие отмечают, что Интернет-коммуникация не только 
заменяет традиционные формы, в которых происходила столетиями социализация, но и ограничивают эти 
виды деятельности в реальной жизни. Человек предпочитает общаться не лично, а с помощью Интернет-
почты, играет в интернет-игры. Более того, он начинает искать в Интернет-пространстве возможности 
удовлетворить потребности в социальных отношениях (в т.ч. любви, дружбе, признании). В итоге возникает 
разрыв с культурной традицией, формируется личность нового типа, что может пагубно влиять на 
сформированные «стандарты» [6]. 

Мы решили провести исследование на предмет негативного и позитивного влияние социальных сетей 
на общение молодежи. В Интернет-опросе [7] приняло участие 121 человек в возрасте от 17 до 25 лет, из них 
66 парней и 55 девушек. Более половины опрошенных проводит свыше 5 часов в социальных сетях. 
Преобладающая часть участников пользуется социальными сетями более 11 лет, а также абсолютно все 
поддерживают контакт с близкими людьми с помощью Интернета. 

Как видно из Рис. 1 и Рис. 2 молодежь предпочитает живое общение, однако около 60% отмечают, что 
благодаря социальным сетям общаться гораздо легче. 

 

  
Рисунок 1 – Предпочтения молодежи в общении с близкими людьми 

 

  
Рисунок 2 – Результаты восприятия молодыми людьми повсеместного доступа в Интернет как средства 

социализации 

 
Таким образом, можно сделать вывод, что в настоящее время Интернет и социальные сети являются по 

большей части «катализатором» общения – инструментом, который не только образовал новый вид 
коммуникации, но также, по-мнению, молодежи облегчил социализацию. 
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Научная работа содержит исследование информационных предпочтений современных детей и подростков, таких как использование 
мобильных ЗОЖ-приложений, создание нового контента в интернет-сети, занятие блогерством. 

Представители поколения Z и ALPHA не представляют себя без интернета, смартфона и социальных 
сетей. Они домоседы, проводят много времени под присмотром родителей и не торопятся от них съезжать, 
меньше встречаются с друзьями и реже ходят на свидания. «Зумеры» больше обращают внимание на 
здоровье, меньше склонны к курению и употреблению алкоголя. По исследованию некоммерческой 
организации Hope Lab и фонда Well Being Trust, почти две трети подростков и молодых людей используют 
мобильные ЗОЖ-приложения. Современная молодежь нацелена на получение действительно полезных 
знаний и на успешную карьеру, которую, кстати, не всегда связывает с офисом, ведь работать удаленно 
бывает комфортнее, учитывая свойственный нынешней молодежи индивидуализм [1]. 

Несмотря на внешний инфантилизм, задумываться о карьере представители «зетов» стараются 
раньше: для них очень важно найти возможность для самореализации. Просто им труднее становиться 
самостоятельными и выбирать путь в постоянно меняющемся мире. Кроме того, они более требовательны 
при выборе будущей компании. Среди приоритетов «зумеров» — собственный бизнес, который они иногда 
начинают строить еще в школе с помощью соцсетей. Проявляют намного большую толерантность, чем 
предшественники, ведут себя осознаннее в отношениях и осторожно подходят к институту брака. Кроме того, 
они рациональны в финансовых вопросах, не стремятся садиться за руль, отлично разбираются в тенденциях 
моды, а также являются активными потребителями «умных» товаров, упрощающих жизнь [2]. 

Поколение Z и поколение Альфа сильно отличаются от предыдущих поколений: с раннего возраста 
пользуются различными гаджетами (к двум годам 90% современных детей обладают минимальными 
навыками использования планшета), включаются в информационные технологии и общение онлайн. 
Предпочитают выбирать сами, что и как смотреть в сети, активно создают новый контент. Чтобы найти общий 
язык с такой аудиторией и завоевать ее доверие, брендам приходится учитывать совершенно новые, иногда 
вовсе не известные старшим поколениям, культурные коды.  

В основном гаджеты используются для видеоигр, просмотра мультфильмов и смешных видео. Наиболее 
распространенные форматы — это пранки, челленджи, анпакинги, DIY, ситкомы и стримы. Они 
трансформируют старые форматы, изобретая новые типы контента. Например, они не просто играют в 
компьютерные игры, а используют let's play формат (пользователь записывает свое прохождение игры и 
выкладывает видеоблогом). На основе компьютерных игр создается новый контент: дети — иногда в 
соавторстве с родителями — по-своему озвучивают героев видеоигры. По сути, это новый формат 
мультфильмов, который занимает вторую строчку по популярности на Youtube и составляет примерно пятую 
часть всего видеопотока ресурса (The Pew Research Center). Контент, создаваемый сверстниками, наиболее 
популярен. Это справедливо и для самых маленьких представителей поколения Alpha. Так, легендарная песня 
Baby Shark про акул набрала миллиарды просмотров на YouTube, разошлась в TikTok, запустила волну 
многочисленных пародий и челленджей.  Примечательно и то, что видео с участием детей до 13 лет набирают 
в три раза больше просмотров, чем любые другие [3]. 

 Анпакинг — распаковка игрушек и других детских товаров — становится одним из самых популярных 
видов видеоконтента среди поколения Alpha и Z. Так, YouTube-каналы брата и сестры Kids Diana Show и Kids 
Roma Show суммарно набрали практически 50 млн подписчиков. Юные блогеры стали настолько популярны, 
что выпускают даже англоязычную версию роликов с распаковкой игрушек. Они выбирают абсурдно-
юмористический контент, даже если в нем совсем мало смысла. Разнообразные эффекты, встроенные в 
приложения, делают доступным процесс создания и монтажа, что позволяет им самим активно создавать 
контент без профессионального оборудования и навыков. Они легко сочетают героев из разных 
мультфильмов, видеоигр или мемов и создают с их помощью новую историю. Поколение Alpha и младшие Z 
любят делить свой онлайн-опыт с родителями. Часто именно ребенок берет на себя ведущую роль в создании 
такого контента, а родители не боятся уступить детям и отдают им инициативу. Каждый восьмой ребенок 
сегодня — блогер или влогер. 
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