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Аннотация. По мере роста индустрии торговли возрастает конкуренция между торговыми 

направлениями. Создание бренда территории дает странам возможность сформировать 

уникальный образ и выделить себя из множества других. Одним из эффективных каналов 

коммуникации, используемых для продвижения бренда продуктов и привлечения покупателей, 

является интернет, а из инструментов – веб-сайт. Основные задачи создания веб-сайта бренда 

продукта состоят в создании позитивного имиджа, в эффективном продвижении различных 

продуктов, а также в привлечении новых покупателей. В статье рассматриваются зарубежные 

практики использования веб-сайтов брендов продуктов: официальные торговые веб-ресурсы 

Amazon.com и Kufar.by, которые являются показательными примерами успешных практик 

брендинга территорий. 
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Введение. В настоящее время веб-сайт является основным информационным ресурсом 

любого покупателя, независимо от профиля его деятельности. Сайт магазина – это витрина 

инновационного (онлайнового) и традиционного бизнеса [1,2].  

Его основные функции:  

− продажа товаров и услуг;  

− обеспечение клиентов информацией о товарах и услуг;  

− обеспечение корпоративной информацией о бизнесе;  

− привлечение дополнительных клиентов и партнеров;  

− установление двусторонней связи с посетителями ресурса. 

Основная часть. Первоначально следует разработать структуру сайта: она шесть 

основных разделов: главная; виды товары; Авторизация; Корзина; контакты; о нас (рисунок 

1). 

 
 

Рисунок 1 – Схема структурная веб-ресурса 
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Элемент «Главная» на странице предлагает возможность производить поиск актуальных 

продуктов, опубликованных на сайте в разделе «Актуальные товары».  

Страница «Виды товаров» включает в себя множество различных товаров и приводит 

нас к разделу «Категории», где мы можем выбрать какого типа или характера нам нужен товар. 

Страница «Авторизация» в этом разделе мы можем перейти к другому разделу «Вход в 

учетную запись или регистрация» в данном разделе мы можем зайти уже на существующий 

аккаунт или создать новый. 

Страница «Корзина» в этом разделе мы можем посмотреть, что у нас есть в корзине, если 

в корзине есть продукты мы можем перейти в раздел «Оформление продукта».  

Заключение. Подводя итог, можно отметить следующее. Использование веб-сайтов 

является действенным коммуникационным инструментом в сфере продвижения 

туристических брендов, продуктов и услуг [3,4]. К его преимуществам относятся:  

1. Доступность.  

2. Способность вовлекать в коммуникацию неограниченное число пользователей.  

3. Интерактивные возможности взаимодействия с целевыми аудиториями, которые 

кроятся в наличии непосредственного контакта между аудиторией и субъектом PR, а также 

обеспечиваются современным уровнем развития интернет-технологий.  

4. Ориентация на пользовательские запросы, собираемые как через систему обратной 

связи, так и посредством использования инструментов интернет-аналитики.  

Промо-визуализация туристических брендов за счет использования мультимедийных 

технологий оказывает большее влияние на принятие решений потенциальным потребителем, 

чем стандартные буклеты, каталоги и листовки [5,6].  
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