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По глобальному индексу кибербезопасности (GCI) Республика Беларусь входит в группу стран 
успешно развивающихся в направлении информационной безопасности и защиты данных, занимая 
лидирующие позиции GCI среди стран СНГ. 

Основными проблемами Республики Беларусь в области электронного правительства 
является региональная разобщенность страны, невысокий уровень компьютерной грамотности, 
особенно населения старших возрастов, относительно невысокий уровень развития экономики и 
качества жизни населения, по сравнению с развитыми странами. К развитию передового 
информационного общества знаний и электронного правительства необходимо подходить путем 
внедрения современных технологий во все сферы жизнедеятельности, приобщение к 
информатизации региональных центров, сельских поселений и малого бизнеса. Необходимо 
рационально использовать имеющиеся ресурсы, внедрять комплексную программу обучения 
информационно-коммуникаонным технологиям населения, включая дистанционное образование, 
акцентировать внимание на информационном взаимодействии всех слоев населения с гос. 
органами управления, учреждениями образования и инфраструктуры. 
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В работе рассматриваются технологии, которые занимают лидирующие позиции в области поддержки логистических 
процессов. 

В настоящее время поддержка логистических процессов всё больше зависит от эффективного 
использования информационных технологий. Огромная доля информации обрабатывается 
высокопроизводительными компьютерами с использованием специализированных технологий. 
Итак, для качественного управления логистической деятельностью необходимо понимать, какие 
технологии существуют для управления информационными потоками.  

Информационный поток – это поток сообщений в речевой, документной (бумажной и 
электронной) и других формах, сопутствующий материальному или сервисному потоку в 
рассматриваемой логистической системе [1].  

Такие задачи как увеличение эффективности загрузки транспортных систем, а также 
оптимизация маршрутов перевозки, онлайн отслеживание грузов на протяжении всего пути [2], 
требуют высокоскоростной и высокоточной обработки, согласованности в логистических цепях. 
Сейчас создано множество коробочных решений, которые уменьшают время доставки грузов и 
связанные с ними расходы, дают возможность наилучшим образом планировать и отслеживать пути 
следования товаров.  

Для обмена информацией в среде Интернет европейские компании используют такую систему 
как Cargo Finder («Искатель грузов»), которая была разработана и внедрена в 1998 году в 
Нидерландах [2]. Данная программа является своеобразным центром, в котором происходит обмен 
данными между поставщиком и покупателем в режиме реального времени, что позволяет им 
выяснять актуальную информацию о перемещениях товаров, обговаривать сроки и объёмы 
поставки. Cargo Finder помогает как поставщикам, через предоставление наиболее грамотного 
логистического решения для осуществления своей деятельности, так и продавцам экспедиторских 
услуг, которые получают возможность увеличить аудиторию для оказания поддержки доставки 
товаров. 

Поддержкой перевозки грузов на морском пространстве занимается система Freight-on-line – 
первая компьютерная технология, которая позволяет наиболее рационально расходовать ресурсы 
компаний при перемещении грузов морским путём [3]. Осуществив простые операции, 
грузоотправители могут связаться с большим числом фирм, которые ведут деятельность по 
транспортировке грузов, что позволит им получить больше информации и принять взвешенное 
решение о выборе логистической компании.  
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 Важно отметить, что специфика транспортной отрасли состоит в том, что обмен 
информацией должен осуществляться между достаточно удалёнными друг от друга пунктами. Так, 
для обеспечения безопасности экспедиторов и товаров необходимо учитывать не только 
программную составляющую, но и технологии передачи данных.   

Так, между центрами обработки обмен данными происходит с использованием различного 
серверного оборудования (серверы x86 и RISC архитектуры), различных операционных систем 
(Microsoft Windows Server, IBM AIX, Linux Red Hat и др.), различных протоколов обмена данными 
(iSCSI, Fibre Channel, InfiniBand).  

В настоящее время управление логистической деятельностью ускоренными темпами 
переносится в Интернет, поэтому важно знать, как и какие информационные технологии позволят 
увеличить эффективность и безопасность работы информационных потоков, как неотъемлемой 
части современных логистических процессов. 

 
Список использованных источников: 
1. Губин, С.В. Информационные технологии в логистике : курс лекций для высших технических учебных заведений / 

С.В. Губин, А.В. Боярчук.  – Киев : Миллениум, 2009. – 60 с. 
2. Беляцкая Т.Н., Фещенко С.Л. Цифровая прослеживаемость: понятие и направления развития // Научно-технические 

ведомости СПбГПУ. Экономические науки. 2021. Т. 14, № 4. С. 7–19. 
3. Лёвин, Б.А. Инновационные процессы логистического менеджмента в интеллектуальных транспортных системах : 

в 4 т. / Б.А. Лёвин, Л.Б. Миротин.  – Москва : ФГБУ ДПО "УМЦ ЖДТ", 2015. – Т. 4 : Наиболее крупные инновационные 
разработки конкретных задач в области логистического менеджмента. – 499 с.  

 
 

КАПИТАЛИЗАЦИЯ ДАННЫХ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ В ЭЛЕКТРОННОЙ 
ЭКОНОМИКЕ 

Пономарёва Е.И. 

Белорусский государственный университет информатики и радиоэлектроники1 
г. Минск, Республика Беларусь 

Рыковский И.М. – канд. экон. наук  

В работе изучено понятие таргетированной рекламы и рассмотрены различные виды таргетинга, определены его 
основные преимущества и недостатки. Выявлены подходы к созданию рекламной компании. 

В современном мире таргетинг является ключевым элементом, используемым для 
привлечения клиентов через социальные сети и контекстную медийную рекламу. Таким образом, 
таргетированная реклама – это целенаправленное влияние на целевую аудиторию с большей 
вероятностью, интересующуюся рекламируемым товаром. Главным отличием таргетированной 
рекламы от других средств привлечения посетителей является то, что ее можно подстроить под все 
необходимые критерии, интересующие продавца. Используя определенные параметры, можно 
создавать объявления разных типов, адресованные узкому сегменту потребителей. В обращении 
можно предлагать товары и услуги целевой аудитории определённого возраста, пола, социального 
статуса, объединенной общими интересами.  

В настоящее время различают несколько видов таргетинга: географический, поведенческий, 
по интересам, временной, социально-демографический. Географический таргетинг направлен на 
привязку объявления к определенной местности и административно-территориальной единице: 
город, район, улица [1]. Геолокацию часто комбинируют с поведенческими метриками, основанными 
на предпочтениях пользователей.  

Поведенческий таргетинг выделяет сегмент, объединенный общностью спроса и реакцией на 
предложение. Настройка канала осуществляется в соответствии с паттернами поведения 
пользователей в сети, например, поисковые запросы, краткосрочные и долгосрочные предпочтения 
к определенному товару или услуге. Такой таргетинг распространяется не только на сайт компании, 
но и на страницы различных сообществ, объединенных одной темой. 

Таргетинг по интересам позволяет сформировать топ интересов целевой аудитории [2] и 
предоставить рекламодателям сегменты со схожими увлечениями, зарегистрированные в 
соответствующих группах в социальных сетях, на тематических форумах или сайтах. Для точного 
выделения сегмента используются cookies-файлы, передаваемые от браузера на вэб-сервис с 
ресурсов, посещаемых конкретным пользователем. Отдельного внимания заслуживает ретаргетинг, 
используемый в сервисах Facebook. Алгоритм построен таким образом, что собирает информацию 
со страниц пользователей Instagram и Facebook, позже по их поведенческим особенностям 
подбирает, в рамках указанной геолокации, лучших кандидатов рекламодателей для показа именно 
их рекламы пользователям. Facebook публикует рекламное объявления на 16 рекламных 
площадках, которые охватывают сайт Facebook, Instagram, Facebook Messenger, а также компании 
от партнеров. Таким образом, таргетинг в соцсетях крайне результативен, однако для максимальной 


