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предложения, скидки и акции будут предоставляться пользователям Интернета индивидуально, 
исходя из их запросов и интересов. Вследствие этого, система рекомендаций с гораздо меньшей 
вероятностью покажет потенциальным покупателям бесполезную для них рекламу. К примеру, 
люди, занимающиеся спортом и ведущие здоровый образ, будут получать персональные скидки на 
специализированное питание либо абонемент, и им вовсе не будет предлагаться реклама 
фастфуда, алкоголя либо вредных газированных напитков.  

Вероятнее всего, уровень доверия к рекламе со стороны потребителей повысится, поскольку 
недовольство по поводу несовершенной системы рекомендаций сократится до минимума. 
Эффективность продаж однозначно увеличится, по причине того, что рекламное предложение будет 
адресовано только тому, кто в нём заинтересован. Исходя из этого, можно сделать вывод, что 
реклама в Интернете станет наиболее оптимальным и надёжным маркетинговым инструментом, 
позволяющим осуществлять продвижение любых видов товаров практически без каких-либо рисков. 

Если же брать во внимание целевой сегмент до 18 лет, то при помощи концепции 
децентрализованного Интернета может быть в значительной степени усовершенствованы системы 
начального и базового образования. Создание метавселенных, основанных на Web 3.0, способно 
революционным образом изменить процесс обучения. К примеру, каждая школа, гимназия либо 
лицей смогут иметь свою цифровую копию в метавселенной, которая практически не будет уступать 
по функционалу оригиналу, а в чём-то и превосходить его.  

В виртуальной школе полноценно может быть реализован процесс дистанционного обучения. 
Нейросети смогут анализировать успехи учеников, а также время, затраченное на решение тестов, 
и на основе этих данных предлагать учащимся персональные рекомендации по повышению 
эффективности обучения. Различные образовательные интернет-платформы получат возможность 
сотрудничества со школами, предоставляя им свои онлайн-курсы по более выгодному тарифу, а 
высшие учебные заведения смогут рассматривать перспективных учащихся в качестве своих 
потенциальных абитуриентов. Родителям больше не придётся тратить много времени на поиск 
дополнительных образовательных и развивающих программ для своего ребёнка, поскольку система 
рекламных рекомендаций в виртуальной школе, основанная на предпочтениях и интересах 
учащихся, сделает всё за них.  

По окончании школы выпускники будут получать два аттестата, один из которых – 
электронный, полученный в цифровой школе. Его копия может предоставляться учащимся в 
качестве документа, подтверждающего его знания при поступлении на онлайн-курсы от компаний-
партнёров школы. 

Подводя итоги, можно сделать вывод о том, что переход к децентрализованному Интернету 
точно не оставит сферу маркетинга без изменений. Система рекламных рекомендаций в 
значительной степени усовершенствуется во многом благодаря отлаженной работе передовых 
нейротехнологий. Сама реклама в сети станет персонализированной, вследствие чего будет 
восприниматься потребителями с большей лояльностью, а затраты на интернет-маркетинг 
достигнут пика своей рентабельности. 
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основывается на создании уникального контента из уже существующих ресурсов как в сфере маркетинга, так и в других 
сферах жизни. 

Ключевые слова: генеративный искусственный интеллект, нейросеть, GAN, генерация, DeepFake. 

Генеративный искусственный интеллект относится к алгоритмам искусственного интеллекта, 
при которых нейросеть изучает массив данных, таких как видео, фотографии, аудиофайлы, тексты 
и коды на определённую тему, для создания аналогичного нового контента. Поскольку генеративные 
модели создают новые экземпляры данных, они требуют больших вычислительных ресурсов. 
Генеративный ИИ имеет три известные модели работы: генеративно-состязательные сети (GAN), 
вариационные автоэнкондеры (Variational Autoencoders) и модели на основе преобразователя 
(Transformer-based Models). 

Генеративно-состязательные сети (GAN) представляют собой две нейронные сети: генератор 
и дискриминатор, которые противопоставляются с целью нахождения равновесия между двумя 
сетями. Сеть генератора отвечает за создание новых данных или контента, напоминающего 
исходные данные. Сеть дискриминатора отвечает за различие исходных и сгенерированных 
данных. 

Вариационные автоэнкодеры основываются на кодировании кодером ввода в сжатый код и 
воспроизведении декодером исходной информации из этого кода.   

Модели на основе преобразователя обучены понимать язык или изображение, изучать 
некоторые задачи классификации и генерировать тексты или изображения из массивных наборов 
данных. 

Возможности генеративного ИИ: 
Генерация фотографий объектов, человеческих лиц и сцен. Генеративный ИИ способен на 

создание реалистичных фотографий. 
Преобразование изображений: чёрно-белые фотографии преобразовываются в цветные; 

дневные фотографии – в ночные; фото становится художественной картиной; генерируются 
спутниковые фотографии для просмотров в Google Maps. 

Преобразование текста в изображение: создание реалистичных фотографий из текстовых 
описаний простых объектов. 

Восстановление плёнки: улучшение качества изображений и старых фильмов путём 
повышения их масштаба до 4К и выше. Генеративный ИИ генерирует 60 кадров с секунду вместо 
23, устраняет шум и добавляет цвета. 

Преобразование семантического изображения в фотографию. 
Генерация фронтального вида лица: создание фотографии спереди из других, сделанных под 

углом, для системы идентификации лица. 
Преобразование лиц на фотографии в смайлики. 
Старение лица: генерация более старой версии лица из фотографии молодого. 
Генерация 3D-объектов из изображений и текста с возможностью добавления/удаления 

объектов. 
Преобразование любого сгенерированного компьютером голоса в тот, который звучит в 

действительности как человеческий. 
Задачи, которые решает генеративный ИИ в маркетинге: 
Генерация текста. Алгоритмы генерируют заголовки статей и тексты для кампаний брендов в 

соцсетях. Подобные решения позволяют кастомизировать небольшие рекламные тексты, используя 
научный подход, — выбор фраз и выражений осуществляется на основе статистических данных, 
так, чтобы максимизировать конверсию. Маркетинговые тексты брендов, сформированные при 
помощи искусственного интеллекта, пользуются большой популярностью. А спрос на них растет с 
каждым днем. 

Создание эффективных рекламных креативов. Искусственный интеллект может провести 
анализ популярных креативов и выявить людей, которым понравится продвигаемый продукт. 

С помощью DeepFake – технологии синтеза изображения, основанной на искусственном 
интеллекте и используемой для замены элементов изображения на желаемые образы, становится 
возможной запись одного рекламного ролика со знаменитостью и перенос записанного лица в видео 
с местными актёрами, произносящими слоганы на родном языке. То есть можно добиться эффекта, 
будто знаменитость говорит на языке страны дистрибуции продукта. 

Генеративный ИИ предлагает много возможностей не только в маркетинге, но и в других 
сферах человеческой жизни. Так, важную роль он играет в здравоохранении. Генеративный ИИ 
позволяет на раннем этапе выявлять потенциальные злонамеренные воздействия на организм для 
создания эффективных методов лечения. Например, GAN анализируют рентгеновское изображение 
под разными углами, чтобы визуализировать возможное расширение опухоли. Кроме того, 
генеративные аватары с искусственным интеллектом можно использовать в процессе проведения 
переговоров при нежелании раскрывать личность.  
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Таким образом, генеративный ИИ не стоит на месте, а движется вперёд каждый день: 
благодаря искусственному интеллекту уже сейчас совместно с нейросетью можно создать логотип, 
сгенерировать видео и даже написать музыку. Это значительно упрощает работу и открывает ряд 
возможностей как для маркетологов, так и для специалистов из других сфер. 
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Человечество достигло пика технологического прогресса, вследствие чего наблюдается 
стремительное развитие многих сфер жизни общества, в том числе Интернет-пространства. Одним 
из таких нововведений для цифрового общества является метавселенная. 

Метавселенная — это предполагаемое постоянно действующее виртуальное пространство, в 
котором люди могут взаимодействовать друг с другом и с цифровыми объектами через свои 
аватары, с помощью технологий виртуальной реальности. [1] 

Спрос на метавселенную становится все более очевидным из-за связанных с пандемией 
сдвигов в предпочтениях в работе, образовании и образе жизни. Несмотря на то, что данная 
концепция всё ещё находится на начальной стадии, она явно будет определять будущее бизнеса и 
маркетинга.  

Для маркетологов B2B (Business-to-Business) метавселенная предоставляет возможность 
более легкого охвата аудитории. Метавселенная (наряду с пандемией) показала, что конференции 
и мероприятия не обязательно должны проводиться лично, чтобы быть эффективными. Многие 
компании виртуальной реальности (VR) предлагают целевые виртуальные пространства для 
конференций, чтобы предприниматели могли встречаться в интерактивных 3D-пространствах, не 
выходя из дома, в то время как виртуальные платформы для проведения мероприятий используют 
VR. 

Помимо конференций, Metaverse также позволит поставщикам B2B предоставлять удаленную 
помощь, иммерсивное обучение и расширенное участие в производственных процессах. 
Виртуальная реальность — это способ преодолеть разрыв между удаленным и личным 
взаимодействием. Это позволяет получить воплощенный опыт без какого-либо физического 
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