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лиды, заказы. В этой сфере можно эксперементировать с разными типами кампаний и найти 
наиболее выгодную для организации. 

Таким образом наиболее важными факторами контекстной рекламной кампании являются 
следующие: 

Корректно составленная стратегия продвижения. 
Использование правильных инструментов продвижения. 
Корректировка рекламных кампаний на протяжении всего жизненного цикла продвижения для 

достижения большей эффективности. 
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Аннотация. В работе рассматриваются основные различия между сильным и слабым типами устойчивого развития, 
приводятся доводы в пользу промежуточного подхода к устойчивости на основании мирового опыта и в контексте 
экономической парадигмы Республики Беларусь, а именно прогресса в достижении 17 целей устойчивого развития. В 
результате анализа сделан вывод, что понятия слабой устойчивости и сильной устойчивости совпадают как частный 
случай слабой устойчивости.  
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Эксперты Всемирного банка определили устойчивое развитие как процесс управления 
совокупностью (портфелем) активов, направленный на сохранение и расширение возможностей, 
имеющихся у людей. Основываясь на идее Дж. Хикса [1] в работах соответствующей тематики уже 
достаточно давно рассматриваются два «уровня» устойчивого развития в рамках взаимодействия 
экологии и экономики: «сильное устойчивое развитие» и «слабое устойчивое развитие». Слабое 
устойчивое развитие связывается с тем, что человеческий (производственный) и экологический 
(природный) капиталы с течением времени в процессе своего постоянного взаимодействия 
взаимозаменяются, т. е. компенсируется один за счет другого. Сильное устойчивое развитие 
предполагает рассмотрение капиталов как взаимодополняемых, что формирует необходимость 
работать над изменениями функциональных характеристик этих капиталов. Достижение уровня 
сильного устойчивого развития возможно при условии тесного взаимодействия правительства, 
бизнеса (предпринимательства), общественных организаций и человека. 

 
Таблица 1 – Основные различия между сильной и слабой устойчивостью  

Концепт Сильная устойчивость Слабая устойчивость 

Основная 
идея 

Возможность замещения природного 

капитала другими видами капитала 

сильно ограничена 

Природный капитал и другие типы капитала 

(производственный) вполне заменяемы 
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Последствия Действия определенного человека 

могут повлечь за собой необратимые 

последствия 

Технологические инновации и денежная 
компенсация за ухудшение состояния 
окружающей среды 

Проблема 
устойчивости 

Сохранение незаменимых запасов 
критического природного капитала на 
благо будущих поколений 

Общая стоимость совокупного запаса 
капитала должна быть по крайней мере 
сохранена или (в идеальном случае) 
увеличена для будущих поколений 

Основной 
фактор 

Критический природный капитал Оптимальное распределение ограниченных 
ресурсов 

Определение 
порогов и 
экологических 
норм 

Научные знания как вклад в 
общественное обсуждение 
(процедурная рациональность) 

Технический/научный подход к 
определению порогов и норм 
(инструментальная рациональность) 

 

Мы живем в эпоху борьбы с загрязнением окружающей среды, которая тесно связана с 
понятием слабой устойчивости, поскольку в ее основе лежит представление о том, что человеческие 
инновации, особенно технологические инновации, смогут решить проблему [2]. Этот подход может 
уменьшить загрязнение в локальной области, но не в мире. Япония, где высокий уровень охраны 
лесов, например, использует лесные ресурсы других стран для производства и упаковки 
потребительских товаров [3]. Хотя Япония не одинока в своих начинаниях, она представляет собой 
лишь один пример того, как перенос деятельности, связанной с интенсивным загрязнением, – в 
страны развивающегося мира, не является решением. Так, на примере политики в области 
природопользования Республики Беларусь можно заметить серединный путь – промежуточный 
подход, который носит черты сильной и слабой устойчивости. Цель устойчивого развития «Защита 
и восстановление экосистем суши и содействие их рациональному использованию, рациональное 
лесопользование, борьба с опустыниванием, прекращение и обращение вспять процесса 
деградации земель и прекращение процесса утраты биологического разнообразия» предполагает 
«К 2020 году обеспечить сохранение, восстановление и рациональное использование наземных и 
внутренних пресноводных экосистем и их услуг, в том числе лесов, водно-болотных угодий, гор и 
засушливых земель, в соответствии с обязательствами, вытекающими из международных 
соглашений». Действительно, с точки зрения абсолютных значений показатель площади лесов в 
процентом отношений к суше с каждым годом увеличивается и приближается к цели по республике, 
что видно на рисунке 1. Однако с точки зрения использования природных ресурсов (лесных 
массивов) Республики Беларусь в целях экспорта можно сделать вывод, что на данном этапе 
выполняется сохранение незаменимых запасов критического природного капитала на благо 
будущих поколений, но совокупный запас капитала динамически не увеличивался в процентном 
отношений на протяжении последних 10 лет. 
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Рисунок 1 – Площадь лесов в процентном отношении к общей площади суши на 

территории Республики Беларусь [4] 
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Аннотация. Актуальность темы обоснована тем, что успех любого инстаграм-аккаунта является зависимым от 
вовлеченности аудитории в контенте этого аккаунта. Проблема заключается в том, что многие инстаграм-аккаунты 
имеют низкую вовлеченность аудитории и не имеют версии, как можно повысить этот показатель. Целью данной 
работы является рассмотрение и применение наиболее эффективных методов повышения вовлечённости. 
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SMM (Social Media Marketing) является одним из современных методов маркетинга в 
социальных сетях. Согласно статистике, около 30% пользователей тратит на социальные сети 
больше трёх часов в день   ̶   они проводят это время в сети оставляя комментарии, оценивая посты 
и просматривая сторис. [1]. Эффективность SMM деятельности можно оценить с помощью такой 
метрики как Engagement Rate(ER). ER отображает то, насколько активно аудитория реагировала на 
публикацию с помощью лайков, комментариев, репостов или других действий. Существует 
множество разновидностей ER (ERview, ERday, ERpost), где показатель изменяется соответственно 
от просмотра, дня и публикации. Engagement Rate рассчитывается по формуле 1: 

 

𝐸𝑅 =
Реакции

Подписчики
× 100%                                                                  (1) 

 


