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специалистов; расширение возможностей системы путём увеличения набора информации о 
специалистах, проектах или компании. 

В будущем возможно усовершенствование сервиса путем улучшения пользовательского 
интерфейса, введением дополнительных функций и оптимизации существующих. 
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Цикличность экономического развития на протяжении длительного времени сохраняет свою 
актуальность, так как постоянно происходят периодические колебания уровня национального 
производства, уровня занятости, уровня цен.  

В условиях COVID-19 цикличность развития экономики является одной из важнейших 
макроэкономических проблем. На рисунке 1 изображён график цикличности экономики, выраженный 
колебаниями ВВП по отношению к линии тренда. 
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Рисунок 1 – График цикличности экономики 

 
В макроэкономике выделяют различные причины экономических циклов: технологические 

прорывы, открытие новых энергоносителей, войны, пандемии; незапланированное увеличение 
запасов сырья и товаров, инвестиций в основной капитал; изменение цен на сырье; сезонный 
характер сельского хозяйства [1].  

COVID-19 стал своеобразным шоком и повлиял на цикличность экономического развития.  По 
оценкам экспертов ООН, пандемия сильнее всего ударила по развитым странам, так как многие 
европейские страны и некоторые штаты США приняли строгие карантинные меры в начале 
пандемии[2].   

Из-за COVID-19 мировая экономика впала в фазу рецессии. Рецессия – фаза экономического 
цикла, когда происходит сокращение продолжительности часов рабочей недели, совокупного 
спроса, объема розничного товарооборота[3].  До 2019 года ее продолжительность составляла от 
полугода до 2 лет.  

Фазы экономического цикла характеризуют следующие показатели: 
Проциклические – экономические показатели, которые растут в фазе экспансии и падают в 

фазе рецессии. К ним относятся ВВП, уровень занятости, уровень цен и т. д. 
Контрциклические – экономические показатели, изменяющиеся в обратном направлении 

фазы экономического цикла. К ним относятся уровень безработицы, товароматериальные запасы, 
запасы готовой продукции, запасы экономических ресурсов.   

Среди данных показателей динамика ВВП является главным показателем экономического 
развития. Анализ данных показывает, что темпы роста мировой экономики имеют отрицательное 
значение (так в 2020 году -3,6 %). Это максимальное падение темпов ВВП в истории наблюдений за 
данным показателем[4].  

Мировая инфляция непредвиденно начала расти ускоренными темпами и особенно в 
развитых странах. Это проявляется через известные механизмы инфляции совокупного спроса и 
совокупного предложения, сокращением экспортно-импортных операций и монетарной 
составляющей, спровоцированной эмиссией денег. 

В РБ COVID-19 оказал влияние на цикличность развития. 
Так, в 2020 году в Республике Беларусь произошло ощутимое замедление темпов 

экономического роста, о чем свидетельствуют изменения в основных макроэкономических 
показателях. За 2020 год наблюдались сокращение темпов роста ВВП (–1,3%), повышение 
инфляции с 4,7% до 6,1%, снижение внешнеторгового оборота на 17,9%[5].  

Кризис, который вызвала пандемия, очень отличается от других видов экономических 
кризисов и может иметь глобальные последствия. Выделяются наиболее пострадавшие от COVID 
сектора национальной экономики: производство машин и оборудования, транспорт, общепит и 
оптовая торговля, ресторанный и гостиничный бизнес. Отмечается рост объемов производства 
фармацевтической отрасли. 

Анализ научной литературы и статистических данных позволил выявить особенности 
современного экономического цикла: 

- экономические циклы синхронизировались; 
- фаза рецессии возникает практически одновременно во всех странах; 
- амплитуда циклических колебаний и продолжительность экономического цикла сократилась; 
- произошло стирание границ между фазами экономического цикла; 
- фаза рецессии стала более продолжительной и характеризуется стагфляцией. 
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Использование таких негативных эмоций, как страх, отвращение, раздражение или печаль, в 
рекламе - тактика, позволяющая вызвать бурную реакцию потребителя, что является ценной 
составляющей, так как в современное время тяжело заинтересовать потенциальных потребителей 
посредством одного из многих рекламных сообщений. В связи с этим тема негативных эмоций в 
маркетинге актуальна в настоящий момент. 

Шокирующая реклама с двусмысленным подтекстом как часть скандального маркетинга 
начала набирать популярность с 1970-х годов, когда модельер Ив Сен Лоран снялся обнаженным 
для рекламной кампании своей продукции. Отличительная черта такой рекламы - использование 
эпатажных и поражающих образов, фраз и акцентов. Более того, помимо акцента на продукте целью 
подобной рекламы также является скандальная огласка через обсуждение рекламных сообщений с 
негативным подтекстом [1]. 

Обращаясь к скандальному маркетингу, компания несомненно овладевает вниманием 
потребителя, так как использование приемов шоковой рекламы позволяет привлечь внимание 
рынка. Такая реклама запоминается потребителю, что тесно связано с увеличением ее 
эффективности, охвата рынка и спроса на продукцию. Кроме того, подобная реклама идеально 
подходит для быстрого вывода новой продукции на рынок, а также для компаний, цель которых - 
разработать эффективную социальную рекламу своих услуг или продукции. 

Можно выделить ряд приемов, на которых можно сделать контрастный акцент и таким 
образом достичь эффекта скандального рекламного сообщения. Среди них [2]: выделение 
дискриминации в каком-либо из проявлений, нецензурная лексика, указание на гендерные 
особенности, использование детских образов и юмора “на грани” (черного юмора). 

С точки зрения психологии, эффективность рекламы, вызывающей у потребителей 
негативные эмоции и чувства, связана с тем, что подобная реклама задевает культурные и 
нравственные нормы покупателя. Тот, в свою очередь, чувствует потребность защитить их, 


