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Возможность бронирования с определённой даты нет нет 

Наличие разных классов авто да нет 

Предоставление скидки в зависимости от длительности 
бронирования 

нет нет 

Ограниченное количество автомобилей да да 

Возможность сдать собственный автомобиль в аренду нет нет 

 
Исходя из предоставленного сравнения в таблице 1, можно сделать несколько выводов. Во-

первых, следует отметить, что поминутная оплата бронирования не всегда является удобным 
вариантом. Необходимо постоянно следить за временем, которое прошло с момента начала 
бронирования, и контролировать итоговую стоимость поездки. Поэтому для некоторых было бы 
более удобно иметь конкретную стоимость на более продолжительный период аренды – час или 
даже день. Во-вторых, зона распространения поездки в пределах одного города и возможность 
бронирования только здесь и сейчас подойдёт не для всех целей аренды автомобилей. 
Ограниченное количество автомобилей и отсутствие различных классов автомобилей таких, как 
эконом, бизнес, премиум, ограничит выбор автомобиля клиентом, который будет удовлетворять 
всем его требованиям. 

С учётом всех рассмотренных положительных и отрицательных сторон уже существующих 
систем каршеринга, можно принять решение о развитии направлений функционирования новой 
проектируемой системы, которая будет компенсировать все указанные недостатки. Разработанная 
система позволит планировать более продолжительные поездки по Беларуси на определённое 
количество дней, а также будет предоставлять скидку на итоговую стоимость бронирования в 
зависимости от срока бронирования. Также преимуществом для компании будет предоставление 
возможности сдачу в аренду личного автомобиля, соответствующего установленным в регламенте 
критериям. 

Программный продукт будет разработан на языке Java с применением Spring Framework c 
подключением модулей, таких как Spring Boot, Spring Data, Spring Security, Spring Cloud, СУБД 
PostgreSQL, а также с применением фреймоворка ReactJS с подключением модуля Bootstrap. 

Разработанный проект позволит повысить производительность любой компании, 
предоставляющей автомобили в аренду. Благодаря усовершенствованной обработке данных. 
Также данное приложение может быть легко модифицировано в дальнейшем для получения ещё 
более точных и эффективных результатов. 
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Аннотация. В любой организации, в частности, в банке возникает необходимость организации корпоративного питания своих 
сотрудников. Организация питания возможна несколькими способами, однако стоит учитывать особенности каждого из них. 
Также важно учитывать большой объем информации, которую необходимо обрабатывать, все это позволит грамотно 
организовать программную поддержку организации питания сотрудников компании. 

Ключевые слова. Корпоративное питание, организация питания, клиент-серверная архитектура, база данных. 

Корпоративное питание – организация полноценного питания для сотрудников предприятий 
или офисов, реализованная через стационарные столовые или через доставку еды из ресторанов, 
специализированных пищевых предприятий [1]. 
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Важно осознавать необходимость организации корпоративного питания на предприятии. Так, 
в случае отсутствия централизованного питания, сотруднику приходиться тратить лишнее время на 
самостоятельную организацию своего питания, что может приводить к существенному снижению 
производительности труда сотрудника. Также важность в питании для человека показывает 
пирамида потребностей Маслоу, суть которой заключается в том, что потребность в еде – 
фундамент, на котором все строится. 

Корпоративное питание может быть организовано несколькими способами, в зависимости от 
наличия свободных площадей, ресурсов компании. Столовая полного цикла является одним из 
таких способов. При этом важно отметить, что процесс самостоятельной организации 
корпоративного питания на предприятии путем стационарных столовых как правило является 
сложным и дорогостоящим процессом, поскольку перед предприятием открывается огромный 
фронт работ, начиная от набора персонала и выделения площадей под столовую, заканчивая 
контролем качества производимых обедов. Также для организации корпоративного питания 
используются линии раздачи, такой способ используется чаще в компаниях, где площади 
помещения для столовой полного цикла недостаточно или такое помещение отсутствует вовсе. 
Последним, но одним из самых популярных вариантов организации корпоративного питания 
сотрудников компании является доставка готовых обедов из ресторанов или специализированных 
пищевых предприятий. 

Выбор способа организации корпоративного питания как правило является достаточно 
сложной и трудоемкой задачей. В первую очередь предприятие должно сопоставить все за и против 
каждого из вариантов организации питания, решить готово ли предприятие тратить свои ресурсы на 
организацию питания своими силами или будет более рационально обратиться к сторонним 
организациям или компаниям. 

Также одним из наиболее важных аспектов при организации корпоративного питания 
сотрудников компании является удобство заказа желаемого обеда и его получение. Существует 
огромное количество функций при организации питания: планирование заказа обедов на несколько 
дней вперед, отслеживание статуса заказа, возможность вносить изменения в состав блюда, 
возможность отменять существующие заказы и получать бесплатные обеды за счет компании, а 
также получение скидок и дотаций. Все это позволяет существенно увеличить качество и удобство 
организации корпоративного питания сотрудников компании. Однако реализация всех этих функций 
вручную практически невозможна из-за большого объема информации, которую необходимо 
обрабатывать. Причем от скорости обработки этой информации напрямую зависит качество 
организации питания. Из-за этого возникает очевидная необходимость в переходе от ручной 
организации корпоративного питания сотрудников компании к автоматизированной.  

Данное программное средство может быть реализовано на клиент-серверной архитектуре с 
использованием Windows Communication Foundation [2]. Данная архитектура позволяет создавать 
клиентскую часть программного средства как WEB-приложение, десктопное приложение и даже 
мобильное приложение. Все это делает данный программный продукт очень удобным в 
использовании, поскольку в перспективе есть возможность реализовать не только мобильное 
приложение, но и вебсайт, а также десктопное приложение. Диаграмма клиент-серверной 
архитектуры представлена на рисунке 1. 
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Рисунок 1 – Диаграмма клиент-серверной архитектуры 

Важно, чтобы программный продукт обладал широким спектром функций, которые позволят 
ему полноценно организовать поддержку питания сотрудников компании. К самым важным 
функциям программного продукта необходимо отнести возможность строить план обедов на 
несколько дней вперед, получать актуальную информацию о своих обедах, а также данный 
программный продукт должен иметь возможность строить отчеты по заказам и блюдам за 
определенный период. Однако стоит учитывать, что описанный выше функционал – базовый, без 
которого программный продукт не имеет смысла, но помимо базового функционала продукт должен 
обладать дополнительным функционалом, например, должна присутствовать возможность удалять 
из состава продукты, которые могут вызвать аллергию. Таким образом, дополнительные функции 
позволят значительно поднять качество программного продукта. 

На сегодняшний день на рынке существует достаточно много программных продуктов, 
которые выполняют похожие функции. Однако практически все представленные на рынке 
программные решения выполняют только базовый функционал. К таким программным средствам 
можно отнести приложения по заказу еды из ресторана или кафе, но данного функционала 
недостаточно для полноценной организации корпоративного питания сотрудников компании, 
поскольку в таких продуктах как правило отсутствует возможность контроля за заказами 
сотрудников компании, также невозможен бесплатный заказ обедов или в счет заработной платы. 
Что делает данные программные решения практически бесполезными для организации 
корпоративного питания сотрудников компании. 

Преимуществом разработки и реализации специальной системы для обеспечения 
корпоративного питания является то, что каждая организация перестанет волноваться о 
предпочтениях в питании каждого из сотрудников. От того, как и в каких условиях питаются 
сотрудники, зависят их работоспособность, настроение, здоровье и, соответственно, результаты 
деятельности всей компании в целом. Все это повысит привлекательность среди пользователей, а 
также для организации при выборе необходимой системы. 

Таким образом, грамотная организация программной поддержки корпоративного питания 
сотрудников компании позволяет организации не только увеличить производительность труда 
работников, но также повышает статус и имидж компании. Все это позволяет компании повысить 
свои экономические показатели и извлечь дополнительную выгоду. 
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Аннотация. Целью данной работы является анализ особенностей влияния рекламы в Интернете на принятие 
потребительских решений; преимущества и недостатки данного вида рекламы. Также особое внимание уделяется 
исследованию актуальности рекламы, размещенной в Интернете, и описанию методов, с помощью которых рекламодатель 
сможет привлечь более количество покупателей. 

В настоящее время, определенно, самым популярным и не затратным способом 
размещения рекламы, поиска и привлечения потенциальных клиентов является Интернет. Реклама 
в глобальной сети постепенно стала вытеснять традиционные инструменты маркетинга, например, 
рекламу на телевидении, по радио и в печати, рекламные щиты. Рекламодатели стали вкладывать 
больше средств на онлайн-продвижение своих товаров и услуг.  

Среди различных форм Интернет-рекламы можно выделить контекстную, баннерную, 
социальную, электронную почту и др. Эти формы рекламы имеют существенное влияние на 
потребительское поведение. 

Одна из основных причин, почему реклама в Интернете так эффективна, заключается в её 
способности достигать большого количества потенциальных клиентов. С помощью 
персонализированных рекламных кампаний можно достичь целевой аудитории, которая будет 
склонна к покупке рекламируемых товаров и услуг. 

Более того, Интернет-реклама может повысить узнаваемость бренда, что увеличивает его 
конкурентоспособность на рынке. Реклама может помочь в создании положительного имиджа 
бренда и убеждения потребителей в его надежности и качестве. 

Кроме того, она может существенно повлиять на сознание покупателей о том, какие товары 
и услуги востребованы на рынке, что приводит к изменению потребительского поведения.  

Таблица 1 – Преимущества рекламных кампаний в Интернете 

Целевая 
аудитория  

Интернет-маркетинг позволяет нацелиться на более 
узкую и специфическую целевую аудиторию. Это 
связано со способностью Интернета определить и 
анализировать поведение пользователей. 

Взаимодействие 
и обратная связь 

 

Более активное взаимодействие с клиентами и 
возможность получать обратную связь и быстро 
реагировать на изменения их потребностей. 

Результативность 

 

Получение точных и измеримых результатов, так как 
с помощью специализированных инструментов 
можно отслеживать эффективность рекламной 
кампании и улучшать её. 

Свобода выбора 
у покупателя 

Информация о различных продуктах и услугах может 
быть доступна в любое время и из любого места, где 
есть Интернет. Кроме того, реклама в глобальной 
сети позволяет покупателям сравнивать цены и 
характеристики разных продуктов, что помогает им 
сделать более информированный выбор. 

Технологические 
возможности 

 

Использование различных технологий для 
улучшения качества и эффективности рекламы. 
Например, контекстная реклама, социальные медиа, 
email-рассылки и т.д. 
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