
59-я Научная Конференция Аспирантов, Магистрантов и Студентов БГУИР, Минск, 2023 

215 

 

Belarusian State University of Informatics and Radioelectronics1, Minsk,  Republic of Belarus  

Zhilinskaya N.N. – PhD in Economics 

Annotation. This article assesses the level of competitiveness of online stores in Belarus on the basis of qualitative characteristics. 

Keywords. competitiveness, analysis of the development of the Belarusian e-commerce market. 

7. АНАЛИЗ И ПРОГНОЗИРОВАНИЕ ВРЕМЕННОГО РЯДА 
ОБЪЕМА ПРОМЫШЛЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА 

Демидович В.В., Маевская В.Е. 

Белорусский государственный университет информатики и радиоэлектроники 
г. Минск, Республика Беларусь 

Шинкевич Е.А. – канд. физ.-мат. наук 

Аннотация. В работе проведено исследование изменения объема промышленного производства Республики Беларусь во 
времени. По статистическим данным выполнено математическое моделирование изменения объема промышленного 
производства, проведен анализ моделей и построены графики, на основании которых спрогнозирован объем производства 
на будущий период. 

Нынешнее развитие общества требует значительного усиления роли знаний и информации, 
расширения статистических баз данных и информационного пространства. Эффективное ведение 
деятельности предприятия во многом зависит не только от ориентации на текущие факторы, а и от 
точности прогнозирования будущих показателей работы данной организации. 

Особую важность в управлении различными социально-экономическими процессами 
приобретает изучение временных рядов экономических показателей и их прогнозирование. 
Статистический анализ информации, представленной в виде временных рядов, является 
необходимой составной частью современных экономических исследований.  

В настоящей работе проведено исследование и математическое моделирование изменений 
объёма промышленного производства Республики Беларусь, проанализированы полученные 
результаты, осуществлен выбор наилучшей модели и прогнозирование поведения временного 
ряда.  

Для достижения поставленной цели необходимо выполнить следующие задачи: 
1. Собрать статистические данные об объеме промышленного производства Беларуси за 

последние три года (2020-февраль 2023). 
2. Составить сводную таблицу на основании собранных данных. 
3. Определить функциональную зависимость изменения объема промышленного 

производства (по месяцам). 
4. Сравнить спрогнозированные данные на февраль 2023 года с фактическим значением.  
5. Спрогнозировать значение объема промышленного производства на март 2023 года при 

условии сохранения тенденции его изменения. 
Предметом изучения являются значения объема промышленного производства за 

предшествующие три года. 
Объектом является промышленное производство Республики Беларусь. 
Источниками информации послужили статистические данные, размещенные на сайте 

Национального статистического комитета Республики Беларусь www.belstat.gov.by, электронные 
ресурсы по теме построения и прогнозирования временных рядов. 

Для построения временного ряда и анализа полученных результатов была выбрана 
программа для работы с электронными таблицами Microsoft Excel, позволяющая собирать, 
преобразовывать и анализировать данные, а также проводить их визуализацию. 

Прогноз осуществлялся в несколько этапов: 
1. В первую очередь, в Microsoft Excel были внесены значения объема промышленного 

производства на каждый месяц с 2020 по январь 2023 года. 
2. Следующим этапом был проведен анализ данных методом экспоненциального 

сглаживания, входным интервалом для которого являлся диапазон со значениями объема 
промышленного производства, с его графическим представлением (рис. 1). 
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Рисунок 1 – График экспоненциального сглаживания значений 
объема промышленного производства Республики Беларусь 

 3. Далее для полученного методом экспоненциального сглаживания графика была построена 
линия тренда для определение наибольшей зависимости (рис. 2, рис. 3, рис. 4).  

 

 
 

Рисунок 2 – Линейная зависимость 

 

 
 

Рисунок 3 – Экспоненциальная зависимость 

 

 
 

Рисунок 4 – Полиномиальная зависимость 6-ой степени 

Наиболее точно зависимость изменения объема промышленного производства во времени 
иллюстрирует полиномиальная зависимость шестой степени, так как значение величины 𝑅2 у неё 
наибольшее (больше стремится к единице и составляет 0,9495). 

4. Проанализировав полученные результаты, можно сделать вывод, что модель качественная 
(значение 𝑅2 близко к 1) и присутствует тенденция изменения объема промышленного производства 
по времени.  
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5. Для подтверждения эффективности модели был спрогнозирован курс на февраль 2023 года 
на основе уравнения тренда полиномиальной зависимости. Независимая переменная х 
представлена порядковым номером месяца в рассматриваемом диапазоне. 

Спрогнозированное значение составило 14691971,58. Реальное значение составляет 
14157385.  

Рассчитанное значение оказалось близко к реальному, что подтверждает качество 
рассчитанной модели и присутствие тенденции изменения объема производства во времени. 

6. Последним этапом является прогнозирование значения объема промышленного 
производства на март 2023 года. 

В уравнение тренда полиномиальной зависимости подставляется независимая переменная х, 
равная 39 (порядковый номер месяца марта в диапазоне). По результатам расчета значение объема 
производства составило 13761832,45.  
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Аннотация. В данной работе рассмотрено понятие бизнес-модели маркетплейса, её достоинства и недостатки  

Бизнес-модель — это структура или логическое обоснование того, как предприятие создает 
ценность для своих клиентов. Она описывает способ создания товара или услуги, как и кому он 
продается, доходность продукции и конкурентоспособность бизнеса на рынке. 

Маркетплейс — это виртуальное пространство, где покупатели и продавцы могут 
объединяться для покупки и продажи товаров и услуг. Рынок является посредником, определяющим 
стоимость, облегчающим эту связь с использованием собственной платформы. 

Как правило, маркетплейс не имеет никаких материальных запасов и не играет никакой роли 
в фактическом выполнении заказа. Несмотря на это, он устанавливает основные правила, которым 
необходимо следовать при выполнении заказа. Такие как способ оплаты, срок доставки, правила 
возврата средств и другие важные факторы определяются маркетплейсом. 

В зависимости от ассортимента товаров различают следующие типы маркетплейсов: 
Один из способов классификации маркетплейсов основан на количестве категорий товаров, 

доступных на платформе. Например, компания Amazon продает на своем рынке несколько видов 
продукции. Такие бизнес-модели называются глобальными маркетплейсами. 

С другой стороны, есть онлайн-маркетплейсы, где продаются товары, относящиеся только к 
одной категории. Эти типы маркетплейсов называются вертикальными маркетплейсами. 

Существует третья категория компаний, которые продают различные товары, связанные друг 
с другом или относящиеся к аналогичным категориям. Такой маркетплейс называется 
горизонтальным маркетплейсом. 

Есть некоторые трудности на старте работы маркетплейса. Одна из самых частых проблем 
известна как "Проблема курицы и яйца". Суть данной проблемы заключается в споре о том, что было 
первым, курица или яйцо. Бизнес-модель рынка сталкивается с аналогичными дебатами о том, на 
чем компания должна сосредоточиться вначале: получить больше клиентов или получить больше 
продавцов. Проблема носит циклический характер, так как привлечение большего числа клиентов 
на платформу не приведет к увеличению продаж, пока на платформе не появится больше 
продавцов. Аналогичным образом продавцы не будут заинтересованы в присоединении к 
платформе до тех пор, пока там не будет значительное число клиентов. 

Маркетплейс не может создавать добавленную стоимость ни для покупателей, ни для 
продавцов до тех пор, пока обе стороны не будут представлены в значительном количестве. Таким 
образом, компании маркетплейса обычно тратят свои ресурсы, пытаясь привлечь на рынок обе 
стороны. Одним из распространенных способов привлечения клиентов на интернет-маркетплейсы 
является предложение им выгодных сделок. Они часто дают клиентам подписной бонус и очень 
хорошие скидки.  


