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Аннотация. В данной работе рассмотрен вопрос использования социальных сетей, как инструмента продвижения товаров 
или услуг. Определены основные достоинства и недостатки маркетинга в социальных сетях. Представлены и 
проанализированы инструменты продвижения и их эффективность в привлечении целевой аудитории.  

В современном мире одним из самых эффективных каналов поиска целевой аудитории 
выступают социальные сети. SMM (Social Media Marketing) - широко используемый инструмент для 
продвижения товаров или услуг. Социальные сети сегодня целесообразно использовать для 
продвижения товаров или услуг. Миллионы пользователей по всему миру активно используют 
социальные сети для общения, получения информации, поиска товаров и услуг и совершения 
покупок. В данной научной работе рассмотрим ключевые аспекты продвижения товаров или услуг в 
социальных сетях, а также лучшие практики и инструменты для достижения целей. 

По состоянию на октябрь 2022 года во всём мире насчитывается около 4.74 млрд активных 
пользователей социальных сетей, что составляет почти 59.3% от всего населения планеты. Как 
минимум 190 млн человек стали пользователями социальных сетей за последний год. Ожидается, 
что объём рынка влиятельного маркетинга вырастет до 17.4 млрд в 2023 году [1]. 

К преимуществам продвижения в социальных сетях можно отнести: 
– рост узнаваемости бренда; 
– увеличение продаж; 
– расширение клиентской базы; 
– быстрое обозначение основной целевой аудитории; 
– возможность коммуникации с клиентами, получения дополнительной информации об их 

потребностях. 
Основной проблемой маркетинга в социальных сетях является борьба за выживание в 

условиях информационного шума. Для того, чтобы потенциальный клиент увидел и ознакомился с 
вашим предложением, необходимо создавать максимально качественный контент, существенно 
выделяющийся на фоне других.  

Прежде чем начинать продвижение в социальных сетях, необходимо понимать, кто 
потенциально может быть заинтересован в вашем товаре или услуге. Определите возрастную 
категорию, пол, уровень образования, интересы и поведение в социальных сетях. Исходя из этой 
информации можно разработать стратегию продвижения. 

Создание контента является одним из ключевых элементов продвижения в социальных сетях. 
Контент должен быть интересным и полезным для вашей целевой аудитории. Например, можно 
создавать статьи, фото- и видеоматериалы, промо-акции и т.д. Распространение контента можно 
осуществлять через различные социальные сети, например: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn и 
т.д. 

Тема таргетированной рекламы довольна широка, некоторые аспекты мы сами анализируем 
уже многие годы. Алгоритмы браузера и социальных сетей работают очень быстро и довольно 
интересно. Описать это можно так: как только вы начнете искать что-то в браузере со своего 
аккаунта, нужная реклама тут же вас найдет в любом удобном для нее месте, в нашем случае: в 
Instagram. 

Реклама в социальных сетях является одним из наиболее эффективных способов 
продвижения товаров или услуг. Существует несколько типов рекламы: таргетированная реклама, 
реклама в новостной ленте, реклама через инфлюэнсеров и т.д. Важно правильно настроить 
параметры таргетинга, выбрать формат рекламы и правильно оформить рекламное сообщение. 

Инфлюэнсеры - это пользователи социальных сетей, которые имеют большое количество 
подписчиков. Сотрудничество с инфлюэнсерами может помочь в продвижении товаров или услуг, 
увеличении узнаваемости бренда и установлении доверительных отношений с аудиторией.  

Продвижение товаров или услуг в социальных сетях является сегодня одним из наиболее 
эффективных способов достижения успеха в бизнесе. Однако, для того чтобы достигнуть 
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результата необходимо правильно определить целевую аудиторию, создать интересный контент, 
использовать инструменты таргетинга и рекламы, а также установить доверительные отношения с 
аудиторией. Следуя этим принципам, можно добиться успешных результатов в продвижении 
товаров или услуг в социальных сетях, обеспечивая повышение доходности бизнеса. 
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Аннотация. Представлен обзор экономических отношений между Беларусью и странами Африки, выделены области 
сотрудничества и потенциал для роста. Рассматривается товарооборот между двумя регионами, основные товары, 
импортируемые Беларусью из африканских стран, и белорусский экспорт в африканские страны, присутствие белорусских 
брендов на африканских рынках, соглашения, подписанные для продвижения торговли и инвестиций, усилия по увеличению 
торговли и инвестиций между двумя регионами. 

Экономические отношения между Республикой Беларусь и странами Африки в течение 
последних нескольких лет активно развиваются. По данным Национального статистического 
комитета Республики Беларусь, товарооборот между Беларусью и странами Африки в 2021 году 
составил 294,8 млн долл. США, что на 13,5% больше, чем в 2020 году. Большую часть 
товарооборота составил белорусский экспорт в страны Африки – 277,3 млн долл. США, а импорт из 
Африки в Беларусь – всего 17,5 млн долл. США. 

В 2017 г. товарооборот достигал всего 190,1 млн долл. США, что демонстрирует тенденцию 
значительного роста товарооборота в предыдущие годы. В 2019 общий товарооборот между 
Беларусью и странами Африки составил 261,1 млн долл. США, что несколько меньше значения 2018 
г. – 271,2 млн долл. США. График товарооборота между Республикой Беларусь и странами Африки 
представлен на рисунке 1. 

 

 
 

Рисунок 1 – График товарооборота между Республикой Беларусь и странами Африки 

 
Основными товарами, импортируемыми Беларусью из африканских стран, являются 

сырьевые товары: сырая нефть, хлопок и какао-бобы. В 2021 году сырая нефть была основным 
товаром импорта из Африки, достигая 83,4% от общего объема импорта из региона. Хлопок и какао-
бобы составили соответственно 10,7% и 3,1% от общего объема импорта из Африки в Беларусь. 
Лекарственные средства, одежду, медные отходы и лом, семена для посева, оборудование для 
сортировки и измельчения грунта, титановые руды и концентраты также находятся в списке товаров, 
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