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направлены на поддержку экспорта и могут принимать различные формы, включая 
дискриминационные меры в рамках правил государственных закупок, антидемпинговые меры и 
реклассификацию товаров, которая приводит к повышению таможенной пошлины. Кроме того, 
транснациональные корпорации (ТНК) могут использовать свои собственные стандарты, чтобы 
управлять конкуренцией и исключать из конкурса компании, которые не соответствуют этим 
стандартам. Наконец, стандарты компаний могут превратиться в нетарифные барьеры на 
национальном, региональном или международном уровне. Наибольшее количество ТНК в мире 
принадлежит США. В рамках использования нетарифных методов защиты своих интересов, США 
применяют дискриминационные меры, которые ограничивают импорт, и устанавливают свои 
собственные стандарты, что позволяет им контролировать конкуренцию на международном рынке. 

Другими инструментами, используемыми в глобальной политике, являются участие в 
интеграционных блоках и проведение торговых войн. Среди новых инструментов торговых войн 
можно выделить экономические санкции. Эти санкции вводятся в ходе торговой войны с той 
страной, которая является торговым партнером и является предметом спора, и направлены на 
достижение победы в торговой войне путем влияния на торговую политику этой страны, ее граждан 
и компаний в целом. Санкции не ограничиваются торговыми барьерами и могут быть предназначены 
для ограничения экономических и финансовых операций, а также ограничения доступа к 
технологиям и ресурсам. Они используются в качестве меры против действий других стран, которые 
не соответствуют интересам и политике США, и позволяют США улучшить свою позицию в торговой 
войне. 

Современный этап развития мирового хозяйства характеризуется переходом от 
однополярной системы к многополярной. Появление конкурентов у главной мировой экономической 
державы привело к изменению ее внешнеэкономической политики, в том числе и внешнеторговой. 
Произошла смена парадигмы развития, в которой либерализация торговли уступила место 
неопротекционизму. Внешнеторговая политика США характеризуется постепенным снижением 
тарифных барьеров и появлением новых методов нетарифного регулирования. США выступает 
генератором новых инициатив и механизмов защиты национальных интересов в этой сфере. 
Традиционные механизмы торговой политики, такие как таможенно-тарифное (ТТР) и нетарифное 
регулирование (НТР), являются центральными в этой системе. Создание и деятельность 
международных организаций стали следующим механизмом торговой политики. Этот механизм 
имеет множество видов и соответствующих функций, как по регулированию торговли, так и по 
международному финансированию. Официальная система финансирования, которая имеет свою 
сложную структуру и инструменты, стала следующим механизмом защиты национальных 
интересов, прямо влияющим на международную торговлю товарами. Появился новый механизм в 
виде международной интеграции, использующий преимущества ТТР и НТР на основе конкурентных 
преимуществ и совместных национальных экономических интересов. Все четыре механизма 
направлены на получение экономической выгоды и функционируют в рамках концепции 
национального интереса. Ведение торговых войн и введение санкций стали относительно новой 
тенденцией. Эти инструменты часто имеют политический аспект и могут использоваться для 
нечестной конкуренции, но в их основе также лежит старейший и центральный метод - TTP и HTP. 
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Аннотация. Работа посвящена актуальной проблеме прогнозирования трудоемкости разработки программного обеспечения. 
Ресурсы рассматриваются с точки зрения модели COCOMO Б. Боэма. На основе эмпирических данных зарубежной компании 
выявляется трудоемкость разработки по среднему уровню модели COCOMO, проводится регрессионный анализ исходных 
данных, рассчитывается интервальный прогноз. На основании проведенного анализа был сделан вывод об адекватности 
модели, даны практические рекомендацию использования модели COCOMO, подтверждена гипотеза о необходимости 
калибровки исходной модели в новых условиях. 

Прогнозирование трудоемкости и продолжительности разработки программного обеспечения 
является неотъемлемой частью деятельности различных IT-компаний. Ни в одной технологии или 
управленческой технике не существует универсального метода, увеличивающего на порядок 
производительность, надежность и простоту. Для большинства методов калибровка в соответствии 
с областью применения становится обязательным требованием. 

Модель конструктивных затрат COCOMO была описана Барри Боэмом в 1981 году, широко 
изучена в рамках статистического общества, занимающегося информационными технологиями, и 
апробирована рядом фирм. 

Для проведения регрессионного анализа Боэм использует распределение системы двух 

случайных величин 1x
 (количество строк кода) и 2x

 (трудоемкость). При этом величина 2x
 

представляется как сумма двух случайных величин: 
)( 12 xg

 и поправочного члена   [1]. Боэм 
аппроксимирует регрессию степенной функцией. Зависимость трудоемкости от количества строк 
кода в среднем уровне модели определяется функцией вида:   
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где MM – трудоемкость проекта, в человеко-месяцах; 

KSLOC – количество строк кода, в тысячах строк; 

a , b – коэффициенты уравнения степенной регрессии; 

iF
– коэффициент рейтинга i-го фактора стоимости; 

n  – число драйверов стоимости. 
Степенные функции имеют ряд преимуществ, благодаря чему они получили широкое 

распространение в эконометрических исследованиях: так, коэффициент эластичности для этой 
зависимости представляет собой постоянную, не зависящую от экзогенной переменной величину. 
Объективная практическая зависимость трудоемкости от количества инструкций позволяет 
экономически интерпретировать показатели полученной модели и сделать выбор наилучшего 
уравнения, исходя из формальных соображений (множественного коэффициента корреляции, 
средней ошибки аппроксимации, F-критерия Фишера). Регулирующий фактор стоимости 
интегрирует влияние целого ряда факторов. Кроме того, адаптация модели к разным уровням 
компетенций персонала и требованиям к аппаратному и программному обеспечению добавляет 
уверенности в точности модели. 

В рамках данного исследования источником проектных данных стала национальная 
компьютерная консалтинговая и сервисная фирма, специализирующаяся на проектировании и 
разработке программного обеспечения для обработки данных [2]. Исходя из специфики проектов, 

коэффициенты a  и b  равны 3 и 1,12 соответственно [3]. Ввиду ограниченности сведений о проектах 
и отсутствии достаточных оснований для определения степени влияния факторов стоимости 

используем номинальные значения факторов (
1 iiF

). Получаем следующее уравнение 
регрессии: 

.3 12,1KSLOCMM                                                              (2) 

Построим уравнение регрессии для конкретных эмпирических данных. Получаем модель 
следующего вида: 



59-я Научная Конференция Аспирантов, Магистрантов и Студентов БГУИР, Минск, 2023 

296 

 

.629,2 815,0KSLOCMM                                                        (3) 

Из двух приведенных уравнений регрессии наиболее предпочтительным является уравнение, 
описываемое формулой 3: наблюдается достаточно тесная связь между случайными величинами 
(коэффициент корреляции равен 0,785), средняя ошибка аппроксимации, равная 9,215, ниже 
предельного значения в 15%. Данную модель можно считать адекватной по критерию Фишера, 
равному 20,947, гипотеза о случайной природе оцениваемых характеристик отклоняется.  

Рассчитаем интервальный прогноз для функции регрессии (формула 3). Графическая 
интерпретация полученных результатов приведена на рисунке 1. 

 

 

Рисунок 1 – Интервальный прогноз 

Использование уравнения регрессии вне пределов обследованного диапазона значений 𝑥 
может привести к значительным погрешностям. 

Таким образом, при размере программного продукта в 100 тысяч строк кода для разработки 
потребуется 112,135 человеко-месяцев, что соответствует сделанному прогнозу. Данная метрика и 
формула, отражающая выявленные закономерности для взятых эмпирических данных, могут быть 
использованы для прогнозирования трудоемкости при постоянном уровне человеческих 
компетенций, сложности и структуре кода в условиях, когда получение всех значений случайных 
величин генеральной совокупности не представляется возможным. Данное предположение схоже с 
частной корреляционной зависимостью и связано соответствующими ограничениями.  

В настоящее время нет универсального подхода к предварительной адекватной оценке 
трудоемкости проектов, однако рассматриваемая модель COCOMO наиболее полно и адекватно 
учитывает аспекты разработки. При этом все еще существуют некоторые потенциальные 
ограничения и проблемы. COCOMO опирается на точные данные и предположения, связанные с 
программным проектом, соответственно, если эти входные данные неточны или неполны, 
полученные оценки могут быть ненадежными. Также модель основана на определенных 
предположениях и параметрах, которые могут неточно отражать уникальные характеристики 
конкретного программного проекта, что может привести к переоценке или недооценки требуемых 
ресурсов. Кроме того, настройка различных входных параметров является потенциально 
трудоемким и утомительным процессом и выдвигает дополнительные требования к компетенциям 
исполнителей. 

Для эффективного использования COCOMO стоит иметь полное представление о 
возможностях, ограничениях и допущениях модели. Поскольку COCOMO опирается на точные 
данные, связанные с программным проектом, такие как размер, сложность и график, то очень важно 
собрать эти данные точно, чтобы получить надежные оценки. Для точной оценки следует настроить 
такие параметры, как уровень опыта команды, зрелость процесса разработки и тип проекта. После 
получения оценки с помощью COCOMO рекомендуется проверить результаты на основе 
исторических данных или контрольных показателей. 

Следуя этим рекомендациям, модель COCOMO можно эффективно использовать для оценки 
необходимых ресурсов и планирования программного проекта. 
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Аннотация. В данной работе рассмотрен вопрос использования социальных сетей, как инструмента продвижения товаров 
или услуг. Определены основные достоинства и недостатки маркетинга в социальных сетях. Представлены и 
проанализированы инструменты продвижения и их эффективность в привлечении целевой аудитории.  

В современном мире одним из самых эффективных каналов поиска целевой аудитории 
выступают социальные сети. SMM (Social Media Marketing) - широко используемый инструмент для 
продвижения товаров или услуг. Социальные сети сегодня целесообразно использовать для 
продвижения товаров или услуг. Миллионы пользователей по всему миру активно используют 
социальные сети для общения, получения информации, поиска товаров и услуг и совершения 
покупок. В данной научной работе рассмотрим ключевые аспекты продвижения товаров или услуг в 
социальных сетях, а также лучшие практики и инструменты для достижения целей. 

По состоянию на октябрь 2022 года во всём мире насчитывается около 4.74 млрд активных 
пользователей социальных сетей, что составляет почти 59.3% от всего населения планеты. Как 
минимум 190 млн человек стали пользователями социальных сетей за последний год. Ожидается, 
что объём рынка влиятельного маркетинга вырастет до 17.4 млрд в 2023 году [1]. 

К преимуществам продвижения в социальных сетях можно отнести: 
– рост узнаваемости бренда; 
– увеличение продаж; 
– расширение клиентской базы; 
– быстрое обозначение основной целевой аудитории; 
– возможность коммуникации с клиентами, получения дополнительной информации об их 

потребностях. 
Основной проблемой маркетинга в социальных сетях является борьба за выживание в 

условиях информационного шума. Для того, чтобы потенциальный клиент увидел и ознакомился с 
вашим предложением, необходимо создавать максимально качественный контент, существенно 
выделяющийся на фоне других.  

Прежде чем начинать продвижение в социальных сетях, необходимо понимать, кто 
потенциально может быть заинтересован в вашем товаре или услуге. Определите возрастную 
категорию, пол, уровень образования, интересы и поведение в социальных сетях. Исходя из этой 
информации можно разработать стратегию продвижения. 

Создание контента является одним из ключевых элементов продвижения в социальных сетях. 
Контент должен быть интересным и полезным для вашей целевой аудитории. Например, можно 
создавать статьи, фото- и видеоматериалы, промо-акции и т.д. Распространение контента можно 
осуществлять через различные социальные сети, например: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn и 
т.д. 

Тема таргетированной рекламы довольна широка, некоторые аспекты мы сами анализируем 
уже многие годы. Алгоритмы браузера и социальных сетей работают очень быстро и довольно 
интересно. Описать это можно так: как только вы начнете искать что-то в браузере со своего 
аккаунта, нужная реклама тут же вас найдет в любом удобном для нее месте, в нашем случае: в 
Instagram. 

Реклама в социальных сетях является одним из наиболее эффективных способов 
продвижения товаров или услуг. Существует несколько типов рекламы: таргетированная реклама, 
реклама в новостной ленте, реклама через инфлюэнсеров и т.д. Важно правильно настроить 
параметры таргетинга, выбрать формат рекламы и правильно оформить рекламное сообщение. 

Инфлюэнсеры - это пользователи социальных сетей, которые имеют большое количество 
подписчиков. Сотрудничество с инфлюэнсерами может помочь в продвижении товаров или услуг, 
увеличении узнаваемости бренда и установлении доверительных отношений с аудиторией.  

Продвижение товаров или услуг в социальных сетях является сегодня одним из наиболее 
эффективных способов достижения успеха в бизнесе. Однако, для того чтобы достигнуть 


