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В учебной дисциплине рассматриваются понятие видеорекламы, основные форматы, стратегия 

и жанры, преимущества и недостатки видеорекламы, виды видеорекламы. 

Определяется потенциальный потребитель. Прежде всего составляем подробный портрет по-

тенциального потребителя узнаем, какие каналы коммуникации он предпочитает использовать, где 

проводит больше времени, откуда получает информацию. Это позволит вам найти новые точки 

касания. Далее анализируем существующие каналы коммуникации и посмотрим, какие из них 

помогают привести больше всего лидов клиентов. [1] Так вы выявите приоритетные каналы продви-

жения видеорекламы на первом этапе. 

Важные каналы размещения. Знакомство с самыми популярными популярными инструмента-

ми для запуска рекламных роликов на разных площадках. В Телеграме как раз можно снять видео и 

записать видеосообщение. 

Google Реклама. Позволяет настраивать такие форматы рекламы как In-Stream с возможностью 

пропуска, In-Stream без возможности пропуска, видеообъявления в виде, объявления-заставки, Out-

Stream, Masthead. Google Реклама предоставляет возможность трансляции рекламных роликов на 

YouTube и сайтах партнеров, в приложениях, в баннерах на мобильных сайтах. TikTok Ads.[2] 

Помогает настраивать три формата рекламы для продвижения видео. Для показа роликов в TikTok 

используют In-Feed Native Video (рекламное видео в ленте), TopView (видео при входе длительно-

стью до 60 секунд), Brand Takeover (видео при входе до 5 секунд. Рекомендации по созданию эффек-

тивной рекламы при помощи видео [3]. Выбор каналов продвижения и форматов. Например, видео 

для сторис и ленты в Instagram будут отличаться. Это связано с расположением картинки и размером. 

Поэтому, чтобы видеореклама отображалась корректно, важно сделать ее правильного размера и с 

нужным разрешением. У разных площадок для каждого формата рекламы есть свои требования. 

Определение времени в секундах видеорекламы. Длина зависит от формата ролика и его местораспо-

ложения. Поэтому прежде чем приступать к созданию видео, устанавливаются временные рамки, в 

которые необходимо вложиться, чтобы донести свое сообщение целевой аудитории. Возможности 

бюджета. Стоимость трансляции рекламного ролика в соответствии с настройками таргетинга[4]. 

Если для создания и запуска видеорекламы вы планируете привлекать специалистов, то обязательно 

учтите стоимость их услуг. Установите цель видеорекламы и разработайте сценарий. Важно четко 

понять, зачем нужен рекламный ролик и чего вы хотите достичь с его помощью. Видео должно с 

первых секунд привлечь внимание попотребителей, заинтересовать их и мотивировать к взаимодей-

ствию. При этом необходимо вложиться в установленные временные рамки. 
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