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Как было описано ранее, одним из ключевых аспектов развития адресации является переход 
на стандарт IPv6. Это позволяет поддерживать огромное число подключенных устройств, характерных 
для сетей нового поколения. С начала 2020 года все провайдеры в Беларуси осуществили переход на 
использование интернет-протокола IPv6 одновременно с IPv4. Это изменение было обусловлено 
внесением дополнения к указу президента Республики Беларусь № 60 «О мерах по 
совершенствованию использования национального сегмента сети Интернет». 

Помимо перехода на IPv6, развитие адресации также включает в себя автоматическую 
конфигурацию сетей. Это важный аспект современной адресации, поскольку позволяет устройствам 
автоматически получать и настраивать свои IP-адреса и другие параметры сети. Протоколы, такие как 
DHCPv6, обеспечивают автоматическую конфигурацию адресов в сети IPv6. Это упрощает процесс 
развертывания и управления сетями, особенно в случае большого количества подключенных 
устройств. 

Для обеспечения эффективной работы сетей нового поколения также требуются улучшенные 
методы маршрутизации. Традиционные протоколы маршрутизации, такие как OSPF и BGP, должны 
быть адаптированы и оптимизированы для работы с большим количеством устройств и увеличенной 
пропускной способностью сетей. Внедрение новых методов маршрутизации, таких как Segment Routing, 
позволяет повысить эффективность и гибкость маршрутизации в сетях нового поколения. 

Программно-определяемые сети (SDN) также играют важную роль в развитии адресации. SDN 
разделяет управление сетью от физической инфраструктуры, что позволяет более гибко управлять 
сетевыми ресурсами и настраивать их в зависимости от требований приложений и условий сети. SDN 
также упрощает внедрение новых функций и сервисов, а также улучшает безопасность и адаптивность 
сетей. 

Подводя итоги, развитие адресации в сетях нового поколения направлено на обеспечение 
более эффективного использования адресного пространства, автоматическую конфигурацию сетей, 
улучшенную маршрутизацию и использование программно-определяемых сетей. Эти меры помогают 
справиться с вызовами, связанными с ростом количества подключаемых устройств и требованиями 
современных сетей. 
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За последние десятилетия веб-сайты стали неотъемлемой частью нашей жизни. Они 
используются для огромного количества задач от предоставления простой информации до совершения 
серьезных действий. Ситуация на рынке складывается таким образом, что успех компании, товара или 
услуги напрямую зависит от качества сайта, представляющего все стороны вышеуказанного. 

Давно прошли те времена, когда маркетолог проводил исследования и кампании вручную. В 
настоящее время маркетинговая индустрия опирается в первую очередь на технологии. Эти 
технологии известны как MarTech.  

MarTech – это симбиоз маркетинга и технологий.[1] Он позволяет собирать и обрабатывать 
большой объем данных о пользователях и выполнять задачи, которые не под силу человеку. 
Маркетинговые инструменты позволяют бизнесу найти индивидуальный подход к каждому клиенту. 
MarTech может касаться одного или нескольких уровней маркетинговой деятельности, таких как сбор и 
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анализ данных получение информации, сегментация и таргетинг, коммуникация с клиентами и 
оптимизация рекламных кампаний. 

Выделяют семь основных категорий маркетинговых инструментов: инструменты для управления 
контентом, Rich Media инструменты, инструменты для управления и мониторинга социальными сетями, 
инструменты для автоматизации маркетинга, рекламные платформы и инструменты, инструменты 
поддержки продаж, инструменты анализа данных и аналитики.  

Инструменты управления контентом включат широкий спектр программного обеспечения для 
работы с контентом из разных маркетинговых каналов. В эту категорию входят инструменты, которые 
используются для управления сайтом или блогом компании, лэндингами и нативным контентом, SEO 
инструменты, которые помогают сайту повышать его органический рейтинг в поисковых системах и 
получать более релевантный трафик, а также платформы контент-маркетинга, которые помогают 
маркетологам в вопросах стратегии, создания, распространения и аналитики контента. 

Rich media инструменты позволяют иметь дело с размещением, продвижением и созданием 
интерактивного и мультимедийного контента. К ним относятся платформы видеомаркетинга, 
позволяющие загружать, публиковать и продвигать свои видео на соответствующих платформах, 
приложения для подкастов, приложения для работы с графическим дизайном, а также инструменты 
для создания опросов, викторин, конкурсов и розыгрышей. 

Инструменты управления и мониторинга социальных сетей несет себе большой смысл. 
Социальные сети представляют широкий набор возможностей для продвижения компании, товара или 
услуги и несут в себе большую ценность. К данной категории инструментов относятся инструменты 
непосредственного управления социальными сетями, а также инструменты отслеживания 
взаимодействия аудитории с брендом, поведения конкурентов, тенденций в отрасли и анализа 
настроений. 

Инструменты автоматизации маркетинга предоставляют пользователям широкий спектр 
возможностей. К примеру, они позволяют оптимизировать повторяющиеся задачи, такие как веб-
аналитика. Также в эту категорию входят приложения для почтового маркетинга и платформы 
мобильного маркетинга для отправки push-уведомлений, рассылки о рекламных акциях и 
отслеживания поведения пользователей. 

Рекламные платформы и инструменты отвечают за оптимизацию усилий по подготовке и запуску 
рекламы, включая продвижение в поисковых системах, социальных сетях, нативную рекламу. В данную 
категорию входят инструменты SEM, которые могут предлагать новые ключевые слова, отслеживать 
конкуренцию, управлять кампаниями в поисковых системах и оптимизировать их, сюда относят и 
приложения для рекламы в социальных сетях. Также к этой категории можно отнести платформы 
нативной рекламы, которые продвигают ваш контент на других веб-сайтах, и инструменты для 
автоматизированной покупки и продажи рекламных площадей. 

Инструменты поддержки продаж позволяют автоматизировать различные аспекты процесса 
продаж, а также управлять данными о клиентах в любом масштабе. К ним относятся инструменты 
управления контактами, лидменежмента, прогнозирования продаж, массовых рассылок по электронной 
почте и записи разговоров. Инструменты входящие в эту категорию позволяют оказывать поддержку 
клиентов с целью поиска ответов на их запросы и решение возможных проблем, а также управлять 
взаимоотношениями с клиентами. Сервисы такого плана позволяют фиксировать контакты, 
прописывать напоминания, прослушивать звонки, смотреть историю покупок, писать электронные 
письма или СМС, ставить задачи в календаре. 

Инструменты анализа данных и аналитики предоставляют большое количество самых разных 
возможностей. Платформы управления данными собирают анонимные сторонние данные и в основном 
используются для улучшения таргетинга рекламы и эффективности медиабаинга. Платформы 
клиентских данных собирают данные о клиентах компании и используют практически во всех аспектах 
персонализированного маркетинга. Инструменты веб-аналитики собирают данные о трафике, 
производительности сайтов, поведении пользователей на веб-ресурсах. Инструменты для внедрения 
тегов без написания кода упрощают и оценивают разные пути взаимодействия с брендом. 
Инструменты прогностической аналитики позволяют на основе прошлых действий и решений 
выстраивать эффективную стратегию развития в будущем. 

Совокупность маркетинговых инструментов позволяет маркетологу быстро и эффективно 
оценивать качество сайтов. Для оценки качественности сайта используют специальные параметры, 
такие как функциональные возможности, надежность, практичность, эффективность, 
сопровождаемость и мобильность.[2] 

Функциональные возможности включают в себя ряд характеристик, таких как: пригодность, 
правильность, способность к взаимодействию, согласованность, защищенность. Пригодность 
характеризует сайт с точки зрения его обладания минимальным набором функций. Правильность 
подразумевает, что сайт должен точно отображать введенные и полученные данные. Способность к 
взаимодействию показывает, как система взаимодействует с операционными системами. 
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Согласованность характеризует сайт, с точки зрения соблюдения законов и правил его оформления. 
Защищенность показывает, каким образом на сайте должна быть обеспечена защита контента от 
несанкционированного доступа. 

Надежность включает в себя показатели стабильности, устойчивости к ошибкам и 
восстанавливаемость. Стабильность означает, что сайт имеет минимальное количество отказов при 
ошибках ПО. Устойчивость к ошибкам подразумевает, что сайт должен поддерживать определенный 
уровень качества в случае программных ошибок. То, насколько быстро сайт способен восстановить 
свою работоспособность при ошибке указывает на его восстанавливаемость. 

Для того чтобы говорить о практичности сайта необходимо оценить его понятность, обучаемость, 
простоту использования. Сайт практичен тогда, когда является понятным и хорошо воспринимается 
пользователем, содержит ряд подсказок для правильного пользования сайтом, является удобным в 
навигации, позволяет быстро и просто находить необходимую информацию. 

Один из самых важных наборов характеристик включает показатели эффективности. Это такие 
характеристики, как: характер изменения ресурсов и характер изменения во времени. Они говорят о 
том, что сайт должен быть хорошо оптимизирован для быстрой работы. 

Сопровождаемость представлена показателями тестируемости, устойчивости, изменяемости, 
анализируемости. Это означает, что сайт должен быть легко проверяемым, поддерживать откат 
изменений, иметь устройства диагностики собственных возможностей и модификации необходимого 
ПО для достижения наилучшей работоспособности. 

Мобильность сайта оценивается по адаптируемости, простоте внедрения, соответствии, 
взаимозаменяемости. Это означает, что сайт должен работать на любом ПО, соответствовать 
законодательству страны использования и обладать возможностью замещения без особых ресурсов. 

Все вышеперечисленные характеристики являются основными. На их основе можно произвести 
анализ сайта еще до запуска. По прошествии некоторого времени необходимо оценивать более 
широкий набор характеристик куда входят такие пункты как посещаемость, востребованность контента 
и подобные. 
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Аннотация. Повышение эффективности работы медицинских учреждений путем внедрения онлайн-записи на прием к 
медицинскому специалисту. 

В современном информационном обществе технологии играют все более значимую роль в 
различных сферах нашей жизни, и медицина не является исключением. С развитием интернета и 
цифровых технологий возникла новая область в медицине – медицинские веб-сервисы, которые 
позволяют обрабатывать большое количество информации в кратчайшие сроки и упрощают 
взаимодействие между пациентами и медицинскими специалистами [1]. 

В сфере бизнеса компьютерные технологии позволяют повышать эффективность работы, 
оптимизировать процессы, сокращать издержки и увеличивать прибыль. Среди всех областей, где 
компьютерные технологии могут сыграть особенно важную роль, медицина является, пожалуй, самой 
значимой. Наши жизни и здоровье зависят от точности диагностики, своевременного лечения и 
правильного назначения лекарств. Использование компьютерных технологий позволяет улучшить 
медицинскую помощь, сделать ее более доступной и эффективной. Для того, чтобы облегчить работу 
врачей, снизить количество ошибок, ускорить процесс лечения и повысить качество медицинского 
обслуживания, компьютерные технологии активно внедряются в медицинские учреждения. 
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