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возникает угроза утечки или неправомерного использования конфиденциальных данных. Развитие 
методов шифрования и технологий обеспечения кибербезопасности становится важной задачей для 
образовательных учреждений. 

Другой проблемой, связанной с цифровизацией образования, является цифровое неравенство, 
которое проявляется в неравном доступе студентов к высокоскоростному интернету и современным 
технологиям. Для решения этой проблемы можно использовать анализ данных о доступности 
цифровых ресурсов и разработать стратегии по устранению цифрового неравенства. 

Кроме того, качество образовательных материалов в условиях цифровизации может оказаться 
недостаточным из-за разнообразия онлайн-курсов и учебных ресурсов. Data Science может быть 
применена для анализа обратной связи от студентов, оценки эффективности учебных материалов и 
создания рекомендательных систем для выбора наиболее подходящих курсов. 

Стоит отметить, что недостатком применения Data Science в образовании является возможность 
искажения результатов анализа данных из-за неправильной интерпретации или недостаточной 
квалификации специалистов. В случае неправильного анализа данных, принятие ошибочных решений 
в образовательном процессе может привести к негативным последствиям для студентов и учебных 
заведений. Поэтому необходимо обеспечить высокий уровень компетентности специалистов, 
занимающихся анализом данных в образовании. 

Также необходимо учитывать возможность возникновения этических проблем. Например, 
использование алгоритмов машинного обучения для прогнозирования успеваемости студентов может 
привести к созданию предвзятых моделей, основанных на расовой, социальной или другой 
дискриминации. Поэтому важно разрабатывать этические стандарты и строго следить за их 
соблюдением при использовании Data Science в образовании. 

Более того, при применении Data Science в образовании возможна потеря человеческого 
фактора в образовательном процессе. Алгоритмы и модели машинного обучения могут помочь 
оптимизировать процессы и улучшить результаты, однако они не могут заменить важное личное 
взаимодействие между учителями и учениками. Эмоциональная поддержка, мотивация, 
индивидуальный подход к каждому студенту — все это сложно передать через алгоритмы. Поэтому 
необходимо находить баланс между использованием технологий и сохранением гуманитарного 
компонента в образовании. 

Таким образом, Data Science является мощным методом для повышения эффективности 
учебного процесса. Ее внедрение в образование способствует адаптации учебного процесса под 
потребности каждого учащегося и созданию более гибких и эффективных образовательных систем. 
Несмотря на выявленные недостатки цифровизации образования, использование Data Science для 
обучения открывает новые возможности для студентов и преподавателей. 
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Аннотация. В научной статье рассматриваются основные методы концепции digital-стратегии для продвижения работ в 
строительной отрасли. Выявлены ключевые проблемы в рассматриваемой сфере деятельности. Предложены пути их решения, 
в том числе с использованием инструментов digital-стратегии. 

С развитием современных технологий развиваются все отрасли деятельности человека. 
Конкуренция на рынках растет с невероятной скоростью. Конкуренция между фирмами и 
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предприятиями за рыночные доли и клиентов может привести к снижению цен, повышению качества 
товаров и услуг, но также может снижать прибыльность и вести к увольнениям. Стратегия играет 
фундаментальную роль в бизнесе, и важность ее наличия и правильной разработки трудно 
переоценить. Она служит основой для планирования долгосрочных и краткосрочных действий, 
позволяет более эффективно координировать усилия всех участников компании, чтобы достичь общих 
целей, способствует более гибкой реакции на изменения внешней среды и рынка. 

Digital-стратегия представляет собой набор объединенных между собой шагов, которые 
выполняются при помощи использования тактики и инструментов digital-маркетинга. Основными 
задачами являются определение конкретных целей, которые организация стремится достичь с 
помощью цифровых технологий. Понимание текущего состояния рынка, оценка конкурентов и 
выявление возможностей для цифровой трансформации, определение какие конкретные инструменты, 
приложения и технологии будут использоваться для достижения целей – всё это является ключевыми 
элементами цифровой стратегии. 

 Стратегия развития и продвижения в диджитал позволяет развиваться в интернете, используя 
для этого доступные каналы. Применение данной стратегии позволяет увеличить количество целевой 
аудитории, улучшить ключевые показатели маркетинга, повысить эффективной вложений и правильно 
составить план для достижения цели. Digital-стратегия — это дорожная карта для продвижения бизнеса 
в интернете [1]. Она по шагам описывает что, когда и в каком порядке нужно делать, чтобы запускать 
эффективную рекламу и привлекать как можно больше клиентов. 

Продвижение работ в строительстве - это сложная задача, которая требует системных 
изменений в индустрии. Независимо от размера организации, правильно спроектированная digital-
стратегия может определить ее конкурентоспособность и способность адаптироваться к быстро 
меняющимся рыночным условиям. Поэтому инструментам digital-стратегии следует уделить особое 
внимание. Далее разберем их примеры. 

1. Выбор инструментов и активов для продвижения [2]. Динамичный характер отрасли требует 
постоянного мониторинга инноваций и привлечения новых инструментов для реализации стратегии. 

2. Анализ целевой аудитории — это структурированный процесс сбора и интерпретации 
информации и данных о людях, которые с наибольшей вероятностью станут потребителями вашего 
продукта или услуги. Задачей является выявление как уникальных, так и общих характеристик. В 
первую очередь, организации в сфере строительства должны иметь понимание своей целевой 
аудитории. Это могут быть потенциальные заказчики, инженеры, архитекторы, или другие участники 
рынка.  

3. Использование технологии Building Information Modeling (BIM). В строительной отрасли, 
использование современных технологий, таких как BIM, может значительно повысить эффективность 
и точность проектирования и строительства. Интеграция BIM в digital-стратегию может помочь 
привлечь клиентов, ценящих инновации и высокое качество работы. 

4. Веб-сайт и SEO. Создание информативного и привлекательного веб-сайта - первый шаг к 
успешной digital-стратегии. Он должен быть оптимизирован для поисковых систем (SEO), чтобы ваша 
компания появлялась в результатах поиска при запросах, связанных с строительством. По сравнению 
с контекстной рекламой SEO-канал не требует объемного вклада денег в длительной перспективе. 

5. Медийная реклама - это текстовые, графические, фото и видео объявления. Этот инструмент 
digital-стратегии помогает вызвать у пользователя эмоции и сформировать положительные ассоциации 
с компанией или продуктом. Регулярное обновление контента, публикация фотографий завершенных 
проектов и ответы на вопросы клиентов создают доверие и привлекают внимание. 

6. Контент-маркетинг - это создание и распространение контента, который представляет 
ценность для вашей целевой аудитории. Создание полезного и информативного контента является 
отличным способом установить свою компанию как эксперта в области строительства.  

7. Email-маркетинг позволяет организациям оставаться на связи с клиентами и информировать 
их о новых проектах, акциях и событиях. Важно уделять внимание качеству контента и персонализации 
сообщений. Дополнительные каналы могут быть задействованы в массовых и триггерных рассылках, 
при этом информация обо всей активности клиентов может храниться в одном месте.  

8. Аналитика и оптимизация. Аналитика позволяет получить больше информации о продажах 
через сайт и о каналах продаж. После внедрения digital-стратегии важно постоянно отслеживать 
результаты и проводить анализ эффективности. Это позволит выявить успешные тактики и внести 
коррективы в стратегию для достижения лучших результатов. 

Разработка digital-стратегии базируется на ее целях: общей маркетинговой, коммуникационной, 
медийной. Они устанавливаются в зависимости от специфики стартапа, продукта, стадии развития, 
особенностей целевой аудитории, применяемых инструментов интернет-маркетинга. Но конечная цель 
все же одна — увеличение продаж и, соответственно, доходов компании [3].  

Разработка стратегии цифрового продвижения в строительной сфере - это долгосрочный 
процесс, который требует постоянного развития и способности адаптироваться к изменяющимся 
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рыночным условиям и технологическим изменениям. С правильно разработанной стратегией, 
организации в строительной отрасли могут увеличить свою конкурентоспособность и привлечь больше 
клиентов. 

В ходе исследований удалось выяснить, что прогресс работ организаций в строительной отрасли 
нужно тщательно продумывать. Эффективность продвижения компании будет увеличиваться за счет 
грамотно подобранных инструментов digital-стратегии. 
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Аннотация. Проект посвящён разработке и теоретическому обоснованию автоматизированной системы мониторинга 
нагрузки на дорожное полотно, направленной на предотвращение износа и повреждения дорог. Система использует технологию 
непрерывного измерения нагрузки от проезжающих транспортных средств без их остановки. 

Информационные и компьютерные технологии – это научное направление, которое дает 
возможность разработать и внедрить новые высокотехнологичные системы в любую отрасль 
экономики. В настоящее время применение интеллектуальных систем непрерывно расширяется, 
охватывая все новые области для снижения трудоемкости различных процессов в жизни общества. 

Вопросы развития транспортного комплекса нашей страны имеют важное значение в 
жизнеобеспечении ее многоотраслевой экономики и реализации социальной политики государства. На 
современном этапе развития среди различных видов транспорта ведущее место занимает 
автомобильный. В условиях развития автомобильной промышленности особое значение имеют дороги 
и их состояние. В настоящее время выделяют несколько негативных факторов влияющих на состояние 
дорог. Одним из основных является неправильная эксплуатация дорог и неправильный, 
несвоевременный ремонт покрытия.  

Негативное влияние на состояние дорог оказывает ряд факторов, включая неправильное 
использование и несвоевременный ремонт дорожного покрытия. Основная проблема заключается в 
том, что полотно дорог подвергается быстрому износу из-за превышения допустимых скоростей и 
нагрузок на дорогу со стороны транспортных средств. Для минимизации этих проблем предусмотрены 
различные меры, такие как установка дорожных знаков и назначение штрафов за нарушения, в том 
числе за превышение нагрузки на ось, что является критическим для сохранения долговечности 
дорожного покрытия. Нагрузка на ось – это значение, равное силе, с которой одна ось автомобиля 
давит на дорожное полотно и измеряется в тоннах и килограммах. Весоизмерительным инструментом 
для автоматизации процесса определения нагрузки, которой автомобиль воздействует на дорогу во 
время движения может являться тензоданчик. 

Строительство новых дорог и поддержание качеств существующих дорожных покрытий требует 
значительных материальных, финансовых и трудовых ресурсов. Для обеспечения длительной 
эксплуатации дорожных покрытий критически важно не только эффективно организовывать движение 
транспортных потоков, но также тщательно поддерживать, качественно обслуживать и своевременно 
ремонтировать дорожные полотна. 

На текущий момент в стране преобладают два основных метода определения нагрузки на 
дорожное полотно грузовыми автомобилями: стационарное взвешивание в пунктах весового контроля 
и применение специализированного программного обеспечения, интегрированного в тягачи. Оба 
метода используются нечасто из-за их неудобства для пользователей и высокой стоимости процессов. 
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