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В работе рассматривается концепция естественных монополий и их роль в экономике. Описываются стратегии 
ценообразования монополий, такие как ценовая дискриминация и метод двухставочных тарифов. Приводится пример компании 
Белтелеком, демонстрирующий использование различных тарифных планов и льгот для социально уязвимых групп населения и не 
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В национальной экономике сущ ествуют такие отрасли, которые имеют для нее огромное 
значение. В таких отраслях начинают действовать естественные монополии.

Естественная монополия -  это форма монополии, при которой удовлетворение спроса на 
товарном рынке эффективнее при отсутствии конкуренции в силу технологических особенностей 
производства. По данным МАРТ в государственный реестр субъектов естественных монополий входят 
следующие сферы:

-  транспортировка нефти и нефтепродуктов по магистральным трубопроводам;
-  транспортировка газа по магистральным и распределительным трубопроводам;
-  передача и распределение электрической и тепловой энергии;
-  централизованное водоснабжение и водоотведение;
-  услуги электросвязи и почтовой связи общего пользования;
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-  услуги железнодорожного транспорта общего пользования, оказываемые с использованием 
инфраструктуры железнодорожного транспорта общего пользования, железнодорожные перевозки;

-  услуги транспортных терминалов, аэропортов;
-  аэронавигационные услуги [1].

Эти отрасли сталкиваются с относительно высокой затратной стоимостью единицы продукции 
(услуг). Затраты, необходимые для производства даже небольшого количества продукции (услуг) очень 
высоки. Но так как уже сделаны первоначальные инвестиции, средняя стоимость снижается с каждой 
единицы продукции (услуг). Конкуренция в некоторых отраслях экономики считается социально 
нежелательной, поскольку наличие большого числа фирм приведет к ненужному дублированию 
основного дорогостоящ его оборудования. Классическим примером служит вариант, когда две 
отдельные компании, централизованно поставляющие водные ресурсы, самостоятельно 
прокладывают подземные трубопроводы.

Фирма становится ценоискателем (рпсе таке г) в ситуации, когда она может выйти за рамки 
структуры рынка совершенной конкуренции, т.е. получает рыночную власть. Наличие рыночной власти 
предполагает, что фирма способна самостоятельно устанавливать цены на продукцию или услуги для 
достижения основной цели: присвоения излишка потребителя и максимизации прибыли.

Наиболее распространённые стратегии монополистического ценообразования:
-  ценовая дискриминация;
-  метод двухставочных тарифов (двойных тарифов);
-  метод пиковых нагрузок;
-  метод сопутствующ их продуктов [2].
Ценовая дискриминация -  ценовая политика, когда фирма реализует один и тот же товар или 

услугу различным покупателям по различным ценам. Выделяется три степени ценовой дискриминации:
-  дискриминация первой степени или совершенная дискриминация;
-  дискриминация второй степени или дискриминация по объёму потребления;
-  дискриминация третьей степени или дискриминация по уровню доходов.
При ценовой дискриминации второй степени за одинаковое количество товара потребитель 

платит одну и ту же цену, но при изменении количества товара цена за единицу товара изменяется. 
При этом часто встречается ситуация, когда продавец устанавливает несколько тарифов, а покупатель 
выбирает подходящий под его потребности тариф. В такой ситуации продавец старается забрать 
максимально возможную часть потребительского излишка [3].

Белтелеком предлагает покупателям большое количество тарифов, которые содержат 
различные услуги нелимитируемого доступа к сети Интернет, телефонной связи, телевидения и т.д. 
(рисунок 1).
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Рисунок 1 -  Пример тарифов, которые предлагает Белтелеком.

Ценовая дискриминация третьей степени заключается в том, что цена на один и тот же товар или 
услугу отличается для различных покупателей. Таким образом, для основной массы клиентов общая 
монопольная цена остаётся без изменений, а для менее состоятельных социальных групп 
устанавливаются льготные цены, которые способствуют увеличению потребителей данного товара или 
услуги.

Если рассматривать Белтелеком, то сущ ествует возможность подключения тарифа «ЯСНА 
социальный», который предоставляется таким группам населения, как инвалиды, семьи, 
воспитывающие детей-инвалидов до 18 лет, многодетные семьи, детские дома семейного типа и 
ветераны ВОВ [4].
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Двойной тариф  -  ценовая политика, при которой цена продукта или услуги состоит из двух 
частей: единовременной платы и платы за единицу.

При использовании услуг Белтелекома потребитель ежемесячно платит абонентскую плату, 
подключая определённый тарифный план. При необходимости потребитель может за отдельную 
стоимость подключить дополнительные услуги (рисунок 2).
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9 Дополнительная услуга передами данных *  "Турбо кнопка“, за услугу:

0.1 увеличен** сиораст* доступа в сеть Интернет р:> 100 /50  ИБит/со» (при* м.'передача) и« 3 ч к ! 100

9.2 уволим«ни» скорости доступа ■ сеть И»ггернет до >00/50 М Сит/ос* (лрмвм/передача) на Т2 часов 2.00

XI Дополнительней услуга выделении абоненту статического 1Р*адреса

И  2 Предоставление адресного поос»рамства по протона»? 1Рл

Ю.2.1 выделение абоненту подтеки иг адресного прострвктва сети лереоач» ал*-*-««»- за 1 повеет». 25.00■дямоарамаимо

X) 2? прадэслюленме •  плиыевлмне ебдогнту п о д се ти  /зд, 4Я 1 педо*?в е  месяц 5,50

Рисунок 2 -  Список дополнительных услуг Белтелекома [5].

Таким образом, естественные монополии могут эффективно ф ункционировать на рынке, 
используя стратегии ценообразования, такие как ценовая дискриминация и метод двухставочных 
тарифов, что было рассмотрено на прмере Белтелекома, при условии регулирования со стороны 
государства.
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