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ИМИДЖ ПОЛИТИЧЕСКОГО ЛИДЕРА

Личность политического лидера является слож-
нейшим образованием и состоит из различных
взаимосвязанных элементов. Не все они в оди-
наковой степени «ответственны» за политиче-
ское поведение. Само слово «лидер» (в перево-
де с англ.- «ведущий») указывает на то, что
это должен быть человек, личностное влияние
которого позволяет ему играть ведущую роль
в социальных процессах и ситуациях. Поли-
тик должен обладать известной гибкостью, уме-
нием приспосабливаться к требованиям изби-
рателей, особенностям политического момента.
Выбор общенационального лидера определяет
большинство населения, т.е. люди, в массе сво-
ей не обладающие каким - либо исключитель-
ным чутьем или профессиональными знания-
ми. . . Свое решение большинство избирателей
принимает, опираясь не на рациональные дово-
ды, на политический анализ многочисленных по-
литических лозунгов и программ, а полагаясь,
скорее, на интуицию, на комплекс внешних впе-
чатлений о кандидатах, на их образ (имидж).
«Слова «имидж», «имиджмейкер» вошли в ши-
рокий обиход относительно недавно. В резуль-
тате изменения политической системы, возрож-
дения института общественных выборов в об-
становке плюрализма мнений, относительной
свободы прессы, политика стала ареной пуб-
личной борьбы. Имидж - не просто психиче-
ский образ сознания как отражение реально-
сти. Это специально моделируемое целенаправ-
ленное отражение образа, уже созданного про-
фессионалами на основе некоторой реальности.
Имиджевые характеристики в полити-
ке условно делятся на психофизиологиче-
ские (активность, агрессивность) личностно-
коммуникативные (фото/теле геничность, тембр
голоса и.т.п.), социальные (доброта, отзыв-
чивость). Несущественные имиджевые харак-
теристики иногда уходят на задний план.
Специалисты по проведению избирательных ре-
кламных кампаний постоянно подчеркивают,
что для обеспечения сильного психологического
воздействия на население важно не то, что пред-
лагает кандидат, а то, что воспринимает избира-
тель, который реагирует на искусственно созда-
ваемый образ кандидата, а не на его объектив-
ные личностные психологические качества. Зна-
чит, для того чтобы достичь успеха, политику
необходимо следовать за избирателем, глубоко
изучать его, а не только грубо и прямолиней-
но «воздействовать», убеждая и навязывая свою
точку зрения. В этом случае политик неизбеж-
но меняется сам, развивается, адаптирует свои

взгляды и задачи к условиям меняющейся ре-
альности. Понятно, что выданный когда-то из-
бирателями «кредит доверия» не бесконечен -
его надо постоянно продлевать и возобновлять.
Психологически политические имиджи нико-
гда не строятся по буквальным законам ре-
кламы товаров и услуг. В частности, если ре-
клама требует выпячивать достоинства и пря-
тать недостатки, то политическая имиджело-
гия настаивает на психологической целостно-
сти имиджа: он обязательно должен включать
как достоинства, так и определенные недо-
статки своего «прообраза». Только целостный
имидж в политике вызывает доверие.. По-
этому имидж политика нередко включает и
закулисные, часто даже скандальные факты.
На первый взгляд имидж носит прежде все-
го внешний, даже откровенно «вещный» ха-
рактер. Принято считать, что основным ком-
понентом имиджа современного политика яв-
ляются его лицо, прическа и другие «черепно-
лицевые признаки». Затем следуют одежда и ак-
сессуары. После этого - мимика и пантомими-
ка, жесты и жестикуляция. Затем - речь: дик-
ция, тембр голоса, темп и особенности речи.
Лицо пожалуй является наиболее информа-
тивным компонентом с точки зрения бытово-
го, повседневного восприятия человека чело-
веком. На лице же, как было установлено в
социально-психологической школе в первую оче-
редь выделяются отнюдь не глаза, как оши-
бочно принято считать (дескать, «глаза - зер-
кало души»), а волосы. Значит, если поли-
тик хочет, чтобы его всегда узнавали, преж-
де всего он не должен менять прическу и бро-
ви. На следующем месте в восприятии лица -
подбородок. Хотя в целом значение этой ча-
сти лица не столь велико, как принято считать.
Вербальное, речевое воздействие на людей,
и целенаправленная убеждающая речь, рито-
рика в частности, считаются наиболее силь-
ными оружием. Известно, что голос дик-
тора Ю. Левитана стал составной частью
имиджа и даже брэнда Советского Союза
и победы в Великой Отечественной войне.
Огромную роль в имидже политика игра-
ют яркие фразы, образные слова и «сло-
вечки», свойственные только ему выраже-
ния. Они не только убеждают - они фор-
мируют имидж политика, активно способ-
ствуя его запоминанию и узнаванию. Так
же важную роль в речи политика играет
юмор. Остроумие - существенная черта имиджа.
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Практически все предлагаемые аналитиками
и практиками имиджевые стратегии исходят
из тех или иных выделяемых ими особенно-
стей «стратегического образа», который нуж-
но сформировать у аудитории. Но не ре-
комендуется повторно использовать один и
тот же образ, даже если он и приносил
успех в предыдущих политических кампаниях.
Что бы ни говорили, основная технология уско-
ренного создания имиджа является так назы-
ваемый перфоманс. Только регулярно участвуя
и, главное, организуя для себя и своих сто-
ронников «перфомансы», политик может быст-
ро сформировать необходимый имидж. Поли-
тический перфоманс - говоря простым язы-

ком это специальная деятельность по производ-
ству поступков, которые создают нужное впе-
чатление и тем самым ложатся в основу ими-
джей. При такой трактовке перфоманс и есть
основная технология формирования имиджа.
Многие исследователи считают, что политика
сопоставляется с театром потому, что в обоих
случаях налицо попытка завоевания аудитории.
Имидж стал важнее биографии. Компромат
подменяет реальные факты. Репутация фор-
мируется или, напротив, рушится в считан-
ные дни. Слухам верят больше, чем заявле-
нием пресс-секретарей. Все это отражает об-
щие тенденции современного мира: информа-
ционная сфера стала важнее всех других.
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